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Vice nez 60 % hostu v ceskych hospodach a barech priznava, Ze se snazi pristupovat ke
konzumaci alkoholu odpovédné. Vyplyva to z pruzkumu agentury g82 pro Plzensky
Prazdroj, ktery oslovil pres 900 respondentu. Nejcastéji tak ¢ini zpomalenim tempa a
mnozstvi piti (48 % oslovenych), ale také tim, ze si misto alkoholického napoje objednaji
radéji nealko (47 %) nebo uc¢inky alkoholu vyvazuji malym jidlem (28 %). Ctyri z deseti
dotazanych navic uvadéji, ze stridaji alkoholické a nealkoholické napoje.

,Pristup Cechti k alkoholu se v poslednich letech vyrazné méni. Je to dané zménou Zivotniho stylu.
Lidé Ziji aktivnéji a vétsina ndvstévniki jde do restaurace za zdbavou, prijemnym zdzitkem a k piti
alkoholu pristupuje zodpovednéji nez drive. Mnohem castéji také sahaji po nealkoholickych
variantdch svych oblibenych ndpoji. Tento trend vidime i na nasich tuzemskych prodejich
nealkoholickych piv, pred dvaceti lety jejich podil ¢inil zhruba 1 %, loni to bylo uz 12 %, uvadi
Pavlina Kalousové, reditelka firemnich vztahti a komunikace Plzenského Prazdroje.

Zé&jem o nealkoholické pivo celkové v Cesku roste, a to uz vice nez 10 let. Loni dosahl jeho tuzemsky
vystav rekordnich 1,6 milionu hektolitru. Naopak prumérna spotreba alkoholického piva na
obyvatele loni opétovné klesla, podle Ceského svazu pivovarl a sladoven v roce 2024 vypil kazdy
Cech v priméru o 16 litrd piva méné neZ v roce 2019.

Vevs

Prizkum ukazuje, Ze umirnénéjsi vztah hosti k alkoholu znamena i klidnéjsi prostredi v restauracich
a barech. To prinasi pozitivni efekt nejen pro samotné hosty, ale i pro provozovatele, protoze
navsteévnici v takovych podnicich travi vice ¢asu, citi se prijemnéji a castéji se vraceji. Tri ctvrtiny lidi
uvedly, Ze si vice uzivaji prostredi, kde maji vétsi soukromi a prostor pro neruseny rozhovor.

Zodpovédnéji se podle pruzkumu chovaji zeny, které v prubéhu vecera reguluji piti v 66 % pripadu.
U muzi se tento podil pohybuje na 54 %. Muzi se nékdy obavaji poznamek od kamaradl, pokud by si
objednali nealkoholickou variantu a konzumaci tim zpomalili. Vyzkum také ukdzal, ze stridmé;jsi jsou
mladsi lidé ve véku 18 az 39 let, kteri snizuji tempo a intenzitu svého piti v 63 % pripadu.

CIRKUS ukazuje, Ze zodpovédnost neni nuda

Nova kampan CIRKUS, kterou Prazdroj cili predevsim na mladsi dospélé konzumenty, podporuje
umérenou konzumaci alkoholu. Jadro kampané z dilny Lafluence Agency tvori 6 kratkych videi
tematicky zamérenych na riizné aspekty nezodpovédného piti, napriklad piti za volantem, na vodé,
alkohol u nezletilych a dalsi.

,V ramci cirkusového prostredi jsme prenesli téma spolecensky odpovédné konzumace do svéta, kde
se stretdvd zdbava, chaos a inspirace. Cirkus slouzi jako metafora Zivota, kde lidé ¢eli rizznym
rozhodnutim a vyzvam. Ukazujeme, Ze kazdy je rezisérem svého zivota a kazdy se miize rozhodnout
sprdvné, a inspirujeme k zodpovédnému pristupu pri konzumaci alkoholu. Vérime, ze zodpovédnost
neni nuda, a naopak miize byt vyjadrenim stylu a sebevédomi,” popisuje ramec kampané Jolana



Hajkova, senior specialistka spole¢enské odpovédnosti v Plzenském Prazdroji.

Videa bézi na socialnich sitich Instagram a Tik Tok na profilech @napivosrozumem a @respektuj18.
Dalsi céast kampané predstavuji medailonky péti zajimavych mladych lidi, kteri sdileji své zazitky a
inspiruji tim, co tvori, nikoliv tim, co vypili. Postupné se na sitich predstavi tatérka a joginka Barbora
Cielecka aka Duhovka, designérka a podnikatelka EliSka Novakova, graficka a designérka Karolina
Baumann, MC a trenér Adam Provaznik a akrobat Adam Rames.

FLINE zmeéri promile a podpori strizlivost

Prazdroj se svou kampani nezlistava jen v digitalnim prostredi. Z Belgie privezl specialni digitalni
alkotestery FLINE, které poprvé predstavil navstévnikim na hudebnim festivalu Colours of Ostrava a
v nasledujicich dvou meésicich si je budou moci vyzkouset lidé ve vybranych hospodach po celém
Cesku, napf. v Ostravé, Praze, ale i v Jesenikach nebo jihomoravskych Muténicich. Testery
anonymné zméri obsah alkoholu v krvi béhem nékolika vterin, porovnavaji vysledek s doporucenymi
limity, zpristupnuji fakta a tipy k zodpovédné konzumaci.

Pozndmka pro editory

» S exportem do témér 50 zemi celého sveéta je Plzensky Prazdroj lidrem mezi vyrobci piva v
regionu a nejvétsim exportérem ceského piva.

Plzenisky Prazdroj ziskal v roce 2024 v zZebricku aliance Byznys pro spolecnost TOP Odpovednd
firma prvni misto v hlavni kategorii ,TOP odpovédnd velka firma” a také prvni misto v oborové
kategorii ,,TOP odpovédnd firma v zivotnim prostredi”.

Plzerisky Prazdroj je zodpovédnym vyrobcem a prodejcem alkoholickych ndpoju. Dlouhodobé
prosazuje odpovédnou konzumaci alkoholu a svym spotrebitelim doporucuje, aby pristupovali
k alkoholu s rozvahou. Dospélym zdkaznikiim zdroveri nabizi $iroké portfolio nealkoholickych
piv a pivnich mixi riznych prichuti, které ziskavaji na oblibé. Kromé znacky Birell zahrnuje
nabidka i produkty Kozel Nealko a Peroni 0.0, uvedené na trh v loriském roce.

 Spolecnost je signatdarem nékolika iniciativ podporujicich odpovédnou konzumaci alkoholu,
napriklad International Alliance for Responsible Drinking, The Brewers of Europe nebo
Etického kodexu Ceského svazu pivovart a sladoven. Plzerisky Prazdroj md také vlastni Kodex
komercni komunikace, ktery stanovuje prisnéjsi pravidla pro marketingovou komunikaci, nez
jaké vyzaduje legislativa. Veskera komunikace znacky, jak alkoholickych, tak nealkoholickych
produkttl, je urcena vyhradné osobdm starsim 18 let. Problematice odpovédné konzumace se
veénuje i prostrednictvim platformy napivesrozumem.cz, na kterou upozoriuje na vsech
obalech a propagacnich materidlech.

Kromé toho se Plzerisky Prazdroj vénuje i vlastni preventivni ¢innosti a vzdéldvacim
programum, které podporuji odpovédny pristup k alkoholu u dospélych a zduraznuji nutnost
ochrany nezletilych pred jeho konzumaci. Dlouhodobé se angazuje v kampani Respektuj 18!,
jejimz cilem je edukace dospélych o tom, jak s mladistvymi na téma alkoholu hovorit. Na této
iniciativé spolupracuje vice nez deset let s Centrem protidrogové prevence a terapie a
organizaci Podané ruce. Plzerisky Prazdroj veri, Ze pravé mezisektorovd spoluprdce je klicem k
efektivnimu reSeni problémi spojenych s uzivanim alkoholu mladistvymi.

Lafluence Agency je ceskd marketingovd agentura specializujici se na influencer marketing.
Zaméruje se na propojovdni znacek s relevantnimi influencery napric¢ riznymi platformami,
zejména Instagramem, YouTube a TikTokem. www.lafluence.com
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