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Zebricek BrandZ hodnoti globalni silu ¢inskych zna¢ek pomoci komplexni metodiky, ktera
zohlednuje financni vykonnost, vnimani spotrebitelu, silu znacky a mezinarodni pusobnost.
Trvala globalni dynamika spolecnosti Hisense odrazi jeji dlouhodobé investice do
lokalizovaného vyzkumu a vyveje, vyroby a marketingu na mnoha mezinarodnich trzich. V
soucasnosti provozuje Hisense na celém svété 31 vyzkumnych a vyvojovych center, 36
prumyslovych parku a vyrobnich zakladen a 64 kancelari.

Sportovni marketingova strategie spolecCnosti Hisense je i nadéle klicovym faktorem pro globalni
hodnotu jeji znacky. BEhem UEFA EURO 2024™ spustila znacka na YouTube pestrou videokampan,
ktera kombinovala emocionalni vypravéni pribéht s integraci produktll. Tato kampan Uspésné
zapojila ruznorodé publikum z oblasti sportu, technologii a doméci zabavy po celém svété. Toto Usili
vedlo k tomu, Ze spoleCnost Hisense ziskala ocenéni v soutézi YouTube Works Awards 2025 China,
coz vyzdvihuje schopnost znacky vytvaret pusobivy a kulturné relevantni obsah v mezinarodnim
méritku.

V souvislosti s FIFA Club World Cup™ 2025 spole¢nost Hisense déle zvySuje svou pritomnost na
svétové sportovni scéné. Spolecnost predstavuje jak technologické inovace, tak konzistentni globalni
marketingovy pribéh: od tabuli po obvodu stadionu s napisem ,Hisense 100" TV, Global No.1" aZ po
pohlcujici sledovani, které zajistuji pokrocilé zobrazovaci technologie ULED X a TriChroma Laser.

Kombinaci $pickovych inovaci produktt a vyznamnych sportovnich sponzoru vytvorila spole¢nost
Hisense robustni model pro budovéni globalni znacky. Podle agentury Ipsos vzrostlo povédomi o jeji
znacce v zahrani¢i z 30 % v roce 2018 na 56 % v roce 2024, coz svéd¢i o vyrazném narustu jejiho
uznani a divéry spotrebiteltl v mezinarodnim méritku.

Umisténi spolecnosti Hisense v zebricku Kantar BrandZ Chinese Global Brand Builders 2025 déle
potvrzuje jeji status dynamické globalni znacky, ktera se neustdle vyviji diky inovacim,
strategickému marketingu a smysluplnému spojeni se spotrebiteli po celém svété.

O spolecnosti Hisense

SpolecCnost Hisense byla zaloZena v roce 1969 a je celosvétové uznavanym lidrem v oblasti domacich
spotrebicu a spotrebni elektroniky, ktery pusobi ve vice nez 160 zemich a specializuje se na
poskytovéni vysoce kvalitnich multimedialnich produktt, doméacich spotfebicu a inteligentnich IT
reSeni. Podle spolec¢nosti Omdia je Hisense na 2. misté na svété v celkovém poctu dodanych
televizort (2022 az 2024) a na 1. misté na svété v segmentu televizort s thloprickou 100 palcu a
vice (2023 az 1. Ctvrtleti 2025). SpoleCnost Hisense je prvnim oficidlnim partnerem mistrovstvi svéta
klubll FIFA 2025™, a proto se zavazala ke globalnimu sportovnimu partnerstvi jako zptsobu



navazani kontaktu s divaky po celém svété.
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