Cesi jsou filmovi fanousci: Miluji komedie a
preferuji novéjsi snimky, zato filmové ceny je
moc nezajimaji
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Vice nez polovina online Cechii sleduje filmy vicekrat tydné - bez ohledu na to, zda v kiné ¢i
v domacim prostredi. Podle nejnovéjsich dat si je pousti denné nebo témér denné 28 % lidi,
dalsich 30 % je sleduje nékolikrat tydné. Priblizné jednou tydné si film dopreje 22 %
respondentu. Méné pravidelné sledovani, tedy jednou za 14 dni az jednou mésicné, pak
uvedlo celkem 12 % dotazanych. 7 % si pusti film jesté méné Casto a pouze 1 % uvedlo, zZe
filmy nesleduje vabec. Uz to nam napovida, ze v ¢eské populaci patri filmy ke skutecné
oblibené kratochvili.

Zajimaji ale Cechy také filmové ceny, konkrétné ameri¢ti Oscati a/nebo Cesky lev? Vétsina

jejich vysledky pro Zeny neZ pro muze. Ctvrtinu dotédzanych zajimaji vysledky Oscart, ale velmi
podobny zajem je i o Ceského lva, ktery poutd pozornost vice nez pétiny lidi. Co se tyce zajmu ve
vékovych skupinach, tak u nejmladsi kategorie do 34 let vitézi s prehledem Oscari (zajimaji 26%
dotdzanych v tomto véku, Cesky lev pouze 14 %), stiedni kategorii od 35 do 54 let zajimaji Oscafi a
ceské ceny zhruba stejné (22 % vs. 21 %) a u nejstarsi

skupiny nad 55 let se preference otéceji a o néco vice je 1laka Cesky lev (32 %) neZ Oscari (26 %).

Podle ¢eho vybirame

Pojdme ale zpét k samotnému sledovani filmu, nejprve k otézce jejich vybéru. Obecné si filmovi
aktualni nalady (39 %). Vyznamnou roli hraje také téma filmu (28 %) ¢i herecké obsazeni (26 %).
Dal$imi méné Casto zminovanymi faktory jsou doporuceni blizkého okoli (19 %) a hodnoceni divaku
na filmovych databazich(17 %). Co se tyCe nejvyraznéjsich rozdilt mezi pohlavimi, tak muzi o néco
Castéji neZ Zeny voli filmy podle Zanru nebo podle recenzi v médiich. Zeny zase kladou vétsi diiraz na
herecké obsazeni, téma filmu nebo jeho aktudlni popularitu. Z pohledu véku se nejmladsi divaci filmu
nejcastéji rozhoduji o filmu ke zhlédnuti na zédkladé aktualni nélady (47 % ho uvedlo mezi
3nejdulezitéj$imi faktory) a s vy$$im vékem zase roste napriklad dalezitost hereckého obsazeni nebo
tendence sledovat to, co zrovna bézi v televizi.

Ceské vs. zahrani¢ni filmy

U zemé puvodu filmi nema polovina divakl preferenci mezi ¢eskymi a zahrani¢nimi. Ti s jasnéjsi
preferenci jsou rozdéleni pomérné rovnomérné na fanousky c¢eskych i zahrani¢nich filma (25 % vs.
26 %).Z hlediska pohlavi nepozorujeme vyraznéjsi rozdily, avSak z pohledu véku odpovidali starsi
respondenti podstatné castéji, ze preferenci ¢eskych/zahrani¢nich filml nemaji. Zahrani¢ni filmy pak
vyrazné Castéji preferuji nejmladsi divaci do 34 let (42 %) - ceské filmy maji tito respondenti naopak
v oblibé nejméné ze vSech vékovych skupin. Ve stredni vékové skupiné jsou preference opét
viceméné vyrovnané a u nejstarsi skupiny zase vitézi ceské filmy (preferuje je 32 % z nich).

Zanry a obdobi vzniku filmi
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Jednou z nejzajimavéjsich otézek je ta na preference filmovych zanra. Celkové nejoblibenéjsi je mezi
¢eskymi divaky komedie, kterou uvedla ve svém zebriCku TOP 3 zénru vice nez polovina
respondentl (55 %). Nésleduje krimi/detektivni zanr (27%) a akéni filmy (23 %). Celkovou TOP
pétici uzaviraji romantické filmy (21 %) a shodné s 18 % odpovédi pak dokumentarni filmy, sci-
fi a thrillery. Naopak nejméné popularni jsou westerny a muzikaly (oba shodné uvedla 4 %). Muzi
oproti Zenam maji v zebricku TOP 5 akcni a sci-fi zanry - Zeny zase davaji ve vétsi mire prednost
romantickym filmum a pohddkam. Nejmladsi respondenti maji vyraznéjsi oblibu napriklad ve fantasy
a sci-fi zanrech, které figuruji v jejich TOP 5 na rozdil od dalSich vékovych skupin, a u nejstarsich
nad 55 let se zase vice prosazuji treba dokumentarni a historické filmy.

Posledni otazka vyzkumu smérovala k oblibenému obdobi vzniku filmu. Témér polovina
respondentl uvedla, ze ho neresi a nema v tomto ohledu preference. Z konkrétnich obdobi jsou
nejpopularnéjsi filmy z roku 2010 a novéjsi (27 %), nasledované filmy z 80. a 90. let (11 %) a filmy z
let 2000-2010 (10 %). Filmy starsiho data nez 1980 jsou vyrazné méné oblibené - vyhledavaji je jen
jednotky procent divaka.

Inzerce filmu

Podle dat Ad Intel spolecnosti Nielsen v segmentu distribuce filmt mél v roce 2024 nejsilnéjsi inzerci
film Tady Havel, slySite mé? s cenikovou hodnotou* vyuzitého reklamniho prostoru ve vysi 15
miliont K¢. Druhy nejvétsi objem inzerce mél snimek Vlny a treti GUMP - Jsme dvojka.

*Cenikovd hodnota neni ekvivalentem redlnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na
redlnou cenu, kterou firmy za ndkup reklamniho prostoru skutec¢né zaplati, ma vliv rada faktort jako
celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprdce a podobné). Reporting
cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovsem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy soucasného
reklamniho trhu (umozriuje napr. porovndvat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou
apod.).
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