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Firma Tescoma, ktera je ceskym vyrobcem a prodejcem kuchynskych potreb se rozhodla
pro kompletni zménu interni logistiky a pro realizaci svého navrhu si vybrala spolecnost
Kardex. Cilem bylo zvysit produktivitu vychystavani a vyuziti skladové plochy.

Proc byly zvoleny automatizované skladové systémy jako reseni téchto vyzev?

Vyhodou téchto skladovych systému, Ze funguji na principu ,zbozi k obsluze“ nikoliv obsluha ke
zbozi. Obsluha tedy nemusi chodit po celém skladu a hledat, kde je zbozi uskladnéno. Na misto toho
automatizované skladové systémy privazeji polozky k obsluze do ergonomicky idealni vysky. Diky
pouziti automatizovanych skladovych systému, jde masivné usporit skladovou plochu.

Jaké reseni bylo zvoleno?

Instalované reSeni zahrnuje 14 automatizovanych skladovacich systémi Kardex Miniload-in-a-Box a
7 Kardex Shuttle pro skladovani a vychystavani zboZzi. VSe je propojeno se systémem SAP, aby byl
zajistén proces vychystavani a expedice zbozi. Pohyb zbozi zajistuje plné automatizovana
dopravnikova/expedicni linka, kterou dodala firma TMT Chrudim.

Jak probiha vychystavani po automatizaci skladu?

Instalace zahrnuje 14 stroji s celkovou kapacitou 14 200 bina. Kardex Miniload-in-a-Box je
integrovan se 7 vychystavacimi stanicemi s celkovym vykonem 2 000 poloZzek za hodinu. Efektivni
vychystavani probiha ze 2 stroji do 4 objednavek souc¢asné s primérnym operacnim ¢asem 10 vterin
pro 1 polozku. Zarizeni slouzi k vychystavani jak kust, tak skupinovych baleni.

Jaky byl vysledek po instalaci automatizovanych skladovych systému?

Automatizace skladu zvysila poctu operaci ,zbozi k obsluze” z 20 % na 70 %, doslo k zvySeni
vykonnosti interni logistiky o 40 %, zvySeni presnosti vychystavéni a snizeni poctu operéatord.

Proc by firmy mély investovat do automatizovanych skladovych systému?

V dnes$ni dobé dochéazi ke zvySujici se naro¢nosti pozadavku zakazniki, rostouci konkurenci a
zvySovani naklada na skladovou logistiku. Pokud se firma chce rozvijet a mit naskok pred
konkurenci, jde o prirozenou volbu a ziskani konkurenéni vyhody, priCemz navratnost takové
investice se muze pohybovat v rozmezi 2-5 let.
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