Cesi po pandemii tvori v Praze nejsilnéjsi
skupinu navstévniku. V zavésu za nimi jsou
turisté z Néemecka a USA

9.11.2022 - | Magistrat hlavniho mésta Prahy

Dle statistickych tdajii z CSU pricestovalo do Prahy béhem letni sezény (¢ervenec-zari)
celkem 1 844 332 turisti, nejcastéji se jednalo o turisty z tuzemska (397 265), z Némecka
(256 427), USA (119 279), Polska (105 579), Slovenska (100 444) a Velké Britanie (71
311). V porovnani s rokem 2021 se jedna o 77% narust, avSak oproti predpandemickému
roku 2019 jsou cisla na pouhych 80 % navstévnosti. Nové se do Prahy vraci turisté z USA,
nicméné cestovatelé z jihovychodni Asie jsou stale v malém zastoupeni, v letni sezoné jich
prijelo konkrétné 32 883, coz je o0 86 % méné nez ve stejném obdobi roku 2019.

,Vice tuzemskych navstévnikit nebo turisticky ruch rozprostreny i mimo nejvytizenéjsi mista v
centru. Navzdory covidu se ndm spolecné s Prague City Tourism dari napliiovat tuto novou strategii
a postupné kultivovat cestovni ruch v hlavnim mésteé," rika radni pro kulturu a cestovni ruch Hana
Trestikova.

Soucasny trend zvySovani poméru domacich turistl viiCi zahrani¢nim vnimaji zastupci Prague City
Tourism velmi pozitivné. Pred pandemii tvorili domaci hosté pouhych 15 % z celkového mnozstvi
turistd a Praha v tomto ohledu zaostavala za jinymi evropskymi metropolemi, coz se ukazalo jako
velmi problematické v prubéhu pandemie, kdy byl domdci turismus pro mésto stézejni. Podle
dostupnych udaju napriklad v sousedni Vidni domaci turisté tvorili vice nez 21 % z celkového poctu,
ve Varsavé dokonce vice nez 60 %. V soucasné dobé je podil doméciho turismu v Praze 21,5 %.

.Jsme velmi radi, ze se ndm dari vzbudit zdjem domdcich turisti o ndvstévu Prahy. Nase dlouhodobd
kampan V Praze jako doma nepochybné zafungovala a stdle motivuje domdci hosty k ndvsteve
prostrednictvim ruznych benefitnich balickt a kombinovanych slev. Rovnéz registrujeme zvyseny
zdjem o turistickou kartu Prague Visitor Pass, diky které maji turisté prehled o veskerych sluzbdch a
vyhoddch na jednom misté a bez starosti,” uvadi FrantiSek Cipro, predseda predstavenstva Prague
City Tourism. Ceska klientela je podle Cipra pro mésto velmi cennd a diileZit4, protoze tento typ
cestovatell znad mistni reélie a prispiva tak k rozvoji mistni kultury.

Spolec¢nost Prague City Tourism doméci a prijezdovy cestovni ruch podporila silnym marketingem, a
to zejména digitalni kampani Stay in Prague a kampani zamérenou na domadci cestovni ruch V Praze
jako doma. Kampan cilend na zahrani¢ni hosty méla vynikajici vysledky na polskych, italskych a
némeckych trzich a prokazatelné prilakala turisty z téchto zemi do metropole. Jako velky benefit pri
navstéve slouzi i jiz vySe zminéna turisticka karta Prague Visitor Pass. I diky ni turisté dle
dostupnych dat spolecnosti Mastercard hojné navstévuji vedle historického centra i dalsi ¢éasti Prahy.

https://www.praha.eu/jnp/cz/o_meste/magistrat/tiskovy servis/tiskove zpravy/cesi po pandemii tvori
_v_praze.html
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