Cesi se vyjadrili k vyuziti Al ve zpravodajstvi.
A jsou prevazne skepticti a obezretni
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Studie Zpravodajstvi ve véku medialni fragmentace 2024, kterou realizuje ResSOLUTION
Group ve spolupraci s Nielsen, letos slavi 16 let existence. Kromé casovych rad nabizi data
z oblasti trendu v konzumaci zpravodajstvi, vyuzivani socialnich siti nebo poslechu
podcastu, dale segmentaci medialnich publik, hodnoceni duvéryhodnosti zdroju a nechybi
ani postoje k fake news. Letosni shér dat probéhl na reprezentativnim vzorku 1012 online
respondentu starsich 15 let.

Pojem uméla inteligence znaji aktualné 4 z 5 dotdzanych online respondenti (s pojmem se setkali
a védi, co oznacuje), v nejmladsi vékové kategorii 15-24 let je to dokonce 97 %. I pres velkou
informovanost vSak pouze 15 % online populace 15+ véri, ze dokaze spolehlivé rozeznat obsah
vytvoreny Al od toho, ktery pripravil ¢lovék. Plati dokonce, Ze ¢im silnéjsi konzumenti zpravodajstvi,
tim spiSe nevéri, ze takovy Al obsah dokazou rozpoznat.

Mozna by nas mohlo napadnout, Ze v ruznych typech médii by prijatelnost vyuziti Al ve zpravodajstvi
mohla byt riizna. Cesi to tak ale prili$ nevnimaji: napri¢ mediatypy s pouzivanim umélé
inteligence ve zpravodajskych vystupech souhlasi v priméru kolem 10 %. ,Nejsmirlivéji“ se k
tomu respondenti stavi u zpravodajskych webu a aplikaci, kde je souhlas 15%. Nejméné prijatelné
(panuje tam nejvétsi mira nesouhlasu) je v Cesku vyuZivani Al v televiznim zpravodajstvi,
nesouhlasi s nim 53 %. Pro porovnani: benchmark nesouhlasu napri¢ mediatypy je 47 %.

Co se ty¢e ruznych typu zpravodajskych vystupt, tak u nich sice vidime $irsi spektrum nazora na
zapojeni Al do tvorby, ale opét nejsou souhlasné postoje nijak silné. Nejvétsi miru souhlasu se
zapojenim Al respondenti projevili u ilustrac¢nich fotek a jinych grafickych vystupu (29 %, resp.
28 %). Skala dale pokracuje kratkymi texty, zvukovym obsahem, videi a konéi dlouhymi ¢lanky,
u kterych s vyuzitim Al souhlasi pouhych 14 % respondent.

S tim koresponduje i mira diivéry ve zpravodajsky obsah vyuZzivajici AI: polovina Cechli takovému
obsahu aktualné neduvéruje. Pouze 11 % se vyjadrilo opac¢né. Dvé tretiny populace navic souhlasily
s vyrokem, Ze se obavaji, ze jim uméla inteligence znemozni rozeznat fikci od skutecnosti.

Vyzkum vSak nepfinesl pouze negativni vysledky. Cast respondentti vniméa v ur¢itém vyuZiti Al v
médiich i potencidl: napriklad 43 % souhlasilo s vyrokem, ze uméla inteligence umozni zrychleni
vydavani zprav a 30 % mini, Ze ATl usnadni konzumaci zprav ze zahranicnich zdroju.
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