Pivni segment v Cesku: Znacky stabilné
rostou ve znalosti, v reklame ,,utoci”
Krusovice
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»Za rok 2023 do reklamy nejvice investovala znacka KrusSovice, ktera se snazi v oblasti
znalosti pivnich znac¢ek v populaci dostat do prvni pétky. Z NARODNICH DAT je ale patrné,
Ze zatim tyto vydaje na prvni pétici nestaci. Mezirocné si KrusSovice sice polepsily, ale stale
ztraci na paty Radegast kolem 1 p. b. znalosti,” vysvétluje Martin Chalupnik z NADA
Research.

Na druhém misté se v zebriCku reklamnich vydaji umistila znacka Pilsner Urquell, ktera pevné drzi
prvni pricku ve znalosti, kde ji nasleduje dalsi plzenska znacka Gambrinus. Velkopopovicky Kozel
najdeme aktualné ve znalosti na tretim misté, a to i presto, ze v prvni pétce dle investic do reklamy
se tato znacka loni neumistila. Na paté misto investic loni naopak dosahla znacka Ostravar, ktera na
celorepublikovy trh vstoupila teprve v roce 2022. Na svou pozici v silné pétce dle znalosti ale zatim
ztraci.

VSechny znacky na péti nejvyssich pozicich dle znalosti si mezirocné polepsily.
O NADA Research

NADA Research je predni spolecnost zamérend na poskytovani detailnich dat o ndkupnim,
spotrebnim a medidlnim chovani ¢eskych spotrebitelii. Nabizi komplexni reporty a data, kterd
pomdhaji firmdm lépe porozumét svym zdkaznikim a optimalizovat jejich marketingové strategie.
Diky robustni databdzi ma NADA Research rychly pristup k informacim z mnoha oblasti.

Vyzkum byl realizovan prostfednictvim internetového sbéru (CAWI) v rdémci sbéru NARODNICH DAT
na vzorku 3 506 a 3 432 respondentu starsich 15 let ve dvou vlnach: zari-prosinec 2022 a
zari-prosinec 2023. Autorem je NADA Research.

Monitoring reklamy Ad Intel prinasi uceleny a strukturovany prehled o tuzemské reklameé napric
celou mediélni sférou. V Ceské republice funguje jiz od roku 2010. Data pro néj jsou ziskavéana
nezavislym shérem (Televize, Tisk, Rozhlas), deklaracemi zapojenych subjekttu (OOH sektor)i
kombinaci obou pristupt (Internet). Sbér i analyza probihaji na zakladé transparentnich
metodologickych postupu.

*Cenikovad hodnota neni ekvivalentem readlnych (Cistych) investic do ndkupu reklamniho prostoru (na
redlnou cenu, kterou firmy za ndkup reklamniho prostoru skutec¢né zaplati, ma vliv rada faktort jako
celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatneni slev, barterové spoluprdce a podobné). Reporting
cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovsem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy soucasného
reklamniho trhu (umozriuje napr. porovndvat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou
apod.).
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