Adform Summit 2024 se zameril na
omnichannel pristup i budoucnost bez
cookies
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Jste pripraveni na zménu pravidel hry v digitalni reklamé? To je otazka, ktera zastresila
letosni Adform Summit. Ten probéhl na konci zari v karlinské Spojce a my jsme na ném
nesmeéli chybét. Jednotlivé prednasky se zamérily na cookieless budoucnost i moznosti
omnichannel pristupu. Jak se konference z naseho pohledu vydarila?

Za Seznam na konferenci Adform Summit vystoupil Teamleader RTB Jiri Novotny, ktery ve své
prednasce predstavil efektivni zplsoby cileni s vyuzitim vlastnich seznami zékazniki. Jako horkou
novinku zminil technologicky startup Boost.space a jeho integraci s Sklikem. Toto propojeni klientim
prinese moznost presnéjsiho cileni i Sirsi dosah kampani.

Ve své prezentaci Jirka zdlraznil také dulezitost komplexniho vyhodnocovéni brandovych kampani a
priblizil publiku inovativni reSeni, jako je privatni deal Plochoskore, ktery podporuje dosazeni
kvalitnich brandovych vysledkl. Déle nahlédl do budoucnosti digitalni reklamy a predstavil
hodnoceni marketingovych kampani z pohledu udrzitelnosti. V poslednim bloku pak predstavil
novinky v bannerové i video reklamé.

Jirka také zminil, jak jde udrzitelnosti naproti Seznam. Podle nastroje Scope 3 oproti primérnému
znecisténi 156 g CO, per mile zptisobenému RTB komunikaci dosahujeme na ¢eském trhu
tretinovych hodnot. S dirazem na udrzitelnost jsme budovali i nase nova datacentra.

Highlighty letosniho Adform Summitu

V ramci konference jsme méli moznost vyslechnout si i dalsi zajimavé prispévky od Spicek v oboru.
Generalni reditel Adformu Troels Jensen se podélil o nejnovéjsi trendy v programatické reklameé a
priblizil, jak Adform podporuje mezinarodni rust v této oblasti. Dal$im vyznamnym bodem programu
byla prezentace Violy Kaigerové a Marka Pohanky z ¢eské centraly Adform, kteri si pro hosty
pripravili prezentaci na téma FLOW New Features.

Velkym tématem byla také cookieless budoucnost, o které se zminil témér kazdy prezentujici.
Andreas Sierts z Adformu a Luk4$ Smol z CPExu vyhodnotili, Ze ¢esky trh je na postupné omezovani
cookies tretich stran dobre pripraveny. Jejich zavéry podporila pripadova studie pro klienta Big
Shock, kterou spolecné prezentovali Martin Palounek z Publicis Groupe a FrantiSek Kovarik z
CPExu. Ukazali, jak efektivné vyuzit Czech Ad ID pri praci nejen s FMCG klientem.

Jako kazdy rok nechybél ani zastupce spolecnosti Vision Thing, Richard Némec. Ten ve svém
vystoupeni predstavil reklamni novinky v DOOH. Spolu s Lucii Polaskovou ze Sazky pak ukdazali, jak
1ze pomoci QR kédu do kampané aktivné zapojit divaky primo pred obrazovkou, a tim zvysit jejich
interakci.
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Adform Summit o¢ima Seznamaku

Aneta Richterova, Konzultant RTB Senior:

,Letos$ni Adform Summit byl opét nabity kvalitnimi prezentacemi a skvélymi recniky. Cesti zdstupci
Adformu predstavili nové funkce ve Flow Adform takovym zptisobem, Ze i my, kteri platformu
nevyuzivame, jsme se snadno zorientovali a udrzeli pozornost. Obohacujici pro me byla i prezentace
Andrease Siertse, ktery se vénoval tématu ubytku cookies tretich stran a nabidl globdlnéjsi pohled
na tuto problematiku. Bylo zajimavé vidét pristupy dalSich hra¢t na trhu a pochopit, jak do tohoto
reseni zapadd i Seznam. Dale mé zaujaly dvé pripadovky - Sazka ve spoluprdci s Vision Thing a
Publicis s projektem pro klienta Big Shock. Za mé povedend akce, ze které si odndsim plno
poznatki.”

Radek Vrana, Specialista DMP:

~Hlavnim tématem akce byl (ne)konec cookies tretich stran. Z prezentaci a pripadovek vyplynulo,
Ze cesky trh je na budoucnost bez cookies dobre pripraveny, a to diky vyuzivani 1st party dat nebo
Czech Ad ID. Ve findle nds cookies spise brzdi, nez aby nam pomdahaly, zaznéelo v prezentaci Martina
Palounka. Dalsim Zzhavym tématem byla udrzitelnost reklamnich kampani, predevsim snizovani
uhlikové stopy, kde Adform zaujimd proaktivni a uspésny pristup. A pak urcité inspirativni
spoluprdce Vision Thing a Sazky, kterd ukdzala, jak vyuzit QR kody v DOOH reklame, aby lidé mohli
na sdéleni okamzité reagovat a zapojit se do soutézi.”

Jan Kuchar, Manazer tymu RTB konzultaci:

.Jak moc je pro Adform cCesky trh dilezity, potvrdil hned na uvod svou predndskou CEO Troels
Jensen, ktery kromé globdlnich trendi v programatické reklamé zminil, jak moc se zménilo UI
Adformu za poslednich pdr let od predstaveni Adform Flow nebo ID Fusion. Vypichl bych také
predndsku od Andrease Siertse, kterd se vénovala identité uzivatelil a prdci s 1st party
identifikdtory ted a v budoucnu. Zaujala mé i roadmapa Adformu pro rok 2025 od Michala Popelare,
konkrétné pro klienty uzitecnd sekce Pldnovani, kterd na zdkladé poZadavkil klienta nebo agentury
dokaze navrhnout optimdlni reSeni v display i video kampanich. V neposledni radé chci zminit také
predndsku Frantiska Kovarika z CPExu a Martina Palounka z Publicisu, kteri prezentovali case
study s klientem Big Shock a ndkup Czech Ad IDs na cookieless trafficu. Adform Summit celkové
hodnotim jako nejprinosnéj$i programatickou konferenci v Cesku, a to jak z pohledu organizace, tak
i mnozstvi uzitecnych informaci, které na ni zaznély.”

Za tym RTB Aneta Richterova
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