Panasonic v Cesku posiluje brand awareness,
sazi na energetickou ucinnost a sport
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V prosinci 2023 se v plzenské prumyslové zoné Borska pole rozjela vystavba nového
vyrobniho provozu Panasonic na produkci tepelnych cerpadel. Bezmala osmimiliardova
investice povede ke vzniku arealu, ve kterém ma Panasonic ambici vyrabét az milion
tepelnych cerpadel rocné. Na smélé plany znacky v oblasti tuzemské vyroby navazuje i
prace v oblasti komunikace a marketingu.

Investice do pruzkumu a kampané

Zminované kampani Panasonic predchdazela vyznamna investice do hlubsiho poznani cilové skupiny i
toho, jak si v jejich o¢ich znacka stoji. Panasonic si proto loni objednal rozsahly pruzkum na vzorku
presahujicim 1 000 respondentl. Znacku nezajimalo jen, které vyrobce tepelnych ¢erpadel ucastnici
pruzkumu znaji, ale i jaké kritéria jsou pro né podstatna pri vybéru tepelného ¢erpadla nebo zda se v
nejblizsi dobé chystaji do néj investovat. ,Platit drahou kampar by dost dobre neddvalo smysl,
kdybychom neznali nase vychozi postaveni v ocich cilové skupiny, ani co je pro ni dulezité pri vybéru
¢erpadla,” iké Petr Horky, obchodni reditel Panasonic pro Cesko i Slovensko.

Kreativu i nakup médii v rdmci kampané svéril Panasonic prazské reklamni agenture Underline. Ve
spolupraci s ni rozjela znacka kampan o dvou fazich. ,Prvni etapa se uskutecnila v rijnu 2023 a
vsadili jsme pri ni na claim Made by zlaté ¢eské rucicky, abychom zdtraznili fakt, Zze Panasonic
vyrdbi tepelnd ¢erpadla pro CR i Evropu prdavé zde v Cesku. Vyuzili jsme OOH reklamu, spoty na
Radiu Kiss a rddiich United Progressive Plzen a investovali jsme i do digitdlu. Druhd fdze kampane
bézela v breznu s claimem Ucinnost na MAX, a to predevsim proto, Ze energetickd ticinnost
Panasonic ¢erpadel patri v oboru k naprosté spicce. A navic kritérium energetické ti¢innosti je pro

cilovou skupinu se zdjmem o tepelnd ¢erpadla velmi dulezité,” vysvétluje Karolina Koblizkova,
account managerka agentury Underline.

Brand kampan v cislech

Panasonic celkové béhem kampané vyuzil vice nez 200 billboardd napti¢ republikou, a kromé
vyznamnych investic do bannertu na socialnich sitich investoval i do reklamy na serverech patficich
do portfolia vyznamnych medialnich domt, jakymi jsou Czech News Center, Seznam, MAFRA nebo
Economia.

Po ukonc¢eni kampané se uskute¢nil druhy prizkum, ve kterém se Panasonic zaméril na stejna
témata a otazky jako loni. Znacku nasledné pri vyhodnoceni logicky zajimalo, zda po dvoufazové
kampani nastal posun v klicovych sledovanych kritériich. ,Velmi nas potésilo, ze jsme v Top of Mind
Awareness poskocili 0 300 %, a ve spontannim povédomi o znac¢ce dokonce o 400 %. Vzhledem k
tomu, Ze se v naSem oboru vytédpéni a chlazeni pohybuji desitky firem, jedna se o vyborny vysledek,“
prozrazuje Petr Horky.

Sazka na velké sporty....

DalSimi vyznamnymi aktivitami, které kromé kampané prispély k posunu ve zviditelnéni Panasonic v
oCich verejnosti, byla partnerstvi v oblasti sportu. ,Na Plzerisku piisobime od roku 1996 a od roku
2018 v Plzni vyrdbime tepelnd cerpadla. Charitativné a prostrednictvim CSR projekti jsme aktivni od



samotného pocdtku, ale az nyni jsme vsadili i na spoluprdci s elitnimi sportovnimi kluby v kraji.
Zacali jsme v oblasti propagace kooperovat také s fotbalovou FC Viktorii Plzen a hokejovou HC
Skoda Plzeti,” prozrazuje Petr Horky.

Soucasti spoluprace s obéma kluby jsou reklamy v prubéhu domécich utkani na LED panelech,
respektive kostce nad ledem, soutéze pro fanousky, propagace znacky v bezprostrednim okoli obou
sportovist a dalsi vyhody.

,UZ ted'jsme vyznamnym zaméstnavatelem v kraji a nase role bude jesté vyraznéjsi, az otevieme
novy vyrobni aredl v roce 2025. Chceme byt proto vidét a spojovat se se znackami, ke kterym maji
nasi dosavadni i potencidlni zameéstnanci vztah. Soustredujeme se na ty, které maji zvuk nejen na
Plzerisku, ale po celé CR. Navic fotbalovd Viktorka pravidelné reprezentuje ¢esky fotbal i v pohdrové
Evrope,” dodava Petr Horky.

... a na jeden mensi

Fotbal a hokej jsou v CR fenomény, ale Japonsku vladne zcela jind hra - baseball. V tuzemskyjch
zemeépisnych sirkach spiSe okrajovy sport v Japonsku vyprodava stadiony a baseballovi reprezentanti
jsou v zemi vychazejiciho slunce za modly.

A pravé tuto vasen pro nejpopuldrnéjsi sport Japonska planuje Panasonic probudit i v CR. Spi¢kovy
profesiondlni tym Chiba Lotte Marines se dohodl s Ceskou baseballovou asociaci (CBA) na tifleté
spolupraci. Spole¢ny projekt nese nazev ,Marines - Czech Baseball Bridge” a jejim hlavnim
partnerem je praveé Panasonic.

,Baseball je sice v tuzemsku stdle amatérsky sport, ale s obrovskym potencidlem, ktery CBA velmi
Sikovné rozviji. Naposledy to bylo vidét pii mistrovstvi Evropy, které se porddalo v Cesku a bylo
divacky velmi uspésné. Hlavni ndplni partnerstvi jsou a budou predevsim kempy a tréninky v
Japonsku, které se tykaji nejen ¢eskych reprezentacnich hrdct, ale i kouct ndrodniho tymu. Jen v
konfrontaci se spickou se miize ¢esky baseball posouvat a nds tési, ze k tomu muze Panasonic
prispet,” rika Petr Horky.

https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/panasonic-v-cesku-posiluje-brand-awareness-sazi-na-ener
getickou-ucinnost-a-sport/2512666



https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/panasonic-v-cesku-posiluje-brand-awareness-sazi-na-energetickou-ucinnost-a-sport/2512666
https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/panasonic-v-cesku-posiluje-brand-awareness-sazi-na-energetickou-ucinnost-a-sport/2512666

