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Brezen byl mésic knihy, coz nabidlo idealni prilezitost podivat se na data o ceskych
¢tenarich. Poslouzi k tomu prvni dil vyzkumné série Kulturni Cesko zaméieny na ¢teni a
sledovani knizniho trhu od ResSOLUTION Group. Jeho vysledky poukazuji na to, ze ¢tenaru
v ceské populaci nenajdeme zrovna malo, ale radé lidi ke ¢teni chybi navyk, a proto po
knihach sahnou spise vyjimecné nebo viibec. S ¢asem, ktery maji na ¢teni, nejsou aktualné
spokojeny dvé pétiny ¢tenaru. Vyzkum provedla vyzkumna agentura ResSOLUTION Group v
unoru 2024 metodou online shéru dat. Zucastnila se ho pétistovka internetovych
respondentti z Ceského narodniho panelu starsich 15 let. Data doplhuje zebricek
monitoringu reklamy Ad Intel spolecnosti Nielsen, dle kterého loni nejvétsi objem inzerce v
segmentu prodejcu knih umistila znacka LUXOR.
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Pravidelnych ¢tenaru, které jsme pro ucely interpretace vyzkumnych dat definovali jako ty, kteri
otevrou tiSténou nebo elektronickou knihu pro vlastni potéseni alespon jednou tydné, je v ceské



(internetové) populaci zhruba tretina. Vétsi podil jich najdeme mezi Zenami (41 %) nez mezi muzi (27
%) a také mezi respondenty nad 34 let, spiSe nez mezi mladsimi ro¢niky. Dalsich 17 % dotazanych
te alespon jednou mésicéné a 16 % méné ¢asto. Kazdy paty Cech je pak ¢isté prilezitostnym
Cctenarem, coz znamena, Zze kniha mu déla spolecnika napriklad na dovolené nebo pri nemoci.
Pouhych 14 % lidi vSak necte vabec.

Cas na ¢teni

To, ze podil pravidelnych ¢tenaru tisténych a elektronickych knih momentalné neprekracuje 34 %,
Velkou roli totiz zjevné hraje Cas: Ze nejsou spokojeni s tim, kolik ho aktudlné na ¢teni maji,
odpovédély dvé pétiny respondentu (kteri Ctou alespon nékdy). Téch, kteri jsou s dobou stravenou
s knihami momentélné spokojeni, je v internetové populaci 36 %.

Jak jste spokojeni s tim, kolik Casu
aktualné mate na cteni knih?

zcela nespokojen(a)

8 %

zcela spokojen(a)

17 %

Priimérna spokojenost
na$kale od 1 (-) do 5 (+):

2245

spise nespokojen(a) spise spokojen(a)

ani tak, ani tak

Zdroj: ResSOLUTION Group, N=522, internetova populace 15+, CNP, (inor 2024

Téma a autor jako rozhodujici faktor pri vybéru knih

Dalsi zkoumanou otézkou v pruzkumu ResSOLUTION Group bylo, podle ¢eho si lidé (resp. ti, kterd
Ctou alespon obcas) nejcastéji vybiraji knihy ke ¢teni. Nejsilngjsim ldkadlem je podle vysledkt téma
knihy, o kterém se chtéji néco dozvédét (rozhoduje se podle toho 41 % dotézanych). Téma,
které je atraktivni nebo jim blizké, je u budouci knihy dilezité pro 34 % a autor knihy pro 32 %.



Zajimavé je ale podivat se u otazky na vybér knih ke ¢teni i na roli nazoru jinych lidi. Na doporuceni
blizkého okoli da napriklad docela podstatna c¢ast ¢tenaru, a sice 31 %. Recenze ¢i hodnoceni
Ctenaru v online databazich ¢i na e-shopech jsou zase o néco silnéj$im motivatorem (12 %) nez
recenze odborniku (6 %). Jen malé procento se o knihach k precteni rozhoduje podle doporuceni
v knihkupectvi ¢i knihovné (4 %) nebo podle doporuceni znamych osobnosti ¢i influenceru (4
%). Prave influenceti jsou nicméné silnéjsSim motivatorem pro nejmladsi generaci.

Pro pétinu z téch, kteri Ctou alespon obcas, je urcujici i to, ze knihu obdrzeli jako darek. Obal
knihy ¢i celkova grafika je pri rozhodovani klicova u 9 % dotazanych.

Sledovani novinek na trhu
Informace o knihach, které nové vychazeji, aktivné vyhledavaji vice nez dvé pétiny alespon

obc¢asnych Ctenaru, pricemz 6 % to déla ¢asto a 37 % obcas. Vice se o déni na trhu s kniznimi
novinkami zajimaji opét Zeny a respondenti s vy$Sim dosazenym vzdélanim.
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Inzerce prodejcu knih

Podle dat Ad Intel spolecnosti Nielsen v segmentu prodejct knih za rok 2023 nejvice inzerovala
znaCka LUXOR s cenikovou hodnotou* reklamniho prostoru 27 miliona K¢. Druhy nejvétsi objem
inzerce umistila znacka KNIHY DOBROVSKY a tfet{ znatka KNIHCENTRUM.CZ.
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Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen) <y Noelsen
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