Copywritingem se da slusné zivit i v case Al,
ukazal vyzkum
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Kdo jsou cesti copywriteri?

Tak predevsim, jsou to spiSe copywriterky - na jednoho muze pripadaji zhruba dvé a pul zeny.
Byt copywriterem znamena v Cesku vét$inou to, co si pfedstavujeme pod pojmem ,svobodného
povolani“. Ze 105 ¢lenu této komunity, ktefi se online studie zicastnili, jich 75 % pracuje ,na volné
noze“ a 65 % uvedlo, Ze si na svij denni chléb vydélavaji sami a nejsou soucasti tymu. Mozna je
ovSem i kolektivni prace: kazdy desaty o sobé prozradil, ze ridi skupinu copywriteru, a to o velikosti
od dvou do deseti kolegu.

Soudé podle odpovédi je copywriting relativné mlady obor - ¢tyri z deseti , krasnopisciu” jsou v
oboru pét a méné let a pouze 15 % z nich udava delsi nez desetiletou zkusenost.

Pi$i nejcastéji texty na web (75 %), na blogy (59 %) a na socialni sité (54 %). MuZe se nicméné i
stat, ze vymysleji slogany a nazvy (27 %) nebo navrhuji scénare k videim (19 %).

Nastroje a dalSi pomocnici: Pred Al copywriteri stale uprednostnuji staré dobré slovniky

Pomérné velka ¢ast ucastniki (neceld polovina) online studie udava, ze vedle Cestiny piSe i v
anglictiné. Texty si koriguji bud sami, nebo jim pomahé profesionélni korektor - obé moznosti jsou
vyrovnané. Stejné se to ma i s textovym editorem: jedna polovina ma v oblibé Word, druha
uprednostinuje Google Docs.

Predmétem Setreni bylo v neposledni radé i to, zda a nakolik copywriteri sahaji k rozlicnym
pomuckam a nastrojum, které jim jejich praci uleh¢uji. Nejvétsi Gizus panuje na Prirucce UJC.
Tu navstivi alespon jednou za mésic 74 % respondentt, 45 % z nich vyuzije alespon jednou do mésice
nastroje Korpusu a 63 % vezme za vdék dalSimi online slovniky (priznac¢né slovnikem synonym).
Mensi skupinka se hlasi k DeepL, vzéacné jsou pak odkazy na slovnik néareci, starsi ,,archaické”
slovniky, Rymy.cz, Rymovac¢ ¢i slovnik Cestina 2.0.

Prekvapivé malo copywriteru pritom do svého tvarc¢iho procesu zapojuje nastroje generativni
umelé inteligence, které v poslednim roce zaznamenaly nebyvaly boom. Jak je to mozné? ,Kdyz se
pred rokem objevil ChatGPT, pulku copywritert zachvdtila panika ze ztrdaty obzivy, zatimco ta druhd
v ni spatrovala ohromnou prilezitost pro zefektivnéni prdce”, vysvétluje autor studie Pavel

samouky. ,Zatim se ale ani jeden scénar nenaplnil. Generativni nastroje predstavuji skvélé pole pro
experimentovani, ale prave tim ¢asto praci spis pridélavaji, nez by ji usnadnovaly. Na skutecné
plné funkcni aplikace pro generovani marketingové uc¢innych textl si budeme muset jesté pockat,”
uzavira $éf obsahové agentury Logos Pavel Senkapoun.

Prizkum probéhl s vyuzitim chatovaciho robota Copybota z dilny spole¢nosti Feedyou.

https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/copywritingem-se-da-slusne-zivit-i-v-case-ai-ukazal-vyzku
m/2452769



https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/copywritingem-se-da-slusne-zivit-i-v-case-ai-ukazal-vyzkum/2452769
https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/copywritingem-se-da-slusne-zivit-i-v-case-ai-ukazal-vyzkum/2452769

