Druhé ctvrtleti patrilo sezonnosti. Rust tahla
domacnost, zahrada i letni cestovani
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Cesky trh s elektronikou vstoupil do druhého &tvrtleti ve stabilni kondici. Po klidnéjsim
zacatku jara se béhem cervna naplno projevila sezéonnost. Zatimco duben a kvéten patrily
vybaveni pro domacnost a zahradu, s prichodem prvnich tropickych dnu vzrostla poptavka
po klimatizacni technice i produktech pro cestovani. Trh s elektronikou v daném obdobi
mezirocné rostl priblizné o 4 %. Tahounem nebyla jedina kategorie, ale kombinace

Vev s

sezonnich produktu a dlouhodobéjsich spotrebitelskych trendu.

Néakup elektroniky dnes ¢asto vychdazi z konkrétni zivotni situace nebo potreby. Zakaznici totiz
neporizuji elektro produkty jen ve chvili, kdy doslouzi stary spotrebic, ale Casto tehdy, kdyz jim nova
technologie dokaze uSetrit Cas, zvysit komfort nebo usnadnit konkrétni ¢innost. Do nakupniho
rozhodovani navic vedle trvalych plant vstupuji také sezénni faktory - pocasi, zacatek zahradni
sezdny, letni dovolené nebo pripravy na novy skolni rok.

,Ve druhém ctvrtleti se velmi dobre ukazuje, jak tizce souvisi poptdvka po elektronice s kazdodennim
zivotem zdkaznikil. Béhem kratké doby jsme sledovali, jak se priority zménily. Zdajem zdkaznikil se
presouval od vybaveni domdcnosti pres produkty pro osobni péci az ke klimatizacni technice. Stacilo
nékolik tropickych dnii a poptdvka se vyrazné proménila,” ika FrantiSek Mikoska, obchodné
marketingovy reditel DATART.

Jaro patrilo domacnosti a péci

Duben a prvni polovina kvétna tradi¢né prali produktim spojenym s domacnosti. Zakaznici
investovali do vybaveni, které jim usnadnuje kazdodenni provoz a Setti Cas zejména pri tklidu. V
meziro¢nim srovnani rostly prodeje robotickych vysavacu (+33 %) a tyCovych vysavacu (+26 %).
Stabilni pozici si udrzely malé domaci spotrebice - automatické kavovary ¢i horkovzdusné fritézy,
které zdkaznici nevnimaji jen jako stylovou novinku, ale jako béznou souc¢ast moderni domacnosti.

Vzrustajici tendenci zaznamenal segment péce o zdravi a osobni hygienu. Prodeje elektrickych
zubnich kartacku se ve druhém kvartélu meziroéné zvysily zhruba o 30 % a prodeje epilatora zhruba
0 40 %. ,Potvrzuje se tak, Ze zdkaznici stdle castéji investuji do vyrobki, které jim smysluplné
usnadnuji kazdodenni péci o sebe sama,” rika Mikoska.

Cerven prinesl nakupni impulzy: vedra, dovolené i zahradni sezéna

Zacatek 1éta se rychle promitl do nadkupnich preferenci zakaznikl. Vysoké teploty, blizici se obdobi
dovolenych i naplno rozbéhnutd zahradni sezéna se projevily v zajmu o produkty, které pomahaji
zvladnout horké dny, usnadnuji cestovani i péci o okoli domu. S prichodem tropickych teplot rapidné
rostla poptavka po technice pro ochlazeni domacnosti-mobilnich klimatizacich, ventilatorech

i ochlazovacich vzduchu. ,Pocasi patri mezi silné faktory, které dokdzou béhem nékolika dnti
rozhybat elektro trh. Jakmile prijdou dny s extrémné vysokymi teplotami, zdjem o klimatizacni
techniku skokove roste,” rika Mikoska.

V ramci priprav na letni dovolenou se pozornost zakazniku tradi¢né uprela k elektronice, ktera
usnadnuje cestovani a pobyt mimo domov. Nejvétsi zajem byl o powerbanky (+10 %), prenosné
reproduktory (+8 %), cestovni nabijecky, bezdratova sluchatka nebo prislusenstvi k mobilnim



telefontim. ,Powerbanky se pred zacdtkem prdzdnin pravidelné radi mezi Zddané produkty.
Zdkaznici nechtéji riskovat vybity telefon pri navigaci, fotografovdni ¢i natdceni videi. Proto voli
praktické vybaveni, které jim na cestdch zajisti dostatek energie, konektivitu i zabavu,” upresnuje
Mikoska.

Leto$ni teplé pocasi pralo zahradni technice. Prodeje zavlazovacich systému meziroCné vzrostly

0 98 %, sekacek priblizné o 32 %. ,Rostouci zdjem o zahradni techniku neni jen dtsledkem
priznivého pocasi. Domdcnosti stdle vice investuji do vybaveni, které usnadnuje udrzbu zahrady

a podporuje péstovani vlastnich plodin. Zahrada se pro mnoho lidi stdvd mistem aktivniho odpocinku
i cestou k veétsi sobéstacnosti. Ve méstech prevazuje poptdvka po tiché akumuldtorové technice

a chytrych resenich, zatimco na venkové si diky vysokému vykonu naddle drzi silnou pozici
benzinové stroje,” doplnuje Mikoska.

Online uz neni alternativou, ale standardem

Digitalizace ¢eské spolecnosti pokrocila a proménila zpusob, jakym lidé nakupuji elektroniku. Online
kanaly dlouhodobé posiluji sviij podil a zékaznici prirozené propojuji e-shop s kamennymi
prodejnami.

Online prodej dnes v DATARTu tvori priblizné 60 % celkového obratu. Zakaznici o¢ekavaji stejnou
uroven sluzeb bez ohledu na zplisob ndkupu - rozhoduje predevsim jednoduchost objednéni, rychlé
doruceni, odborné poradenstvi a doplikové sluzby.

,Pravé sluzby predstavuji oblast, ve které se obchodnici mohou odlisit vice nez samotnou cenou.
Instalace spotrebicil, odvoz starého zarizeni, prodlouzené zdaruky nebo odborné poradenstvi jsou
dnes soucdsti celkové hodnoty ndkupu a casto rozhoduji mezi dvéma cenové srovnatelnymi
nabidkami,” rikd Mikoska.

Vyhled do druhé poloviny roku

Po letnich mésicich se pozornost zakaznikl tradicné presune k obdobi back-to-school, které patri
mezi vyznamné obdobi na trhu spotrebni elektroniky. Domacnosti za¢inaji vybavovat studenty na
novy $kolni rok, zaroven vsak pujde i o obdobi, kdy rada lidi vyuzije atraktivnich nabidek

k obméné starSich zarizeni. ,Back-to-school bude dulezitym motorem tretiho kvartdlu, ale nebude
jedinym. Dlouhodobé vidime, Ze zdkaznici dnes prichdzeji s konkrétni potrebou a casto pri jedné
navstévé poridi vice produktil napric kategoriemi. O tom, kdy ndkup uskutecéni, pritom stdle castéji
rozhoduje kombinace aktudlni Zivotni situace a zajimavé nabidky, které mohou rozhodnuti o nakupu
urychlit,” uzavira Mikoska.
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