Google Ads zmenil praci s cilovou ROAS. Jak
pred sezonou zbytecné neprijit o trzby?
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Od 17. srpna 2026 Google upravil zpusob, jakym funguji kampané omezené rozpoctem s
nastavenou cilovou navratnosti reklamy. Pokud vase kampané dosud vyrazné prekonavaly
nastaveny cil, jejich vykon se nové muze zacit priblizovat pravé k nastavenému cili. Pred
hlavni e-commerce sezonou se proto vyplati zkontrolovat jedno dulezité cislo, cilovou
ROAS.

Predstavte si, ze Googlu rikate, ze z kazdé koruny vlozené do reklamy chcete ziskat 6 K¢ trzeb. Vase
cilova ROAS je tedy 600 %. Ve skutecnosti vSak vase kampan dlouhodobé funguje 1épe a z kazdého
eura prinasi 8 K¢. Redlna ROAS je 800 %.

Dosud nebylo u kampani oznac¢enych jako Limited by budget (omezené rozpoctem) nic
neobvyklého na tom, ze vysledky nastaveny cil vyraznéji prekonavaly. Od 17. srpna se vSak Google
snazi takové kampaneé optimalizovat konzistentnéji smérem k cili, ktery jste mu zadali.

Pokud tedy mate cilovou ROAS nastavenou prili§ nizko nebo podle nékolik let starého nastaveni, je
nejvyssi cas ji zkontrolovat.

Co presné Google Ads zménil?

Zmeéna se tyka kampani, které splnuji dvé podminky:

* jsou omezené rozpoctem,
e vyuzivaji strategii Target ROAS nebo Target CPA. U Demand Gen se zména tyka také Target
CPC.

Jde napriklad o Search, Shopping nebo pro e-shopy velmi rozsirené Performance Max kampanée.
Kampani, které nejsou omezené rozpoctem, se nové chovani podle Googlu netyka.

Google tuto zménu vysvétluje snahou o predvidatelnéjsi Skalovani kampani.

V minulosti mohla kampan omezena rozpoctem dlouhodobé dosahovat podstatné lepsiho vysledku,
nez jaky jste ji nastavili. Problém nastal napriklad v okamziku, kdy jste zvysili rozpocet, vykon se
mohl vyraznéji zménit.

600 %, bude se snazit doruc¢ovat vykon konzistentnéji kolem této hodnoty i pri zménach rozpoctu.

Neznamena to, ze ROAS 600 % predstavuje pevny strop a kampan ho uz nikdy nemuze
prekrocit. Znamena to vSak, ze pokud byla kampan dosud vyrazné efektivnéjsi, muze se jeji vykon
zacCit priblizovat k nastavenému cili.



Proc¢ to muze e-shop stat penize?

Problém vznika zejména tehdy, kdyz cilovda ROAS v Google Ads neodpovida ekonomice vaseho e-
shopu.

Mozna vam kampan pred lety nastavil PPC specialista, kolega nebo kamarad. Nastavil cilovou ROAS
na 600 % a od té doby jste ji prilis neresili. Kampan vsak ve skutecnosti:

e mimo sezonu dosahuje napriklad 800 %,

e béhem sezony 900 %,

e pricemz je pro vas byznys z pohledu marze a dal$ich nakladu potfebnd minimalni navratnost
napriklad 700 %.

Dosud jste mohli mit pocit, ze je vSechno v poradku. Google mél nastavenych 600 %, ale redlné vam
prinasel 800 %.

Po zméné uz neni bezpecné spoléhat se na to, ze kampan bude nastaveny cil automaticky
vyrazné prekonavat.

V jednoduchém modelovém prikladu muze rozdil vypadat nasledovné:
Pri rozpocétu 10 000 K¢ a redlné ROAS 800 % prinasi reklama trzby 80 000 K¢.

Pokud by se pri stejném rozpoctu vykon posunul k nastavené cilové ROAS 600 %, prinesla by
reklama 60 000 Kc.

Rozdil predstavuje 20 000 K¢ trzeb pri stejném reklamnim rozpoctu.

Jde samozrejmeé o zjednoduseny priklad. Realny vysledek zavisi na konkrétni kampani, sezonnosti,
konkurenci, konverznim pomeéru i dalSich faktorech. Google zaroven uvadi, Ze samotna zména
automaticky nezvysuje vase rozpocCty - denni a mésicni limity zustévaji zachovény.

O to dulezitéjsi je pak védét, jaké cCislo jste Googlu nastavili jako prijatelny vysledek.

A tésné pred hlavni podzimni a vdno¢ni sezonou muze byt rozdil mezi cilovou a redlnou ROAS
obzvlast dulezity.

Co byste méli udélat? Zacnéte kontrolou Google Ads

Podivejte se predevsim na kampané oznacené jako Limited by budget a zkontrolujte:

1. jakou cilovou ROAS mate nastavenou,
2. jaké ROAS kampan v poslednim obdobi redlné dosahovala,
3. jaka ROAS je pro vas e-shop skutec¢né rentabilni.

Google pro tento ucel zpristupnil také Bid Target Adjustment Tool, prostrednictvim kterého
muzete vidét historicky vykon vybranych kampani a upravit jejich cile. Google nebude cilovou ROAS
ani rozpoc¢ty ménit automaticky za vas.

Pokud mate napriklad cilovou ROAS 600 %, dlouhodobé dosahujete 800 % a chcete si podobnou
efektivitu zachovat, je namisté zvazit ipravu cile tak, aby 1épe odpovidal redlnému vykonu a
ekonomice vaseho podnikani.



Nemeénte vsak cil pouze proto, aby odpovidal péknému historickému cislu. Cilova ROAS by
méla vychéazet predevsim z vasi marze, nakladu a vysledku, pri kterém je reklama pro vas e-shop
jesté ziskova.

Google doporucuje po vyznamneéjsich upravach pockat priblizné jeden az dva konverzni cykly, nez
zacnete nové vysledky vyhodnocovat. To je dal$i duvod, pro¢ kampané neresit az ve chvili, kdy zacne
Black Friday nebo predvanocni $picka.

Pozor také na aktualni prognozy

Pokud kampaneé upravujete pravé nyni, pocitejte jesté s jednou véci. Google upozoriuje, ze béhem
prechodného obdobi od 17. do 31. srpna 2026 mohou byt progndzy v nastrojich, jako je
Performance Planner, doCasné méné presné.

Vysledky proto vyhodnocujte podle redlnych dat a s dostate¢nym ¢asovym odstupem.

Jak vam s optimalizaci mohou pomoci Shoptet Kampané?

Pokud nechcete nastaveni Google Ads a jednotlivé zmény v reklamnim systému pravidelné sledovat
sami, jednou z moznosti jsou Shoptet Kampané. Kampané vytvorite a spravujete primo z
administrace Shoptetu a systém nasledné prubézné sleduje jejich vykon.

U kampani s aktivovanou automatickou optimalizaci systém vyhodnocuje realné objednavky a
trzby a podle vysledkt prubézné upravuje strategii kampané véetné cilové ROAS. Cilem je
dlouhodobé ziskat z reklamniho rozpoctu co nejvice trzeb.

Vyhodou je, Zze na zmény v Google Ads nemusite reagovat sami. V souvislosti s novym chovanim
cilovych biddingovych strategii jsme zkontrolovali Shoptet Kampané s automatickou
optimalizaci vyuzivajici cilovou ROAS a u kampani, kterych se zména mohla dotknout, jsme
cilovou ROAS upravili na 90 % prumérné skutecné ROAS za poslednich 60 dni. Delsi obdobi
pomahé omezit vliv jednordzové mimoradné silného nebo slabého mésice. Ve vétsiné pripadu to
znamenalo cil zvysit tak, aby odpovidal tomu, co kampan realné dosahuje.

Shoptet Kampané nasledné cilovou navratnost dale prubézné prizptsobuji skute¢nému vykonu. Je to
dulezité proto, ze hodnota cilové ROAS, ktera davala smysl pred nékolika mésici, uz dnes nemusi byt
optimalni a prili$ vysoky cil mize zbytecné omezovat potencial kampané.

Pokud tedy pouzivate Shoptet Kampané s automatickou optimalizaci, nemusite v
souvislosti s touto zménou nic nastavovat manualné. Potrebné upravy jsme provedli za vas a
samotna zména cilové ROAS neméni vas nastaveny reklamni rozpocet, jeho limity zistavaji
zachovany.

Necekejte az na zacatek sezony

Zména Google Ads nemusi byt problémem pro kazdého. Pokud vaSe cilova ROAS uZz dnes presné
odpovida tomu, co od kampani potrebujete, a jste s ni spokojeni, nemusite délat nic.

Riziko vznika hlavné u kampani, kde je nastaveny cil vyrazné horsi nez vysledky, které reklama
dosud realné prinasela.

Proto si jesté pred hlavni sezonou polozte jednoduchou otazku:



Pokud by moje kampan od nynéjska skutecné dosahovala ROAS, kterou mam nastavenou v
Google Ads, byl bych s jejim vysledkem spokojeny? Pokud je vase odpovéd ne, nastaveni
kampané si zaslouzi vasi pozornost.

Optimalizaci kampani rozhodné nenechavejte na posledni chvili. Po upravé cilové ROAS potrebuje
Google Ads urcity ¢as na to, aby nasbiral nova data a biddingovou strategii prizplisobil novému
nastaveni. Vykon muze béhem tohoto obdobi kratkodobé kolisat, proto je lep$i zmény provést s
predstihem a dat kampani prostor na ,uc¢eni” jesté pred zac¢atkem hlavni sezony.

https://blog.shoptet.cz/google-ads-cilova-roas
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