Kontroly influencerov a tvorcov digitalneho
obsahu: financna sprava sa zameria na ich
prijmy
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Financna sprava preveri plnenie danovych a registracnych povinnosti osob, ktoré dosahuju
prijmy prostrednictvom socialnych sieti a online platforiem. Ako sa pripravit a na €o sa
zameria?

Influenceri sa v poslednych rokoch stali vyznamnou sucastou digitalnej ekonomiky. Prostrednictvom
socialnych sieti oslovuju tisice az statisice Iudi a ich ¢innost predstavuje plnohodnotna
ekonomicku aktivitu. Danovy poradca zo Slovenskej komory danovych poradcov (SKDP) Radovan
Thnét dopliia, Ze v si¢asnosti predstavuji digitalni tvorcovia jeden z primarnych marketingovych
nastrojov pre klientov (firmy).

S ich pribudajicim poc¢tom vSak rastie aj potreba dosledného plnenia danovych povinnosti. Preto sa
finanCna sprava rozhodla na takéto osoby zamerat a spusta celoslovensku kontrolnu akciu.

Autorska tvorba vs podnikanie na internete

Pri posudzovani danovych povinnosti je podla financ¢nej spravy dolezité rozliSovat medzi autorskou
tvorbou a podnikanim.

Ak influencer vytvara origindlny obsah vo forme fotografii, videi alebo textov, méze ist o prijmy podla
autorského zakona, pricom zivnostenské opravnenie nie je potrebné. Aj tieto prijmy vsak
podliehaju zdaneniu.

Naopak, reklamna ¢innost, propagacia produktov, affiliate marketing ¢i predaj vlastnych vyrobkov a
sluzieb spravidla predstavuju podnikatelsku ¢innost, na ktorud je potrebné prislusné opravnenie
a vztahuju sa na nu vsetky zakonné povinnosti.

R. Thnat upozornuje, Ze z pohladu zékona nie je podstatné, ako sa influencer oznacuje - ¢i sa za
podnikatela povazuje, alebo nie. Rozhodujuce je, ¢i dosahuje zdanitelny prijem a ako sa tento prijem
klasifikuje pre ucely dane z prijmov. ,Inymi slovami, subjektivny pocit ,ja nie som podnikatel” nehra
rolu. Dolezité je, Ci ide o Cinnost, ktora prinasa protihodnotu a tento prijem je zdanitelny, teda je
predmetom dane a nie je od dane oslobodeny.“

Povinnost zdanit prijmy z online prostredia - zapocitat treba
aj barter ¢i dary

Zdanovanie prijmov z online prostredia je povinnostou digitalnych tvorcov a nezalezi na tom, ¢i ide
o prijem vyplateny v peniazoch, alebo formou tovaru/sluzby. ,Mnoho mladych tvorcov na
internete si stale neuvedomuje, Ze aj produkty ,,zadarmo” maja svoju hodnotu a ak st

poskytnuté za protihodnotu, napriklad reklamny post, ide o prijem, ktory treba zdanit,” vysvetluje
danovy poradca zo Slovenskej komory danovych poradcov (SKDP) Radovan Thnat.

Dalej uvddza, Ze zdaneniu podlieha aj tzv. nepefiazny prijem (barter), teda produkty poskytnuté



vymenou za prispevok na socialnej sieti, taktiez darceky od firiem, ak st poskytnuté za protihodnotu,
alebo sluzby, ak su stucastou spoluprace. R. Ihnat spresnuje, ze pokial dostane influencer produkt
alebo sluzbu vymenou za propagaciu, musi zaevidovat ako prijem, a to vo vyske jeho obvyklej
trhovej hodnoty.

Mysliet treba zaroven na fakt, ze prijmy z platforiem ako YouTube, TikTok, Twitch ¢i OnlyFans alebo
cezhranicné spoluprace spadaju pod medzinarodné zdanovanie. ,V niektorych pripadoch treba
zaplatit dan aj v inom State a vyuzit zmluvu o zamedzeni dvojitého zdanenia, vysvetluje R.
Thnat.

Hranice prijmov pre vznik danovych povinnosti influencerov
a digitalnych tvorcov

Financ¢na sprava pripomina, ze za zdanovacie obdobie roku 2025 vznikla fyzickym osobam
povinnost podat danové priznanie, ak ich zdanitelné prijmy dosiahli najmenej 2 876,90 eura.

,Osobitn pozornost by mali influenceri venovat aj povinnostiam v oblasti dane z pridanej hodnoty.
Ak prijmy influencera v priebehu kalendarneho roka presiahnu 50 000 eur, vznikd mu povinnost
podat Ziadost o registraciu pre DPH do piatich pracovnych dni a platitelom dane sa stava od 1.
janudra nasledujuceho kalendarneho roka,” informuje financnéa sprava. Pokial obrat presiahne 62
500 eur este v rovnakom roku, stava sa platitelom DPH okamzite - a to odo dna dodania sluzby,
ktorym bol tento obrat prekroceny.

Evidencia a archivacia dokumentov ¢i obchodnej
komunikacie je klucova

FinanCna sprava zaroven odportca tvorcom obsahu priebezne evidovat vsetky prijmy vratane
barterovych plneni, archivovat zmluvnu dokumentaciu a komunikaciu s obchodnymi partnermi,
dbat na spravne pravne nastavenie spoluprac a v pripade nejasnosti konzultovat svoje danové
povinnosti s odbornikmi.

R. Ihnét doplia, Ze nakolko v pripade, e influencer dostane produkt ¢i sluzbu vymenou za
propagaciu, pricom musi stanovit jeho hodnotu a zaevidovat ju ako zdanitelny prijem, je vhodné mat
k dispozicii zmluvy, e-maily ¢i dohody s partnermi. ,Pri barteroch je vhodné viest si aspon
jednoduchu evidenciu - kto, Co, kedy a v akej hodnote influencerovi poskytol,” dodava odbornik.

Ak si digitalny tvorca nie je isty, ako spravne nastavit prislusné zmluvy a nasledne aj danovy rezim
prijmov z tychto plneni, R. Thnat odportca vyuzit sluzby pravneho a danového poradcu.

Na cCo sa financna sprava zameria pri kontrole?
Financ¢na sprava informuje, Ze pri kontrolach sa zameria na prijmy plynuce:

« z reklamnych spoluprac,

* sponzorovaného obsahu,

« affiliate marketingu,

e barterovych plneni,

« predaja vlastnych produktov a sluzieb,
e prijmov z online platforiem,

e darov od fanusikov Ci



« predplatného obsahu.

Za porusenie a neplnenie povinnosti pokuta aj v desiatkach
tisic eur

R. Thnat upozornuje, Ze z pohladu dani pri poruseni alebo nesplneni povinnosti hrozi influencerovi
pokuta podla danového poriadku. Napriklad za nepodanie dafového priznania je minimdalna hranica
pokuty 100 eur a maximalna 30 000 eur. Okrem toho méze dostat pokutu a urok z dodatoCne
vyrubenej dane a troku z omeskania za neskord thradu dane. Sankcie hrozia aj v pripade socialneho
a zdravotného poistenia.

,Online priestor nie je vynimkou z danovych pravidiel. Nasim cielom nie je sankcionovat, ale
zabezpecit rovnaké podmienky pre vSetkych podnikatelov bez ohladu na to, ¢i podnikaji v
digitalnom, alebo tradicnom prostredi. Férové podnikatelské prostredie moéze fungovat len vtedy, ak
vSetci dodrziavaju rovnaké pravidld,” uviedol prezident financnej spravy Jozef Kiss.

FinancCna sprava zaroven dodéva, ze dlhodobo podporuje transparentné a spravodlivé podnikatelské
prostredie a ze bude aj nadalej venovat zvySenu pozornost novym forméam podnikania v digitalne;
ekonomike. ,VSetci podnikatelia, bez ohladu na formu svojej ¢innosti, podliehaju rovnakym
pravidlam a povinnostiam. Cielom finan¢nej spravy je zabezpecit férové konkurencné prostredie a
rovnaky pristup ku vSetkym danovym subjektom,” uvadza sa v tlaCovej sprave.
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