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Turistické noviny, brozury, videa, fotografie nebo on-line kampané na socialnich sitich.
Takové a dalSi marketingové aktivity péti oblastnich destinacnich spolecnosti na Vysociné
podpori kraj castkou 1,75 milionu korun. Dotaci schvalili radni Rada Kraje Vysocina 25.
kvétna 2026. ,Jedna se o vubec prvni finan¢ni podporu svého druhu. Penize pomuzou s
propagaci regionu tak, abychom navysili navstévnost a podporili cestovni ruch napric¢
krajem,” informoval hejtman Kraje Vysocina Martin Kukla.

Podporu po 350 tisicich korunach ziskaji Koruna Vysociny, Rozvoj Trebicska, Vysoc¢ina West, Kraj
pod Javorici a Destinacni spolecnost Tepna VysocCiny. Organizace spolupracuji s krajskou centréalou
Vysocina Tourism, mésty, obcemi i podnikateli v cestovnim ruchu.

,Destinacni spole¢nosti pripravuji kampané, které pomahaji privadét navstévniky do regiona po cely
rok. Podpora marketingu je dulezita nejen pro propagaci VysocCiny, ale také pro mistni podnikatele,
ubytovatele, restaurace nebo kulturni instituce,“ upresnil radni Kraje Vysoc¢ina pro oblast kultury,
pamatkové péce a cestovniho ruchu Milo$ Hruza.

Napriklad destina¢ni spolecnost Koruna Vysociny chce vyuzit podporu mimo jiné na
celorepublikovou PR komunikaci, jarni a podzimni digitalni kampané a tisk péti tisic kusu brozury
Léto s détmi v Koruné VysocCiny. Rozvoj Trebi¢ska planuje vytvorit dvanact reportazi pro regionalni
infoservis, natocCit tematicky videospot zameéreny na aktivni turistiku a spustit online kampané
Aktivni turistika, Trebicsko détem nebo Podzim na Trebicsku.

Kraj pod Javorici chce diky dotaci pripravit novou image brozuru destinace, poridit profesionalni
fotografie a videa vcetné dronovych zébért a podporit propagaci placenou reklamou na Facebooku.
Destinac¢ni spolecnost Tepna Vysociny planuje vydani tematickych tiskovin zamérenych napriklad na
pési turistiku, cykloturistiku, gastronomii nebo tipy pro rodiny s détmi. Soucasti projektu bude také
série propagacnich videi a fotografii pro socialni sité.

A posledni z péti destinacnich spolecnosti pusobicich v kraji - Vyso¢ina West ma v planu pokracovat
v podpore digitalni komunikace a propagaci regionu prostrednictvim videi, reels a turistickych novin.

Zameérit se chce napriklad na slow tourism, cykloturistiku nebo aktivni dovolenou.

Marketingové aktivity oblastnich destinac¢nich spolec¢nosti maji pomoci zvysit pocet navstévnikd,
prodlouzit turistickou sezonu a posilit ekonomicky prinos cestovniho ruchu pro oblasti VysocCiny.

e tisk@kr-vysocina.cz
* Vice informaci Dita Voborska, odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu

https://www.kr-vysocina.cz/vismo/dokumenty2.asp?id=4137955&id org=450008
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