Polska stawia na turystyke kulinarna.
,Slaskie Smaki” przykladem silnej marki
regionalnej
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Podroéze kulinarne, ktorych celem jest odkrywanie lokalnych smakow, tradycji i
autentycznych doswiadczen, naleza dzis do najszybciej rozwijajacych sie trendéw swiatowej
turystyki. To wlasnie wokétl tej idei 14 maja w warszawskim Renaissance Airport Hotel
odbyla sie konferencja prasowa , Slaskie Smaki - kulinarna wizytéwka w promocji i
turystyce regionu”, zorganizowana wspélnie przez Slaska Organizacje Turystyczna oraz
Polska Organizacje Turystyczna.

Wydarzenie stato sie nie tylko okazja do rozmowy o roli turystyki kulinarnej w promocji regionow,
ale rowniez prawdziwa celebracja Slaskiej goscinnosci, tradycji i smakow. Goscie konferencji mogli
przekonac sie, ze kuchnia wojewddztwa slaskiego to co$ znacznie wiecej niz dobrze znane regionalne
klasyki. To opowies¢ o historii, rodzinnych recepturach, lokalnych produktach i nowoczesnym
podejsciu do kulinarnego dziedzictwa.

W konferencji udziat wzieli Ireneusz Ras - Sekretarz Stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki,
Magdalena Krucz - Prezes Polskiej Organizacji Turystycznej, Agnieszka Sikorska - Dyrektor Slaskiej
Organizacji Turystycznej oraz Remigiusz Raczka - znany promotor kuchni slaskiej i ambasador
regionalnych smakdow.

Ireneusz Ras w swoim wystapieniu zwrdcit uwage na bogactwo i autentycznos¢ polskich tradycji
kulinarnych, ktore stanowia doskonatla zachete do odwiedzania poszczegélnych regiondéw naszego
kraju.

Polska gastronomia zacheca do przyjazdu do Polski w sposéb rzeczywisty i skuteczny. To
pokazuje, ze nasza tradycja kulinarna, mimo ze wywodzi sie z réznych kultur, to jednak
laczy sie i daje mozliwos¢, zeby goscie zaréwno z Polski, jak i z zagranicy, za kazdym
razem przyjezdzajac do innego regionu, mieli cos innego na stole. To wtasnie w tej
roznorodnosci i wielowiekowej tradycji tkwi sita polskich smakéw, ktéra warto zebysmy
sie chwalili - podkreslit.

Sekretarz Stanu zaznaczyt rowniez, ze kuchnia regionalna staje sie dzi$ jednym z najwazniejszych
elementéw budujacych marke turystyczna Polski, a kulinaria coraz czesciej sa gtdwna motywacja do
podrdzowania.

Podobnie jak we Wloszech, gdzie kazdy region ma wlasne smaki i tradycje, rowniez w
Polsce réznorodnos¢ kulinarna jest ogromnym atutem. Slask ma w tym obszarze
wyjatkowy potencjat. To region, ktéry potrafi potaczy¢ silng tradycje z nowoczesnym
podejsciem do gastronomii i zaoferowaé znacznie wiecej niz najbardziej znane symbole
$laskiej kuchni. Slaskie Smaki pokazuja bogactwo lokalnej kultury, produktéw i historii, a
jednoczesnie buduja atrakcyjna i autentyczna oferte turystyczna - dodat.



Jak podkreslit Ireneusz Ras, coraz wyrazniej widoczne jest takze rosnace zainteresowanie turystéw
doswiadczeniami zwigzanymi z kultura regionalna i lokalnymi tradycjami.

Poczatek tegorocznego sezonu turystycznego i okres swiateczny pokazaty wzrost ruchu
turystycznego zwiazanego wiasnie z kultura regionalna i lokalnymi tradycjami, ktérych
waznym elementem sa kulinaria. Polska ma dzi$ czym przyciggac gosci i zdecydowanie
ma sie czym chwali¢ - zaznaczyl wiceminister Ras.

Prezes Polskiej Organizacji Turystycznej Magdalena Krucz zaznaczyta, jak wazna jest tradycyjna
polska kuchnia w turystycznej promocji naszego kraju. Polska Organizacja Turystyczna intensywnie
korzysta w swoich dziataniach promocyjnych z mozliwosci, jakie oferuje bogactwo polskiej kuchni.
Jak wynika z badania przeprowadzanego co roku przez Polska Organizacje Turystyczng
»,Obcokrajowcy o Polsce”, blisko 60 procent badanych chce podaza¢ za smakami, jakie oferuje
Polska, a podobna liczba respondentéw kojarzy nasz kraj wtasnie z bardzo dobra kuchnia.

Poszukujemy doswiadczen, poszukujemy autentycznosci. Obiad, kolacja, lunch przestaty
by¢ elementem zwyktego przerywnika programu. To jest doswiadczenie, ktérego
jestesmy ciekawi, ktore chcemy wlasnie smakowac i ktére chcemy celebrowac. Polska
ma autentyczne dziedzictwo kulinarne, ktéorym moze sie pochwali¢. Dlatego celem, jaki
sobie obralismy, jesli chodzi o promocje turystyki kulinarnej, jest wzmacnianie
wizerunku Polski jako kraju z dobra kuchnia i gastronomia oparta o produkty bardzo
wysokiej jakosci i produkty lokalne - podkreslita Magdalena Krucz.

Prezes POT zwrdcila rowniez uwage, ze turystyka kulinarna jest dzi$ jednym z najsilniejszych i
najszybciej rozwijajacych sie trendéw w podrézowaniu, szczegodlnie wsrod mtodszych pokolen
poszukujacych autentycznych doswiadczen i lokalnosci.

Coraz wiecej 0s6b wybiera kierunek podrozy wtasnie ze wzgledu na kulinarne
doswiadczenia. Turysci chca poznawac miejsca wszystkimi zmystami - takze poprzez
smaki, lokalne produkty i historie opowiadane przez kuchnie. Slaskie Smaki doskonale
wpisuja sie w ten trend, poniewaz pokazuja region poprzez autentyczne produkty,
tradycje i nowoczesna gastronomie. To przyktad marki kulinarnej, ktora nie tylko
promuje lokalna tozsamos¢, ale takze buduje atrakcyjny produkt turystyczny o duzym
potencjale promocyjnym zaréwno w Kkraju, jak i za granica. Polska kuchnia regionalna
naprawde nie ma dzi§ kompleksow i moze konkurowac z najlepszymi kulinarnymi
kierunkami w Europie - zaznaczyta.

Dyrektor Slaskiej Organizacji Turystycznej, Agnieszka Sikorska opowiedziala z kolei, jak wiele
mozliwosci promocyjnych dla regionu daje sama kuchnia $laska, prezentujac wizerunek Slaska z
innej perspektywy niz tylko jako obszaru poprzemystowego.

Mimo ze wojewddztwo Slaskie gdzies tam obarczone jest stereotypem poprzemystowego



terenu, jednak nasza kuchnia regionalna kojarzy sie wszystkim bardzo dobrze - jest
kuchnig smaczng, jest kuchnig syta. Chcemy pokazac, ze jest takze kuchnia bardzo
zréwnowazong i idaca w trendach zdrowego odzywiania i ze kuchnia regionalna potrafi
by¢ rowniez kuchnia wykwintng - podkreslita.

Dyrektor SOT zaznaczyta réwniez, ze Slaskie Smaki sa dzi$ jedna z najmocniejszych marek
kulinarnych w polskiej turystyce regionalnej i przyktadem konsekwentnie rozwijanego produktu
turystycznego.

Slaskie Smaki pokazuja, ze wojewddztwo $laskie to niezwykle réznorodny region,
ktorego oferta kulinarna wykracza daleko poza najbardziej znane tradycyjne dania i
opiera sie na bogactwie lokalnych smakéw oraz produktéw regionalnych. To projekt
rozwijany od wielu lat. Festiwal Slaskie Smaki juz w 2007 roku zdoby! Certyfikat Polskiej
Organizacji Turystycznej, a Szlak Kulinarny Slaskie Smaki zostal pézniej wyrézniony
przez Komisje Europejska nagroda EDEN dla zréwnowazonej destynacji turystycznej -
przypomniata.

Jak dodata, marka doskonale wpisuje sie dzi§ w rosnacy trend swiadomego podrézowania, lokalnosci
i slow food.

Turysci coraz czesciej szukaja miejsc autentycznych, opartych na lokalnych produktach,
jakosci i historii. Slaskie Smaki pokazuja, ze kuchnia regionalna moze by¢ jednoczesnie
tradycyjna, nowoczesna i bardzo atrakcyjna dla wspotczesnych turystéw - podkreslita.

Wyjatkowym elementem konferencji byta degustacja dan przygotowanych przez restauracje nalezace
do Szlaku Kulinarnego Slaskie Smaki. Kazde z serwowanych dan stanowito kulinarng opowiesé o
regionie, jego tradycjach i lokalnych produktach. Menu zostalo skomponowane niczym podréz przez
rozne zakatki wojewodztwa slaskiego.

Na poczatek goscie sprébowali , Sledzia na tatarczuchu” przygotowanego przez Restauracje Ztoty
Gron z Istebnej. Aromatyczna przystawka, inspirowana beskidzkimi smakami, tgczyta delikatnosé
Sledzia z wyrazistymi regionalnymi dodatkami. Nastepnie serwowano tradycyjna kapusnice
przygotowana przez Restauracje Chata Olimpijczyka Jasia i Helenki z Wisty - intensywna w smaku,
rozgrzewajaca i pachnaca domowa kuchnia.

Kulminacyjnym punktem kulinarnej podrozy byto najbardziej rozpoznawalne Slaskie danie - rolada
wotowa z kluskami $laskimi i modra kapusta, przygotowana przez Restauracje Zacisze z Pszczyny-
Brzezcow. To wlasnie ten zestaw od lat uchodzi za symbol slaskiej tradycji kulinarnej: delikatna,
dhugo pieczona rolada, miekkie kluski z charakterystycznym wgtebieniem i modra kapusta o
idealnym balansie stodyczy oraz kwasowosci zachwycity uczestnikow wydarzenia.

Na deser podano klasyczna Slaska szpajze przygotowana przez Restauracje Szyb Maciej z Zabrza -
lekki, puszysty deser, ktory dla wielu uczestnikow stat sie nostalgicznym powrotem do smakow
dziecinstwa.

O wyjatkowosci prezentowanych potraw opowiadatl Remigiusz Raczka, ktory z pasja przyblizat
historie slaskiej kuchni oraz znaczenie lokalnych receptur przekazywanych z pokolenia na pokolenie.
Dzieki jego opowiesciom degustacja stata sie nie tylko kulinarnym doswiadczeniem, ale takze



spotkaniem z kultura i tradycja regionu.

Niepowtarzalna atmosfere wydarzenia dopetnit wystep solistéw legendarnego Zespotu Piesni i Tanica
,Slask” im. Stanistawa Hadyny. Muzyka i $laskie piesni stworzyty wyjatkowa oprawe, podkreslajac
bogactwo regionalnego dziedzictwa i nadajac konferencji elegancki, uroczysty charakter.

Konferencja pokazata, ze Slaskie Smaki to dzi$ nie tylko marka kulinarna, ale pelnoprawny produkt
turystyczny, ktéry skutecznie buduje nowoczesny i autentyczny wizerunek regionu. Slaska kuchnia
udowodnita w Warszawie, ze potrafi zachwyca¢ réznorodnoscia, jakoscia i historig zapisana w
kazdym podanym daniu.

Slaskich Smakéw bedzie mozna doswiadczy¢ juz wkrétce podczas jubileuszowej, XX edycji Festiwalu
Slaskie Smaki, ktéra odbedzie sie 14 czerwca 2026 roku w Koszecinie. To wyjatkowe wydarzenie, od
lat uznawane za jedno z najwazniejszych swiat kuchni regionalnej w Polsce, ponownie zgromadzi
najlepszych kucharzy, restauratorow i mitosnikdw slaskiej tradycji kulinarnej.

Na gosci czekac beda konkursy kulinarne, pokazy gotowania, degustacje regionalnych specjatéw
oraz spotkania z ambasadorami slaskiej kuchni. Jubileuszowa edycja Festiwalu bedzie
niepowtarzalng okazjg, by jeszcze pelniej odkry¢ bogactwo smakéw wojewddztwa Slaskiego, poznac
lokalne produkty i doswiadczy¢ niezwyktej atmosfery regionu wszystkimi zmystami. Koszecin na
jeden dzief ponownie stanie sie kulinarnym sercem Slaska, wypetnionym aromatem tradycyjnych
potraw, muzyka i wyjatkowa slaska goscinnoscia.

https://www.pot.gov.pl/pl/nowosci/wiadomosci-z-pot/polska-stawia-na-turystyke-kulinarna-slaskie-sm
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