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Politika v poslednich letech prosla proménou, ktera je mozna nejvétsi od nastupu masovych
médii. Z prostoru stretu hodnot, ideji a skutec¢nych sporu se stala hladka plocha
marketingu. Misto politiki mame influenceri v oblecich, misto vizi mame slogany a misto
reseni problému mame peclivé pripravené vizualy s optimistickymi barvami. Pasaze o
»~demokracii bez hodnot” dnes sedi dokonale: kdyz politika prijde o ideovy obsah,
nevyhnutelné se z ni stane pouha technika rizeni lidi, PR operace rizena podle nalady na
socialnich sitich

Moderni vlady funguji jako marketingové agentury. Vytvareji narativy, sleduji sentiment, optimalizuji
sdéleni, testuji slogany a upravuji komunikaci podle toho, co pravé rezonuje. Z politiky se stala
permanentni kampan - nikdy nekon¢i a nikdy nezacina skutecna prace. Vlada dnes ridi stat jako

vvvvvv

vvvvvv

Evropska unie tento trend jen posilila. Jeji strategie se ¢asto podobaji prezentacim velké korporace:
maji silné slogany, hezké grafy, emotivni poselstvi, ale jen minimdlni obsah. ,Odolna Evropa“,
,Udrzitelna transformace”, ,,Spolecna budoucnost” - to jsou prazdné znacky, které maji vyvolat pocit
smeéru, i kdyz zadny smér neexistuje. Cela politika se tak méni v branding: kazda zemé, strana ¢i
instituce ma své logo, barvy, komunika¢ni manudl a krizové scénare, ale jen velmi malo konkrétnich
ideji, o které by se dalo oprit.

Dusledek je nevyhnutelny: politika prestdva rozumét realité. Kdyz se vlada ridi tim, co se dobre
prodava, neni schopnd jednat odvazné ani dlouhodobé. Resi jen percepci problémil, nikoli jejich
priciny. Misto reforem upravuje komunikaci, misto koncepce tvori hashtagy, misto argumentu
produkuje Kklipovité véty ve stylu naborovych videi. Sama se pak ocita ve svété, kde je uspéch
definovan poctem ,libi se mi“, ne kvalitou rozhodnuti.

V politice bez hodnot chybi smér. Bez sméru chybi vize. A bez vize zbyva jen prazdné PR, které sice
dovede zakryt problémy filtrem, ale nedokaze je vyresit. Demokracie se pak stava predstavenim, v
némz se vSichni usmivaji do kamery, zatimco pod ni se nic neresi. Politici mohou budovat svij brand
donekonecna, ale skutecné vedeni neni o fotce. Je o schopnosti pojmenovat realitu, nést odpovédnost
a dat spole¢nosti smér, ktery neni jen vizualné pritazlivy, ale i skute¢né smysluplny.

Politika muze vypadat jako instagramovy ucet - ale stat tak ridit nejde. A kazdy den, kdy se o to
vlady pokouseji, stoji spole¢nost dalsi kus budoucnosti, kterou uz zadny PR slogan nezachréani.
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