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Vstup znacek do herniho prostredi uz davno neni jen experimentem, ale plnohodnotnou
strategii, jak oslovit mladsi generace a budovat vérné komunity. Prvni den letosni
konference Brand Management, ktera se uskutecni 30.-1.10.2025 v Cubex Centru v Praze,
nabidne exkluzivni program vénovany tématu Brand Gaming.

Herni a e-sportova scéna pritahuje miliony fanouski a pro mladsi generace, jako napriklad generace
Z, predstavuje prirozeny prostor pro zabavu i interakci. Znacky zde ale musi fungovat jinak nez v
tradi¢nich médiich. Prezentace Ladislava Dyntara, Founder & CEO, Good Game, se zaméri na to,
co hrace opravdu oslovi, co uz zavani ,pretvarkou” a jak budovat respekt u herni komunity.
Autenticita tu neni volitelna - je to zdkladni podminka tspéchu.

Jak vnimaji znaCky a marketing herni vyvojari? Jiri Rydl, Marketing Director, Warhorse Studios,
nabidne otevreny pohled zevnitr studia, které stoji za globalnim hitem Kingdom Come: Deliverance.
V rozhovoru s Pavlem Hackerem priblizi, jak Warhorse buduje vztah s komunitou, pro¢ dava
prednost prirozenému z4jmu pred reklamou a co od znaCkovych spolupraci vyvojari opravdu
ocekavaji. Rozhovor nabidne cenné vhledy pro kazdou znacku, ktera chce byt v hernim svété vitanym
hostem - a ne vetrelcem.

Gaming je dnes mnohem vic nez jen zabava - je to prostor, kde mladéa generace travi cas,
komunikuje a formuje svou identitu. Mastercard je v tomto svété pritomny dlouhodobé, nejen jako
sponzor, ale jako znacCka, ktera se snazi porozumét hra¢im a navazat s nimi opravdové spojeni.
Prezentace Ondreje Rapcana, Marketing Manager, Mastercard, ukaze, proc je pro znacky
dulezité byt soucasti herni kultury, jak v ni hledat smysl a co vSechno muze vzniknout, kdyz se spoji
znacka a skutec¢na vasen komunity.

Zdenék Kvasnica, Project Lead, Bohemia Interactive, ukéze, jak je ¢im dal slozitéjsi ziskat
pozornost mladych zakazniku - klasicka reklama ¢asto nestaci. Jednim z nejrychleji rostoucich
nastroju, jak oslovit novou generaci, je gamifikace - vyuziti hernich principi v marketingu, HR nebo
zakaznické zkuSenosti. Tato prezentace nabidne pohled z praxe hernich studii: jak premysleji o
designu, motivaci a zapojeni publika. Dozvite se, co vSechno obnasi tvorba gamifikovaného projektu
od napadu po realizaci, jaké principy funguji v komercni i neziskové sfére a jak efektivné
spolupracovat mezi znackami, agenturami a vyvojari.

Na to navaze Tomas Bubeliny, Advocacy & Influence Lead Professional Products Division,
L'Oréal, kdy predstavi inovativni marketingovou strategii znacky La Roche-Posay, ktera se rozhodla
oslovit mladé muze prostrednictvim herniho prostredi. Zaméri se na kampan , Effaclar Anti-Acne
Speedrun”, jez spojila svét dermokosmetiky s popularni hrou Fortnite. Prezentace ukaze, jak se
znacka diky spolupréci s influencery z oblasti gamingu a integraci produktu primo do hry dokézala
priblizit nové cilové skupiné, zvysit viditelnost na trhu a zéroven dosahnout vyznamného nartstu
prodeju.
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