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Oslovit vice nez 50 % ceské internetové populace presné ve chvili, kdy aktivné hleda vase
produkty? Pravé to dokazete diky Seznam Nakupum. Pro e-shopy predstavuji silny prodejni
kanal, snadno se propojuji se Shoptetem a nabizi prehledné vyhodnoceni kampani primo v
Skliku. V ¢lanku vam ukazeme, jak z této prilezitosti vytézit maximum a ziskat naskok pred
konkurenci.

S pojmem Seznam Nékupy se muZzete setkavat od unora letosniho roku, kdy Seznam oznamil, zZe se
kampané Zbozi.cz méni na Seznam Néakupy. Ze strany Seznamu jde o vyusténi dlouhodobého
projektu sjednoceni inzertnich moznosti Skliku a Zbozi.cz a zaroven zobrazeni reklam pro uzivatele.

,Diky Seznam Nakupum je mozné oslovit vice nez polovinu Ceské internetové populace, takze se hodi
je vyuzivat naplno. Vedle klasickych vyhledavacich kampani tak mohou snadno oslovit ty, kteri
vybiraji konkrétni produkt, zajimaji se o cenu produktu a hledaji e-shop, ktery jej ma zrovna
skladem” zminuje webovy analytik, PPC specialista a zaroven Zlaty Partner Shoptetu Zbynék Hyrak.

Co jsou to Seznam Nakupy?

Jde o inzerci pro e-shopy, ktera se zobrazuje na cenovém radci Zbozi.cz a ve vyhledavani na
Seznam.cz, ale také na Obrazky.cz nebo Shazar.cz. Inzerce se zobrazuje formou obrazku produktu,
nazvu, ceny a doplnujicich informaci.

Pomoci Seznam Nakupu muzete oslovit vice nez 50 %* ceské internetové populace. Dulezité
je, ze se jedna o publikum, které na internetu aktivné nakupuje.

(*Zdroj: kumulativni mésicni reach RU Search.seznam.cz, Zbozi.cz, Sbazar.cz a Obrdzky.cz v obdobi
leden-zari 2024 dle NetMonitoru)

,Rozhodnuté uzivatele, kteri hledaji konkrétni produkty, ¢asto muZe na e-shop privést produktové
kampan (napriklad Seznam Nakupy). Popripadé pokud prohlizi detaily produktl na e-shopu, tak i
retargetingova kampan zamérena na ty, kteri jiz na e-shopu byli, ¢imz se v podstaté posiluje jejich
efekt. A to je idealni kombinace,” kterou doporucuje specialista Zbynék Hyrak.

Jak se zobrazuje inzerce na Zbozi.cz?
Inzerce Nakupy se na Zbozi.cz zobrazuje v téchto forméch:

* Pri vyhledavani ve Zbozi.cz se na zédkladé dané kategorie nebo vyhledavaciho dotazu zobrazi
nabidky konkrétnich e-shopi

« Pri zobrazeni tzv. produktové karty se zobrazuji doporucené nabidky, kde se e-shopy
predhanéji o predni pozice pomoci aukce, kde vyhrava kombinace nejvyssi CPC a nejlepsi
relevance.

Nize se pak zobrazuji Nabidky dle ceny. V pripadé, ze e-shopy nabizi shodnou cenu, na vyssi pozici
se dostane e-shop s lepsi relevanci.



Zobrazeni reklamy ve vyhledavani na Seznam.cz

DalSim mistem, kde se zobrazuji Seznam Nakupy, je vyhledavani na Seznam.cz.

Pri hledani klicového slova, které odpovida produktu nabizenému nékterym z ¢eskych e-shopti
inzerujicich v Seznam Nakupech, se zobrazi jejich nabidky, které si uzivatel mize snadno porovnat.
Podobné se inzerce zobrazuje i pri vyhledavani na serverech Obrazky.cz a Sbazar.cz.

Jak se pripravit na kvalitni inzerci

XML feed je klicovym zdrojem dat pro inzerci Nakupl. Pravé z néj Cerpaji systémy vSechny
informace o produktech, které se nasledné zobrazuji uZivatelim. Cim Upln&jsi a kvalitnéji zpracovany
feed e-shop poskytne, tim vétsi ma Sanci oslovit nové zakazniky.

Pro zékladni zobrazeni inzerce jsou nezbytné udaje jako nazev produktu, popis, URL, cena,
dostupnost a obrazek. Tim to vSak zdaleka nekon¢i. Seznam doporucuje vyuzit maximum
moznosti, které specifikace XML feedu nabizi - napriklad informace o dopravé, slevach, darcich
k nédkupu nebo jinych vyhodach.

Diky témto doplnkovym informacim se zdkaznik dokaze 1épe rozhodnout, ktery produkt a v jakém e-
shopu zakoupi. Cim vice relevantnich detailti mu poskytnete, tim atraktivnéjsi pro néj vase nabidka
bude, a tim vyssi je pravdépodobnost, ze prave vas e-shop ziska novou objednavku.

Jak propojit Shoptet e-shop se Seznam Nakupy

V&s e-shop na Shoptetu muzete snadno propojit se Seznamem, a tim padem vyuzivat Seznam
Néakupy.

Do Seznam Nakupu se registrujete rychle a primo z administrace e-shopu z Propojeni - Seznam na
zélozce Zbozi. Tam také najdete moznosti pro zadani propojovacich udaju (ID provozovny, tajny kIi¢)
pro méreni konverzi pro Seznam Néakupy.

Na zdlozce Zbozi dale najdete moznosti nastaveni XML feedu pro Seznam Nakupy. XML feed se ve
vasem Shoptet e-shopu generuje automaticky a jeho adresu najdete v administraci v Propojeni -
XML feedy. Podrobnosti k nastaveni XML feedu i méreni konverzi najdete v Shoptet Napovede v
¢lanku Napojeni na Zbozi.cz.

V Propojeni - Seznam na zalozce Sklik najdete moznosti pro nastaveni méreni konverzi a
retargetingu z Skliku. Detaily k propojeni Shoptetu a Skliku najdete v Shoptet Napovédé.

Novinky v Seznam Nakupech k 15. 9. 2025

0Od 15. 9. 2025 1ze Seznam Nakupy spravovat uz jen prostrednictvim Skliku. Inzerenti tu maji k
dispozici prehledné nastaveni i vyhodnocovani pomoci kampani, sestav a produktovych skupin v
prostredi, na které jsou v Skliku zvykli.

Sklik navic nabizi diagnostiku provozovny se zédkladnimi ukazateli o XML feedu, nastaveni
konverzniho kédu a cen dopravy.
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kampanich a sestavach, u kterych je mozné hned sledovat vykon. Nastaveni rozpoctu se sjednotilo na



denni rozpocet podle fungovani Skliku.

Seznam Nakupy se tak staly pIné soucasti Skliku, a to vCetné platby z jedné penézenky i propojeného
uctu s moznosti plynule prechézet mezi administraci Skliku a Centrem Prodejce (drive administrace
Zbozi.cz).

Prakticka doporuceni, jak spravovat kampan typu Nakupy

Pred samotnym nastavenim inzerce je potreba zvazit strukturu kampani a sestav dle mnozstvi a
Sire sortimentu e-shopu.

Pokud prodavate ruzné druhy sortimentu, které spolu nemusi souviset nebo na nich mate
vyrazné rozdilné marze ¢i potrebuje oddélit vyhodnoceni, muzete si sortiment rozdélit do vice
kampani.

Vétsina béznych e-shopl vyuziva pouze jednu kampan, ve které déli inzerci do nékolika reklamnich
sestav. V kazdé reklamni sestavé je mozné pridat sortiment do inzerce pomoci produktovych skupin.

Dle nasSich zkusenosti doporucujeme sestavy clenit dle:

e Ceny produktu

e Kategorie produktu

e Marze produktu

e TOP prodejni trhaky

¢ Vybér sezonniho zbozi

e Atd.

V ramci téchto bloki inzerce doporucujeme sledovat vykon inzerce pro jednotlivé plochy
inzerce popsané vyse. Na zékladé vysledku je pak mozné pomoci multiplikatoru upravit cenu za
proklik na urovni kampané, aby byl vyuzit cely potencial.

Co k tipum od Seznam vySe doporucuje specialista a zaroven Zlaty Shoptet partner Zbynék
Hyrak?

,Pokud prodavate podobny sortiment produktu, respektive mate e-shop zaméreny na jeden hlavni
obor a nechcete mit vice kampani pro Seznam Nakupy, pak dava smysl mit rozdélenou kampan
Seznam Nakupy alespon na vice reklamnich sestav (napriklad dle hlavniho rozdéleni na vasem
e-shopu), popripadé pak dle vasSich businessovych priorit, tj. napriklad podle marzi, sezénnosti atd.”

,Obcas je ale vyhodnéjsi zalozit vice kampani Seznam Nakupu, abyste rozlisili tfeba mezi TOP
produkty s vysokou marzi a low-cost produkty s nizsi marzi. A posléze pak v kazdé z téchto kampani
mit pak podrobné strukturované reklamni sestavy (napriklad dle vaseho sortimentu podle
rozdéleni na vasem e-shopu apod.). Jakékoliv rozdéleni je pro Seznam Nakupy velmi vyhodné.
Zcela Spatné je mit vSe v jedné kampani a v jedné reklamni sestavé ,tzv. na hromadé”“.

Jak se déli statistiky Seznam Nakupu

e Produkt - doporucené nabidky: statistiky prokliku ze sekce doporuc¢enych nabidek v ramci
produktové karty



e Produkt - nabidky dle ceny: statistiky prokliki ze sekce nabidek dle cely v ramci produktové
karty

e Vyhledavani: statistiky proklika realizovanych z vyhledavani na Seznam.cz nebo z vysleda
vyhledavani na Zbozi.cz

Podrobnéjsi zobrazeni statistik je mozné pripravit pomoci funkce statistickych reporta v Skliku.
Moznosti automatizace spravy cen za proklik

Nejvétsim e-shoptim doporucujeme pro nastaveni CPC vyuzivat bidovaci nastroje, které dokazi
automatizované upravovat CPC s ohledem na vykon sezénu a dalsi vlivy.
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