Zlaty strednik zna sveé vitéze. Projektem roku
je Svoboda nas spojuje, nejlepsi agenturou se
stala MSL Czech Republic, osobnosti PR je
Michaela Studena, talentem Daniel Drake.

12.9.2025 - | Asociace strategické komunikace a vztahu s verejnosti, z. s.

Soutéz Zlaty strednik zna vitéze 23. rocniku.

Iniciativa ,Diky, ze mizem" s projektem ,Svoboda nas spojuje” je ocenéna jako Projekt roku, noveé
udélenou Grand Prix za Odpovédnou komunikaci ziskali Konsent, Magistrat hl. m. Prahy a Prazska
MSL Czech Republic, kterd obdrzela Grand Prix pro Nejlepsi agenturu. Cenu za Méreni efektivity si
odnesl projekt , Vrazedna efektivita” od Vrazedné psyché a PS:Digital. Titul Osobnost PR patri
Michaele Studené z iniciativy Pod svicnem, Talentem roku se stal Daniel Drake z Ministerstva
zahrani¢nich véci. Vysledky byly vyhlaSeny na slavnostnim galavec¢eru v Empire Hall v Praze, ktery
kazdorocné porada profesni organizace ASCOPA.

Kdo uspél v jednotlivych kategoriich?

V nejobsazovanéjsi kategorii Spolecenska odpovédnost, udrzitelnost a ESG si prvni misto odnasi
ceské a slovenské Tesco s projektem ,MensStruacné Saty”.

Ceska filharmonie byla tispé$na hned ve tfech hlavnich kategoriich - Audio a video



prezentace, Integrovana kampan a Struktura, obsah a storytelling, vzdy s projektem
~Nezapomente“.

V kategorii Kreativni idea porotu nejvice zaujal projekt ,Nenasaditelny prsten”, ktery vznikl ve
spolupraci iniciativy Jsme fér, MSL Czech Republic a Leo Burnett.

V oblasti Eventu zabodoval tym Apropo Ji¢in s kampani ,Zaseli jsme péci a sklidili 800 000 K¢“.

Vitézstvi v kategorii Interni komunikace a employee engagement si zajistila Ceska spofitelna ve
spolupraci s agenturami JuiceUP a Webout You za , Personalizovanou video pozvanku k 200. vyroc¢i“.

V kategorii Launch, relaunch a rebranding si prvenstvi pripsala Partners Banka spolecné s
Konektor PR za projekt ,Vstup Partners Banky na trh”.

Ocenéni v kategorii Vyuziti socialnich siti a influencer marketing nalezi projektu
LInfluendcérky” od Orange a Made by Vaculik.

V kategorii Podcast si vitézstvi odnesla série ,Hovorme o tom“ od Henkel Slovensko a Seesame.

Kategorii Nizky rozpocet a efektivita ovladl projekt ,Absurdni kampan proti absurdni vychové -
Vypraskana vychova®“, realizovany Centrem Locika ve spolupraci s MSL Czech Republic a Saatchi &
Saatchi.

V nové kategorii Regiony uspél projekt ,To za nas nebylo“, za kterym stoji Vzdélavaci institut pro
Moravu a B tym.

Porotu v kategorii Krizova komunikace, komunikace zmény a public affairs nejvice oslovil
projekt ,Povodné 2024“ Ministerstva vnitra.

Vitézem kategorie Webové stranky se stala , Digitalni kiizovatka“ od Coca-Cola HBC Cesko a
Slovensko.

Zlato za Mobilni aplikaci a inovaci putuje do organizace Nepanikar za stejnojmennou aplikaci.

V kategorii Elektronicky Casopis, blog a newsletter zvitézil redesign blogu ,Jidlo a radost” v
produkci Ambiente a A+Manual.

NejlepSim Internim tisténym casopisem a novinami se stal titul ,Ranvej” z dilny Aero Vodochody
Aerospace a Boomerang Communication.

Cenu za nejlepsi Externi tiStény casopis a noviny si odnasi ,EduRevue” od Narodniho
pedagogického institutu Ceské republiky.

Vyrocni zpravy nejlépe zpracovalo Narodni divadlo, zatimco v kategorii Brozura, ro¢enka a
katalog byl ocenén ,Magazin Odvaha“ od Nadace PPF.

PrihlaSené projekty letos hodnotilo celkem 18 porot, v nichz zasedlo 141 profesionélu z oblasti public
relations, marketingu a audiovize.

Kompletni vysledky véetné vyhercu v oborovych kategoriich jsou dostupné zde.

ASCOPA udélila Sest ocenéni Grand Prix


https://drive.google.com/file/d/1617qzg9GYovJAiAv7Ffz3yjnW5zUBaqH/view?usp=sharing

Soucasti galavecera soutéze Zlaty strednik je kazdy rok také predani ocenéni Grand Prix tém
nejlepsim v oboru, a to v kategoriich Osobnost PR, Talent, Projekt roku, Nejlepsi agentura, Méreni
efektivity a nové i Odpovédna komunikace.

»Letosni ro¢nik Zlatého stredniku znovu ukdazal, jak obrovskou silu méa kvalitni komunikace. Nejde
jen o to, jak poméha firmam a znaCkam uspét, ale jak dokaze otevirat dulezitd témata, inspirovat a
spojovat lidi. Projekt ,Svoboda nés spojuje’ pripomnél, ze svoboda je stale hodnotou, ktera nas drzi
pohromadeé i po 35 letech od sametové revoluce. Michaela Studenéa a Daniel Drake jsou dukazem, ze
kdyz se Clovék neboji jit s kuizi na trh a komunikovat citlivé véci s odvahou, muze to mit skute¢ny
dopad. A MSL Czech Republic jako Nejlepsi agentura nastavila latku kvality opravdu vysoko. Mam
velkou radost, Zze Zlaty strednik ocenuje nejen Spickovou praci, ale i komunikaci, kterd ma presah a
pomaha kultivovat cely obor,” rika Jitka Némeckova, ¢lenka Vykonného vyboru ASCOPA, ktera ma
soutéz na starosti.

Ocenéni Nejlepsi agentura ziskal tym MSL Czech Republic, ktery je soucasti komunikacni
skupiny Publicis Groupe. Agentura plisobi na ¢eském trhu od roku 2018, kdy vznikla spojenim
agentury Kindred (drive Inspiro Solutions) a PR tym Publicis Groupe. Agenturu vede Radek Vitek,
ktery v lonském roce ziskal titul Osobnost PR.

Projektem roku se stal projekt ,,Svoboda nas spojuje” iniciativy Diky, Ze mizem. Kampan
pripomnéla 35 let od sametové revoluce a ukazala, Ze svoboda zlstava hodnotou, ktera v rozdélené
spolecnosti spojuje napri¢ generacemi. Zapojila firmy, neziskové organizace, influencery i verejnost
jak online, tak v redlném prostoru.

Ocenéni Grand Prix za odpovédnou komunikaci ziskala kampan , Obtézovani do MHD* nepatri”,
kterou vytvoril Konsent spolecné s Magistratem hl. m. Prahy a Prazskou integrovanou dopravou.
Kampan otevrela celospolecenskou debatu o obtézovani ve verejné doprave.

Grand Prix za méreni efektivity si odnesla crowdfundingova kampan , Vrazedna efektivita“.
Spojila svét true crime podcastu a deskové hry s autentickymi reakcemi influencert z escape roomu.
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pres 110 000 €. Za napadem stoji tym Vrazedné psyché a agentura PS:Digital.

Cenu Grand Prix Talent prevzal Daniel Drake, tiskovy mluvéi Ministerstva zahrani¢nich véci, za
profesionalni pristup ke strategické komunikaci statu v citlivém mezinarodnim kontextu. V krizovych
situacich dokaze pracovat s predstihem a nastavovat informacni ramec tak, aby média i verejnost
ziskaly v¢asné a srozumitelné informace. Systematicky buduje obsah na socidlnich sitich MZV i
ministra, podili se na tvorbé scénaru pro klicové udalosti a aktivné reaguje na dezinformacni
narativy. K vyraznym vystuptum jeho prace patri napriklad projekt Prokremelské pohadky nebo
informacni kampan k aplikaci DROZD.

Ocenéni Osobnost PR ziskala v letosSnim roce Michaela Studena za mimoradny prinos v
prosazovani zasadnich spolec¢enskych témat prostrednictvim komunikace. Je spoluautorkou iniciativy
a také podcastu Pod svicnem, ktery otevira verejnou debatu o domacim a sexualizovaném nasili.
Aktivné se podili na legislativnich zménach v této oblasti. Diky jeji praci byl v Poslanecké snémovné
schvalen navrh na zavedeni tzv. Détského certifikatu. Spolu s dalSimi odborniky prispéla také k
prosazeni novely, jez redefinuje trestny ¢in znasilnéni.

Mezi partnery soutéze patri Mediaboard, AMI Communications, Mediélni skupina A11,

Seyfor, Macek.Legal, Empire Hall, Fleksi, Visit Portugal, Ceské drahy, Coca-Cola HBC, Plzefisky
Prazdroj, Bohemia Sekt, Smilebox, It's Happening, Flow a Komunikacni experti. Medidlnimi partnery
soutéze jsou Forbes, Marketing & Media, CNN Prima News a Newstream.cz.


http://macek.legal/
http://newstream.cz/

Vice informaci o soutézi najdete na www.zlatystrednik.cz.

O Empire Hall

V Empire Hall zazijete jedine¢nou atmosféru doby, jejimz zosobnénim byl slavny Great Gatsby. S
vice nez 1600 m2 nadhernych prostor v historickém Slovanském domé nabizi Empire Hall perfektni
misto pro galavecere, svatby, konference, spole¢enské akce Ci firemni setkani. Tym zkuSenych
profesionalu zajisti, aby vase akce probéhla hladce, a bude vénovat pozornost véem jejim detailum.


http://www.zlatystrednik.cz/

