Jak vznikla kampan, ktera zvitézila v
celostatni souteézi Marketér roku JUNIOR
2024? Rozhovor se studentkou MUVS Beatou
Postlovou

8.8.2025 - Alzhéta Wostra | Masaryktv uistav vy$sich studii CVUT v Praze

Studentky Masarykova uistavu vyssich studii CVUT Beata Postlova a Stépanka Di Maio
ziskaly 1 misto v soutézi Marketér roku JUNIOR 2024, kterou porada Ceska marketingova
spolec¢nost Zaujaly kampani ,Poznej svét Zmén nazor “, ktera odvazné pracuje s tématem
komunikace v polarizované spolecnosti Jejich strategie propojuje hodnotovy marketing s
mezinarodni zkuSenosti a otevira prostor k vlastnimu premysleni.

O vzniku kampané, tymové spolupréci i roli studia na MUVS jsme si povidali s Bedtou Postlovou,
jednou z autorek vitézného projektu

Co pro vas znamena titul Marketér roku Junior?

Titul Marketér roku Junior pro nas neni jen ocenénim konkrétni kampané, ale i potvrzenim toho, ze
marketing muze mit hlubsi smysl - Ze dokaZze spojovat, vzdélavat a otevirat dileZit4 témata Ucast v
soutézi pro nas byla vyzvou i prilezitosti - dostaly jsme Sanci vystoupit ze své bubliny, prepracovat
napad v redlnou strategii a obstat pred odbornou porotou Naucily jsme se vnimat marketing jako
nastroj spolecenské zmény a uvédomily si, ze i jako mlada generace mame co rict - pokud se
nebojime vystoupit s vlastni vizi

Jak kampan vznikla?

Zéasadni impuls nam dalo samotné zadani: Jak komunikovat znaCku v polarizované spole¢nosti Téma
nam prislo silné a aktualni, a tak jsme se rozhodly jit do hloubky Obé jsme mély zkuSenosti z
mezinarodnich projektd a vidély jsme, jak dokdze zménit Clovéka setkani s jinou kulturou nebo
nazorem Predsudky mizely prirozené, bez debat nebo presvédcovani V tom jsme vidély velky
potencidl - propojit svét mezinarodniho vzdélavani s hodnotovym marketingem Nechtély jsme nikoho
presvédcovat, ale spi$ otevrit prostor k otdzkam a novym perspektivam

Jak jste si v tymu rozdélily role?

Na za¢atku jsme se se Stépankou vénovaly intenzivnimu brainstormingu, béhem kterého jsme
hledaly nejen dobry napad, ale hlavné jasnou vizi, co chceme sdélit a pro¢ Role jsme si nerozdélily
formalne, ale spiSe si prirozené ,sedly” Ja jsem se vic ponorila do samotného konceptu kampané, jak
by méla fungovat, co bude jeji hlavni sdéleni a jak oslovi cilovou skupinu Stépanka naopak prevzala
zodpovédnost za rozpocCet, harmonogram a celkovou realizaci ZjednodusSené receno, ja jsem do tymu
prinesla kreativitu a ona technickou preciznost Diky tomu jsme se vyborné doplhovaly a kazda mohla
rozvijet své silné stranky

Co presné porotu zaujalo, bohuzel nevime - zadné hodnoceni jsme nedostaly, coz nas mrzi Vérime
ale, ze to mohl byt pravé hodnotovy presah kampané: snaha komunikovat v polarizované spolec¢nosti
s respektem, empatii a dirazem na osobni zkusenost Cennou zpétnou vazbu jsme nastésti dostaly
alespon od nasi vedouci, pani doktorky Jilkové, které si moc vazime

Odrazi kampan i témata, ktera vas osobné zajimaji?
Do kampaneé jsme promitly témata, ktera nas dlouhodobé provazi - zajem o mezinarodni prostredi,



vzdélavani, osobni rozvoj a schopnost vnimat svét v souvislostech Obé vérime, ze empatie,
otevrenost a kritické mysleni jsou klicové schopnosti, které dnesni mlada generace potiebuje mozna
vic nez kdy driv Chtély jsme vytvorit kampan, ktera nevnucuje nazory, ale inspiruje k vlastnimu
hledani Takovou, ktera predsudky neresi pres obrazovku, ale prostrednictvim osobnich setkéani a
autentickych zazitka Byla to pro nas Sance propojit vasen pro smysluplnou komunikaci s virou, ze
marketing muze otevirat prostor pro zménu - nejen v nazoru, ale i v pristupu k druhym lidem

Co by podle vas méla splihovat dobra studentska kampan?

Autenticitu Musi byt vidét, Ze autorum na tématu zalezi A zéroven je dilezité znat realitu své cilové
skupiny - védét, co ji zajima, co ji unavuje, co ji mize oslovit Nejde o to byt nejhlasitéjsi, ale
nejrelevantnéjsi Kdyz se propoji kreativita s hodnotou, emoce s daty a odvaha s pokorou, muze

vzniknout opravdu silna kampan

Jak vam pomohlo studium na MUVS?

Mozné vic, nez jsme si uvédomovaly Nejvic jsme ¢erpaly ze seminait pani doktorky Jilkové - vedly
ndas k premysleni v souvislostech a hledani hlubsiho smyslu Zaroven jsme vyuzily zkuSenosti z praxi -
vyzkousSely jsme si, jak oslovit cilovou skupinu a jak z ndpadu vytvorit néco redlného

V ¢em vidite nejvétsi vyhodu studia na MUVS?

Tézko mohu srovnavat s jinymi Skolami, protoze osobni zku$enost mam pouze s MUVS Ale to, co
vnimém jako nasi vyhodu, je kombinace ekonomicko-manazerského vzdélani s technickymi zaklady V
dnesni dobé, kdy je vysoka poptavka po technicky zdatnych lidech i v netechnickych oborech, muze
byt pravé tahle kombinace rozhodujicim faktorem At uz pri hledani prace, nebo pri uchazeni se o
staz Kazda zkuSenost navic, ktera clovéka odlisi od ostatnich kandidatd, mé svoji vahu

Planujete pokracovat v marketingu?

Ano, urcité planuji, ze se marketingu budu vénovat i v budoucnu Mozna to nebude Cisté jen
marketing jako takovy, ale spiSe jeho propojeni s dalsSimi oblastmi, které mé zajimaji a které mi
prijdou smysluplné V marketingu jsem nasla nejen profesni smér, ale i néco, co mi dlouhodobé
skutecné sedi

Co byste poradila studentum, kteri vahaji, jestli se do soutéze prihlasit?

Poradily bychom jim, at do toho jdou, i kdyz maji pochybnosti Ty ma kazdy Prihlésit se do soutéze
neznamena byt si od zacatku jisty, ze vSechno zvladnu, ale byt ochotny néco zkusit, vystavit se vyzvé
a rust diky ni V nasem pripadé byla nejcenngjsi pravé ta cesta Premysleni do hloubky, hledani
napadu, ladéni detailu A hlavné pocit, ze déldme néco, co ma presah a smysl Soutéz je skvéla
prilezitost zjistit, co ve vas opravdu je a treba objevit, Ze toho zvladnete vic, nez jste si mysleli

Diky za rozhovor a hodneé stesti v dalsich vyzvdch!
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