Ekoznacky upozorni na ekologicky setrne
vyrobky

16.12.2022 - | Ministerstvo Zivotniho prostiedi CR

Lidé budou moci lépe rozeznat ekologicky setrné, a pritom kvalitni vyrobky.

Nové jim v tom pomohou ekoznacky a jejich ambasador Ekolifek. Ten je hlavni postavickou
informac¢ni kampané Ceské informaéni agentury zivotniho prostredi (CENIA) a Ministerstva
zivotniho prostredi. Kampan odstartovala pravé v téchto dnech a snazi se v prubéhu dvou
let zvySit povédomi spotrebiteli o ekoznackach a také ziskat nové drzitele z rad
producentu.

Ekoznacky, jejichz hlavnim garantem je Ministerstvo zivotniho prostredi a které spravuje CENIA,
zahrnuji narodni osvédceni Ekologicky Setrny vyrobek a Ekologicky Setrna sluzba a celoevropskou
ekoznacCku EU Ecolabel (EkoznacCka EU). Jeji kritéria urcuje primo Evropska komise a certifikat
produktu ma stejnou vahu na celém tzemi EU.

»,Nasim hlavnim cilem je, aby lidé dokdzali jednoduse poznat vyrobek, ktery je kvalitni a zdroven
setrny k prirodé. Jednad se o vyrobky, které béhem celého svého Zivotniho cyklu neposkozuji Zivotni
prostredi. Treba Ekoznacka EU slavi letos 30 let existence, ale povédomi o jeji existenci je v Ceské
republice velmi nizké, slyselo o ni jen 16 % Cechil. Pfitom se jednd o oznaceni vyrobkd, jejichZ
kvalitu a ekologickou Setrnost garantuje primo Evropskd komise. Proto jsme prisli s propagacni
kampani, kterd ma béhem dvou let rozsirit povédomi ¢eskych spotrebitelii o ekoznackdch a
motivovat dalsi firmy s vyrobky odpovidajici kvality, aby pouzivaly ekoznacku,” vysvétluje ministr
zivotniho prostfedi Marian Jure¢ka (KDU-CSL).

Kampan si klade za cil zvysit duvéru spotrebitelll v dané vyrobky. Dulezité proto je, aby méli
dostatek informaci, které jim pomohou se mezi jednotlivymi vyrobky zorientovat. ,Bez jasného
oznaceni skutecné setrnych produkti se zdkaznici tézko orientuji v nabidce. Zaroveri chceme také
rozptylit pochybnosti lidi o kvalité vyrobku Setrnych k zivotnimu prostredi. Hlavni postava nasi
kampané je Ekolifek a prichdzi v dobé Vanoc, aby pomohl zjednodusit vyber a rozsiril mnozstvi
ekovyrobkil a ekosluzeb. Fakticky se v tomto pripadé jednd o nejrozsdhlejsi kampari na propagaci
ekoznacek v historii Ceské republiky,” dopliiuje ministr Jurecka. S kampani se nyni spotrebitelé i
producenti budou setkavat ve verejném i online prostoru.

Ekolifek je zastresujicim prvkem celé kampané. Jedna se o fiktivni bytost, ktera se dobrovolné
prihlasila, ze s celym projektem pomuze. Je to tak trochu elf, trochu skritek a trochu ent, je také
pruvodcem certifikace. Hlavné je ale hodné EKO. Pro roli ambasadora celého projektu se tedy hodi
vyborné.

Chceme vic ekoprodukta v ¢eskych obchodech Na pultech obchodu uZ dnes lze najit produkty,
které se jako ekologické prezentuji. Téch skutecné ekologickych v celém svém zivotnim cyklu je vSak
pomérné malo. Jak tedy kampan pomuze tuto situaci zlep$it? ,V prvé radé upozorriujeme, ze
ekologicky ptivod vyrobku neni na tikor kvality a tcinnosti, jejichz prokdzdni je také soucdsti kritérii
certifikacniho procesu. Zdrovern zdurazriujeme, Ze ndmi udélované ekoznacky mohou ziskat jen
vyrobky a sluzby, které jsou opravdu ekologické behem celého zZivotniho cyklu od vyroby, pres uziti
az po recyklaci. Nami certifikované produkty si na ekologii nehraji, ale jsou skutecnée eko,” dodal
feditel Ceské informacni agentury Zivotniho prostfedi Miroslav Havranek s tim, Ze tato sdéleni jsou
urcena predevsim pro koncového spotrebitele.



I producenty informuje kampan o tom, jaké vyhody jim ekoznacky prinasi. ,Zdkladnim pilirem je
skutecnost, Ze ekoznacky, které udeluje CENIA, jsou zastitény Ministerstvem Zivotniho prostredi a v
pripadé Ekoznacky EU také Evropskou komisi. Jejich ziskdanim se okamzité stanete clenem
prémiového klubu prednich svétovych vyrobct a poskytovatelil sluzeb, kterym zdlezi na Zivotnim
prostredi. Z toho plyne konkurencni vyhoda, protoZe, jak bylo jiz uvedeno, zdkaznici tyto produkty
vyhledavaji stdle vic. Dilezitéjsi je tato certifikace také v pripadé verejnych, tzv. zelenych zakdzek,
kde verejné instituce budou muset ekologickou Setrnost vyrobkil stdle castéji zohledrnovat ve
vybérovych rizenich,” upresnil vyhody Miroslav Havranek.

Fakticky se v tomto pripadé jedna o nejrozséhlej$i kampail na propagaci ekoznacek v historii Ceské
republiky. Samotné kampan probiha v nékolika formach. Zacatek je spojen zejména s outdoorovou a
online kampani, kterd ma za ukol prilakat zvySenou pozornost k tomuto tématu. Zaroven se rozjede
dlouhodoby direct marketing zacileny na producenty, ale také na prodejce s cilem ziskat pro
ekoprodukty vétsi prostor v jejich nabidce. Na zdkazniky pak bude mimo jiné cilit série kontaktnich
akci v prostorach obchodnich center.
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