Pouceni z Varu i Ostravy: Nejsme hobiti, tak
se tak prestanme vnimat
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A totéz plati o hlavnich star dnes uz legendarniho hudebniho festivalu Colours of Ostrava.
Prekvapené nadSeni mezinarodni hvézdy Alvara Solera z ostravského zazitku, které sdilel
na svych sitich, které sleduji miliony lidi, bylo az nakazlivé.

Tahle slova chvaly hreji poradatele ale i nas vSechny, protoze prece tu atmosféru, to vrelé prijeti
tvorime tak néjak vSichni. Jen si mélokdy uvédomujeme, Ze to je jedna ze silnych stranek Ceska.

Mame pocit, ze jsme mali, nevyznamni, nikoho nezajimame a jen si tu tak zijeme v naSem Hobitiné.
Ale pritom dokazeme vytvorit produkcné, atmosférou a tak déle festivaly, které v oc¢ich zahranic¢nich
hvézd hravé predci slovutné zahrani¢ni akce. A méli bychom na to byt hrdi a chlubit se tim, co
umime. Pripominat to svétu a sobé.

Takovych priklada se dé najit navic cela rada. Jen namatkou jsme treti nejlepsi ve vyvozu clean tech
vyrobki, které uz predstavuji pétinu naseho celkového exportu, mame S$pickovy prumysl a jsme
jednou z pouhych sedmi zemi svéta, které umi vyrobit letadlo od A do Z, nebo jsme taky na Spici v
oblasti kryptomén a novych technologii. Vznikly tu opravdu revolu¢ni napady v oblasti bitcoinu a
blockchainu od prvni hardwarové penézenky na svété po prvni bitcoinovy tézebni pool. A vycet, ktery
ukazuje, v ¢em je Cesko skvélé a rozhodné ne zavrtané v hobitich norach, by mohl pokradovat. Ty
nory jsou jen v nasi mysli.

Jenze pak neumime prodat to, v ¢em jsme dobri. Vysledovat se to da na datech, ktera vzesla z
unikatniho pruzkumu agentury STEM/MARK pro Dum zahrani¢ni spolupréace
(https://www.dzs.cz/statistiky/image-ceska-ve-svete). Vyzkum se zaméfil na image Ceska ve svété,
kdy dotazovani probéhlo ve dvacitce zemi - a to ze vSech kontinentt. Dobra zprava je, ze vétSina
dotazovanych o Cesku aspon sly$ela. Hors{ uZ je to s vniméanim jeho silnych stranek. Cesko je
spojovano hlavné s krasnou prirodou, historii ¢i kulturou. Naopak mnohem méné rezonuji atributy
jako bezpecCna zemé nebo aktivni mezinarodni spolupréace. Pritom v obojim patrime ke svétové
$picce, jen to nikdo nevi. V pruzkumu pak také vychazi, Ze si nas v zahrani¢i moc nespojuji s tim, ze
bychom byli moderni zemé - tak nds vid{ sotva ¢tvrtina respondenti. Necelé dvé pétiny vidi Cesko
jako zemi, ktera déla urcité pokroky k tomu, aby drzela krok s globalnimi trendy, a dvé pétiny se
radéji nevyjadruji nebo rovnou si mysli, Ze to tu moc moderni neni. Ostatné jesté porad dve pétiny
dotazovanych nerozliduji Cesko a Ceskoslovensko, takZe prace na image zemé je opravdu hodné. To,
co je potieba posilit predevsim, je vnimani Ceska jako zemé atraktivni pro investice ¢&i Zivot.

A na zméné se uZ intenzivné pracuje a zapojit se miize opravdu kazdy. Uspésné zems, kterou
jednoznacné chceme byt, ma a umi vypravét svuj pribéh o tom, v ¢em je skvéla. A tento pribéh ma i
odborny nazev: narodni branding.

V iniciativé Dobré rdno, Cesko! (www.dobreranocesko.cz) se unikatné spojil stat, byznys i neziskovy
sektor a spolec¢né se Sirokou verejnosti hleda ten spravny pribéh, ktery mame o sobé vypravét svétu,
ale i sami sobé. Nejde o to najit néjaky marketingovy slogan nebo nové logo. Loga a slogany
vymysleji kreativci a ¢asto neodpovidaji tomu, co dany narod opravdu ma jako silné stranky. Ty
pravé musime najit spole¢né a az na zakladé nich budovat néjaké propagacni kampané.

Ze to funguje, potvrzuji skvélé priklady z Nizozemi, Finska nebo Estonska, kde timto procesem prosli



a narodni brand vybudovali. Pomaha to pak v mnoha ohledech. Byznysu v tom, Ze muze mit vy$si
marze na svych produktech, 1épe se mu lakaji zahrani¢ni investori nebo talentovani experti.
Samozrejmeé turistickému ruchu, ktery prilaka bonitni klienty. Rozvoji zemé, kdyz se sem pak chtéji
stéhovat lidé, protoze se tu dobre zije. A kdyz odhlédneme od ,kupeckych poctu”, tak to buduje
sebevédomi naroda, protoze spolec¢né dokdazal najit hodnoty, které ho spojuji, a je ochoten se na nich
nejen shodnout, ale byt za né odpovédny.

Proto je potreba, aby se co nejvice lidi se svymi nazory na webu www.dobreranocesko.cz zapojilo do
hledéni té pravé znacky Ceska. Tak pojdte do toho taky!

Komunika¢ni kampai Dobré rano, Cesko zajistuji a koordinuji Ceské centra, které ve svété
prezentuji ceskou kulturu a moderni ¢eskou spolecnost. Projekt ¢eského narodniho brandu ridi
Ministerstvo zahrani¢nich véci. Do projektu jsou zapojeny mj. Ministerstvo prumyslu a obchodu,
CzechTourism, CzechInvest, CzechTrade, Dum zahrani¢ni spoluprace, Narodni sportovni agentura,
Druhé ekonomické transformace, nadace Blizksobé a dalsi.
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