Prodej ledovych napoju v kavarnach trha
rekordy. Mlada generace méni kavove trendy
v Cesku
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Tradicni espresso pomalu, ale jisté ztraci svou vysadni pozici. Generace Z zasadné
promeénuje trendy na ceském kavovém trhu, posouvajic se od pouhého ritualu k pozitku.
Mladi spotrebitelé prahnou po novych chutich, personalizaci a vizualné atraktivnich
napojich. Absolutnim hitem se stavaji ledové kavy a jejich kreativni variace, coz potvrzuji i
data spolec¢nosti Tchibo. Jeji kavové bary letos zaznamenaly meziro¢ni narust prodeje
ledovych napoju o uctyhodnych 39 %, na Slovensku dokonce o jesté vyraznéjsich 45 %.

Tento trend neni pouze lokélni zalezitosti, nybrz odrazi celosvétovy vyvej. Napriklad ve Spojenych
statech vzrostla preference ledové kdvy mezi dospélymi z 18 % na 27 % za pouhé dva roky, jak uvadi
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jednoznacné preferuje pravé ledovou variantu.
Kava jako zazitek, nikoli jen kofeinovy doping

Pro mladou generaci je kdva v prvé radé spolecenskym zazitkem, nikoli jen prostredkem k
rychlému doplnéni kofeinu. Ackoliv podle pruzkumu spole¢nosti Nielsen Admosphere pije kavu
denné az 70 % Cechfl, mezi mladymi ve véku 15-24 let je to pouze 38 %. Zasadni je viak dtivod
konzumace: u této nejmladsi skupiny dominuje spolecensky rozmeér a interakce, zatimco pouha
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¢esky prumér - vnimaji je primarné jako misto pro setkavani a sdilené okamziky.

,Mladsi spotrebitelé maji vétsi sklon konzumovat soucasné jak horkou, tak studenou kdvu, a to pri
ruznych prilezitostech a z ruznych divodu. Piti horké kdvy rdno je spise projevem tradice, pozdéji
béhem dne pak prechdzi na studenou kavu,” vysvétluje Shawn Halterman, viceprezident pro
vyzkum a strategii prodejnich kanald ve spolecnosti Westrock Coffee.

Socialni sité jako hybna sila trendu

,Pro mladou generaci hraje estetika zasadni roli. Chtéji ndpoje, které nejen skvéle chutnaji, ale
také vypadaji dobre na fotografiich a videich,” zdliraziiuje Simon Pipka, odbornik na kavu a
Coffee Bar Manager spolecnosti Tchibo. ,Prdvé socidlni sité casto urcuji, jaky ndpoj se stane
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dalsim velkym hitem a co bude ,in’.

Kavarenské retézce proto promptné reaguji nabidkou inovativnich specialit, jako je napriklad
populdrni dubajska ¢okoldda nebo népoje na bazi ¢aje Matcha v kombinaci se svézi maracujou.
Zajimavost] je také rostouci zajem o ledové napoje i v zimnim obdobi. Podle Simona Pipky je
proto klicové neomezovat nabidku pouze na sezonni varianty, ale neustdle ji inovovat a aktualizovat.

Firmy reaguji: GenZ laby a studentské zapojeni

Aby kavéarenské retézce 1épe porozumély a vyhovély preferencim mladych spotrebitelu, zakladaji
takzvané GenZ laby, provadéji rozsahlé prizkumy a ochutnavkové testy nebo primo zapojuji
mladé zakazniky do vyvoje novych napoju. Touto progresivni cestou se vydala také spole¢nost



Tchibo, ktera letos poprvé zapojila vice nez 80 studentu do tvorby svého letniho menu.

,Data jednoznacné ukazuji, Ze zakaznici do 25 let preferuji ledové ndpoje vice nez kdy drive. Diky
zpétné vazbé studentt jsme nabidku rychle prizptsobili. Vysledkem jsou tispésné novinky, napriklad
Cold Brew Mazagrande Style s tonikem, jablecnym dzusem a malinami nebo Frappé Dubai
Style s espressem, horkou ¢okolddou a pistdaciovym toppingem,” dopliiuje Simon Pipka.

,Je to fascinujici obdobi pro kdavovy priumysl - za predpokladu, Ze jste otevreni poZadavkim trhu a
dokdzete uspokojit zdjmy nové generace spotrebitelil,” uzavira s vizionarskym pohledem Shawn
Halterman.
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