Interscroller v hlavni roli. RTB vyzvu ovladla
agentura Dentsu s kampani pro Albert
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Scrollnéte si pro vitéze RTB vyzvy

Jak zaujmout uzivatele pri scrollovani stranky ukazaly agentury v nejnovejsi RTB vyzvé, ktera se
tentokrat zameérila na format Interscroller. Soutézici pracovali s touto pusobivou plochou napri¢
Seznam inventory a predvedli své nejlepsi napady i technické dovednosti. Kdo v tomto kole zazaril
nejvice? Pojdme si vitéze predstavit.

Co umi Interscroller a pro¢ ho (ne)prehlédnout

Interscroler je format online reklamy, ktery patfi mezi pokrocilejsi a atraktivni reklamni prvky
vyuzivané hlavné na mobilnich zarizenich. Jedna se o plné responzivni formét, ktery se zobrazi na
celé obrazovce pri posouvani obsahu (scrollovani). Bézné se s nim setkate v prohlizecich na
mobilnich telefonech nebo v mobilnich aplikacich.

Kdo souteézil a podle ¢eho jsme vybirali

Do RTB vyzvy se opét zapojil velky pocet agentur, které se pustily do formatu Interscroller s
nadSenim a kreativitou. Uz pri vyhlaSeni vyzvy jsme tCastnikum nabidli 4 tipy, co by v kampanich
nemeélo chybét:

 ukazat prinosy pouziti Interscrolleru v rdmci kampané,

» zamérit se na metriky, ve kterych Interscroller vynika oproti jinym formatim,
 porovnat vysledky se stejnym nebo podobnym konkuren¢nim formatem,

« vyuzit Interscroller ve storytellingu nebo retargetingu.

Aby bylo hodnoceni co nejférovéjsi, predem jsme také zverejnili kritéria, podle kterych odborna
porota kampané posuzovala.

Zameérili jsme se zejména na:

 nastaveni kampané a jeji optimalizaci,

 vyhodnoceni metrik formétu Interscroller na plochach Seznam.cz,

e porovnani s konkurencnimi formaty,

« kreativitu a zapojeni dalSich strategii - napr. storytelling, retargeting nebo vyuziti 1s* party dat.

Cim si kampan Dentsu ziskala porotu

Samozrejmé bychom nejradéji ocenili vSechny, kdo se do vyzvy zapojili - kazdd kampan prinesla
zajimavy pristup a inspiraci. Ale vitéz mize byt jen jeden. Tentokrat gratulujeme a Pavlu Jankovych
z agentury Dentsu, kteri zaujali porotu promyslenym vyuzitim formatu Interscroller u kampané
klienta Albert Ceska republika.

Sledujte nas blog, kde uz brzy zverejnime podrobnou case study. Dozvite se v ni, jak vitéz pristoupil



k praci s Interscrollerem, jaké vysledky kampan prinesla a co vSechno stdlo za jejim uspéchem.

Dalsi kolo uz v srpnu. Pojdte do toho znovu

Nevyhrali jste tentokrat? Nevadi. Uz brzy odstartujeme 2. vyzvu na téma Omnichannel, ktera
nabidne dalsi prilezitost ukazat vase schopnosti v RTB kampanich napric¢ kanaly.

 Prihlasovani: 18.-31. srpna 2025

» Hodnocené obdobi kampani: 1. zari - 31. rijna 2025

¢ Deadline pro odevzdani case study: 14. listopadu 2025
e Vyhlaseni vitéze: do 28. listopadu 2025

Vice informaci najdete uz brzy na naSem RTB webu v sekci Soutéze.
Dékujeme vsem, kdo se zapojili do vyzvy Interscroller, a téSime se na dalsi skvélé kampané.
Tym RTB

https://blog.seznam.cz/2025/06/interscroller-v-hlavni-roli-rtb-vyzvu-ovladla-agentura-dentsu-s-kampa
ni-pro-albert
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