Eshopista ukaze, jak influencer marketing
posouva ceské e-shopy za hranice tradicnich
kampani. Konference se stéhuje na lod
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»Influencer marketing uz davno prekrocil hranice jednorazovych kampani se slevovymi
kody. Uspésné ¢eské e-shopy dnes s tviirci buduji dlouhodobé strategické partnerstvi, které
ovliviiuje nejen prodeje, ale i vyvoj produktu a komunikacni strategie znacky. Konference
Eshopista: Na viné influencer marketingu ukaze, jak tyto spoluprace spravné nastavit,
meérit jejich dopad a vyhnout se castym chybam,” rika David Vurma, CEO full-servisové
marketingové agentury Acomware, ktera e-commerce konferenci Eshopista porada od roku
2014.

Kreativni partnerstvi misto reklamnich ploch

Juraj Kruzelak, Head of Brand v GymBeam, predstavi strategii jedné z nejrychleji rostoucich
znacek v regionu, kterd s influencery dosahuje milionovych obratl. ,Influenceri uz ddvno nie su len
pekné tvdre na socidlnych sietach. V. GymBeame sa z nich stali strategicki partneri, ktori ovplyvnuju
nielen imidz znacky, ale aj biznisové vysledky,” vysvétluje Kruzeldk. Ve své prednasce odhali, jak v
GymBeam vybiraji spravné ambasadory pro rizné produktové segmenty a jak nastavuji férové
dlouhodobé dealy.

O lidském pristupu k influencer marketingu promluvi Tereza Kozubkova z BrainMarket, ktera
ukaze, co se stane, kdyz influencery prestanete ridit jako reklamni plochy a za¢nete s nimi budovat
vztah zalozeny na duvére. Michaela Konopaskova z Astratex se podéli o zkuSenosti se spolupraci
v segmentu spodniho pradla, kde je kreativita ¢asto limitovana specifiky produktu.

Meéreni za hranicemi zastaralych metrik

Znacnou pozornost vénuje konference vyhodnocovani influencer kampani. Vojtéch Matousek ze
spolecnosti Carl Data Company predstavi nejnovéjsi trendy v méreni, které opoustéji zastaralé
KPIs inspirované televizi a radiem. ,Za posledni Ctyri roky investice do influencer marketingu v
Evrope narostly petindsobné, presto mnohé firmy stale hodnoti tispéch podle metrik, které v online
prostredi nedavaji smysl,” rika Matousek.

V panelové diskusi se k nému pripoji Markéta Zvolska z 02 a Pavel Paradys z Blueglue, kteri na
konkrétnich kampanich ukazou silu mikroinfluencert s nékolika tisici sledujicimi. Diskuse se zaméri
na spravny vybér, nastaveni spoluprace a vyhodnocovani jejich dopadu.

Vecerni ¢ast konference nabidne unikatni format Boat Talks - inspirativni rozhovory primo na palubé
s grilovanim a drinky. Tomas Rajchl z Foxdeli prozradi, jak z vedeni firmy vybudovali hvézdy
ceského e-commerce Instagramu. Advokatka Petra DolejSova vysvétli pravni nastrahy pri
spolupréci s influencery a pohled zékona na Al influencery. Jonas Cumrik alias ,influencer v
duchodu” prinese zasvéceny pohled na generaci Z a jeji influencery.

Konference zacina registraci v 15:00, oficidlni program startuje od 15:30. Partnery akce jsou
Blueglue, Carl Data Company, Emorfiq, Jarabot, Twisto a PayU. Akce probiha za podpory Asociace
pro elektronickou komunikaci APEK, medialnimi partnery jsou Marketing & Media, Ecommerce



Bridge, Ecommerce Tools a EXEC magazin. Detailni program a registrace na www.eshopista.cz.

O spolecnosti Acomware

Acomware je predni Ceska full-servisova agentura pro oblast e-commerce a digitalni marketing. Na
trhu plsobi pres 20 let a poméha firmam, aby v jeho prostredi dosahovaly co nejlep$ich vysledka.
Zvysuje prodeje, buduje nové znacky nebo zlepsuje péci o zakazniky. Pripravuje personalizované
kampané zakaznikim primo na miru, vytvari obsah, ktery zaujme, nataci videospoty, stara se
klientiim o socidlni sité a zajiStuje nakup medialniho prostoru. Sluzby spolecnosti vyuzivaji obchodni
fetézce, e-shopy i vyrobni firmy. Ceska e-commerce scéna je pro Acomware domovem, ktery se snazi
aktivné rozvijet a kultivovat. Podili se na vyvoji a implementaci novych nastroju a technologii, $koli
odborniky i nadSence. Je poradatelem cyklu diskuzi Eshopista. Vice na acomware.cz.
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