Cerstvé jako z Kauflandu - novy televizni spot
predstavi sirokou nabidku peciva

4.6.2025 - | Kaufland

Kaufland se pysni Sirokou nabidkou cCerstvych produktu. Svym zakaznikum nabizi vice nez
200 druht ovoce a zeleniny, pres 95 druhui Cerstvého peciva kazdy den a az 500 druht
cerstvych syru.

V poslednich mésicich spole¢nost dale zdokonaluje interni procesy a zvysuje kvalifikaci pracovniki
odpovédnych za sortiment peciva. Reaguje tak na rostouci naroky zakaznikt na cerstvost,
rozmanitost a kvalitu. Kazdy den je v siti prodejen Kaufland k dispozici vice nez 95 druhi ¢erstvého
peciva - od tradi¢niho bilého a celozrnného, pres bezlepkové varianty az po BIO. Nové Kaufland
nabizi Novinky tydne - specialni sortiment peciva, ktery neni bézné dostupny ve stalém sortimentu a
kazdy tyden se obménuje. Najdete zde pecivo jak od regionalnich pekard, tak i z jeho vlastni
pekéarenské nabidky.

“Kaufland na ¢eském trhu vynikd v siroké nabidce produktii, které jsou kvalitni a cenové prijatelné.
Letos jsme si dali za cil zdkaznikiim ukdzat, Ze pri kazdém vyhodném ndkupu stoji za to vyzkouset i
néco z naseho sirokého a kvalitniho sortimentu peciva. Navazujeme na stdvajici komunikacni
koncept zaméreny na ovoce a zeleninu a rozhodli jsme se ve vsech komunikacnich kandlech vizudlné
poutavou a atraktivni formou ukdzat, jak u nds vnimdme pecivo,” vysvétluje vétsi diraz na
komunikaci pe¢iva marketingova reditelka Kauflandu Petra Kaluzikova.

Kampan se obecné soustreduje primarné na komunikaci peciva, ovoce a zeleniny. Oba televizni spoty
ukazuji cestu produktu z vyroby ¢i sklizné na prodejnu a dal az k zakaznikovi domu.

Kreativni zpracovani kampané méla i letos na starost agentura VML, televizni spot po produkéni
strance pak agentura Boogie Films. ,S konceptem Cerstvé jako z Kauflandu pokracdujeme uz tretim
rokem a pokazdé se ho snazime posunout vys. Stredem zdjmu jsou sice stdle produkty, ale vzdy
hleddme nové zptisoby, jak je predstavit. Chceme zkrdtka divdka bavit a ukazovat mu obycejné véci
neobycejnym zptisobem. Hodné si hrajeme i s hudbou a zvukovou stopou, kterd je vzdy jind a spotiim
doddvd odlisnou atmosféru,” dodava kreativni reditel agentury VML Stépan Kouba.

Kampan startuje zacatkem cervna a pobézi dva mésice ve vSech komunikac¢nich kanalech. Verejnost
se s ni setkd v TV, v instore radiu, OOH, printu, radiu, online prostoru, ale letos nové i jako soucast
eventl, kde je Kaufland partnerem.

Kazdy den si zakaznici Kauflandu mohou vybrat z mnoha druht peciva, doprat si Cerstvé syry,
lahudky, maso a uzeniny z obsluzného pultu, které pochézeji jak z domaci vyroby, tak z ruznych
koutl svéta, ¢i si vybrat z Sirokého sortimentu ¢erstvého ovoce a zeleniny, stejné jako z nabidky
plodin v bio kvalité péstovanych s ohledem na udrzitelnost.
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