Seznam se s médii: Valka billboardu

16.5.2025 - Barbora Sedlackova | Seznam.cz

Prezident sotva stanovil termin parlamentnich voleb, a oficialné tak odstartoval
predvolebni kampan, presto na nas uz nékolik tydnu na kazdém rohu ¢eka usmévava tvar
tu koalicniho, tu opozicniho politika, vyjimecné politicky. Volebni plakaty a billboardy jsou
vyzdobeny vlajkami, vykri¢niky a barvami vSech odstinu. Nic z toho tu ale neni nahodou -
kazdy prvek vizualni kampané peclivé vybiraji marketingovi poradci. V dnesni kapitole
naseho predvolebniho serialu se zamérime pravé na politickou reklamu.

Soucek kon¢i v CT. Je to tu. Jméno, které se v naSem newsletteru objevovalo asi nejéastéji
(samozrejmé kromé Donalda Trumpa) tu mame nejspis naposledy: Jan Soucek byl odvolan z pozice
feditele Ceské televize. Jak se 11kd, dokazal nastvat snad tiplné vSechny a odvolan byl témér
jednomyslné. Souéek odchazi po necelych dvou letech, béhem kterych déni v CT pravidelné plnilo
zpravodajské rubriky a nebylo Gplné jasné, co se to na Kavc¢ich horach vlastné déje. Doufejme, ze
odvolanim zacCinaji televizi svétlejsi zitrky, nikoli obdobi destabilizace. Postval proti sobé celou radu.
Co Souckovi v ¢ele CT zlomilo vaz (Seznam Zpravy)

Pochybnosti o radé CT. Aby toho nebylo mélo, odvolani hrozi i ¢leniim rady Ceské televize Pavlu
Matochovi a Lubos$i Xaveru Veselému - predevsim pravé kvili pochybnostem ohledné odvolani
Soucka. Pod youtuberem Xaverem Veselym se ale kyve zidle uz dlouho, predevs$im kvili jeho
udajnému urazlivému chovani. Navrh je ale teprve v plném zacatku a aktudlni poslanecké
snémovneé uz moc ¢asu nezbyva, oba radni tedy mohou zatim byt klidni. Po Souc¢kové konci Pirati
vyzyvaji k odvolani Matochy a Veselého z Rady CT (Médiar)

Konci Playboy. Po vSem tom odvolavani si zaslouzime néjaké oddechové téma na zavér - po 34
letech v Cesku kon¢i popularni pansky ¢asopis Playboy. Svétovy Playboy majiteli, televizi Prima, uZ
neprodlouzil licenci pro jeho ¢eskou mutaci. Playboy mél za sebou mnoho necekanych kapitol, v
minulosti ho vedl i Arnost Lustig a ¢asopis vyzkousel také ro¢ni experiment, kdy namisto nahych zen
publikoval jen provokativni fotografie a vice spole¢enského obsahu. Cesky Playboy kon¢i. Pansky
magazin tu vychazel 34 let (Médiar)

Fokus: Od titulku k urnam. Predvolebni serial

Politicka reklama

Tak trochu jsme vahali, jestli toto téma zaradit do naseho predvolebniho seridlu. Prece jen - nas
newsletter se zaméruje na média a socialni sité, nikoli na billboardy. Jenomze celé predvolebni sérii
by pak trochu néco chybélo - vynechali bychom jeden dilek skladacky, a to moznd jeden z
nejdulezitéjsich - vzdyt tvare politika na placenych reklamach, v letacich a na plakatech na nas Gtoci
kazdy den. Spolecné zjistime, procC letos leti zarivé zelena barva, i to, Ze s trendem babiSovskych

bilych kosil prisel uz v roce 2010 politik, do kterého byste to vubec nerekli.

Barvy

Dlouhé roky to bylo vSem jasné: modra znamend ODS, oranzova CSSD, Zlutou méli lidovci, ¢ervenou
KSCM, fialovou TOP 09 a Zeleni - ti byli prosté zeleni. Jako prvni tuhle harmonii narusil piichod
ANO, které se véemi moznymi zplsoby snazilo vzbudit dojem ,Nejsme jako oni“- hnuti se nikdy



neoznacuje jako ,politickd strana”“, ale také se od zac¢atku distancovalo od vSech barev. ANO prislo s
bilomodrou, az nebarevnou estetikou - minimalisticka grafika, bilé kosile lidru, jednoduché pismo.
Zatimco tradi¢ni strany mély jasné barvy, ANO se snazilo pusobit jinak, nové a Cisté - barevna
neutralita se stala soucasti jejich znacky. Tim narusilo dosavadni barevnou logiku. Podobné pak
vybrali i Pirati svoji typickou ¢ernou, kterd podporuje jejich image rebell a alternativy k
zabéhnutému systému.

V poslednich dvou letech se pak s nekonvencnimi barvami roztrhl pytel. Prvnim vyraznym prikladem
byl jihomoravsky hejtman, lidovec Jan Grolich, ktery svou domovskou Zlutou barvu vymeénil za zarive
zelenou. Vsadime se, ze jste o tom uz slySeli - ano, celd kampan byla tak prekvapiva, ze se ji témér
nedalo vyhnout. Grolich pak krajské volby suverénné vyhral (coz se ovSem s velkou
pravdépodobnosti povedlo nejen diky zelené, ale také diky jeho vSeobecné popularité).

Je Fiala , brat“?

Opravdu Sokujici krok ale priSel az letos - zarivé zelenou si pak vybralo i celé Spolu. Netaji se tim, ze
inspirace prisla pravé od Grolicha (koneckoncu stejné jako ¢ast marketingového tymu). Novy styl je
tolik prekvapivy nejen proto, Ze od konzervativniho, usedlého Spolu nikdo takovou radikalni
proménu necekal, ale i z jednoho pragmatického duvodu - v koalici tfi stran se prosté vse domlouva

o néco slozitéji a shoda se hleda jen tézce. Pavel Fuksa, autor kampané, ktery pracoval i pro Obamu,
si vSak oCividné svym navrhem dokdzal ziskat celou trojkoalici.

A jesté maly dodatek: tento odstin zarivé zelené proslavila loni zpévacka Charli XCX, ktera barvu
dala do souvislosti s anglickym terminem ,brat”, Cesky spratek. Spojeni se neuvéritelné rychle
rozsitilo, a na jeho vIné jela i Kamala Harris - schvalné se tedy zeptejte nejblizsiho dvacatnika, co mu
Fialuv billboard pripomina. Na kazdy pad plati, ze o nové kampani je slySet ze vSech stran - a to se
pocita.

Loni zménili sviij vizual také STAN - a i oni sahli po neonovych odstinech. Vybrali ruzovou a zlutou,
ktera ve srovnani se starym designem pusobi opravdu neotrele, a na své kampani spolupracuji s
uspésnymi marketéry, kteri drive pomohli vyhrat volby i Zuzané Caputové a Petru Pavlovi.

Styl

0Od devadeséatych let se kampané hodné proménily (pro zajimavost priddvame ukazku plakatl v
prvnich svobodnych volbach v roce 1990), vizualy byly primocaré, hlavni tvare obvykle doplnoval
jednoduchy slogan, to vSe bez silngjSich emoci. Kampanim dominovali lidri (vyjimeéné lidryné) v
saku. Novy vitr vnesla aZ legendarni punkova kampan Karla Schwarzenberga z pera Davida Cerného
- ktera puvodné Sokovala i samotného Schwarzenberga.

A kosile...

Klasické fotky lidru v saku nicméné v kampanich zustaly tricet let a zistavaji az doted. Hotovou
revoluci proto byla kampan nového hnuti ANO pred deseti lety, na které politici sundali saka a
vyfotili se pouze v koSilich. Neformalni vzhled a vyhrnuté rukéavy znacily energii a chut pustit se do
prace - novy styl skute¢né zapusobil a dnes se bez saka foti kde kdo. Babi$ vSak nebyl prvnim, kdo s
novym outfitem prisel - jiz v devadesatych letech se bez saka fotili Zeleni a kosili pak v roce 2010
zpopularizoval lidr ODS Petr Necas v reakci na energicky styl konzervativce Davida Camerona.

Trendsetter ANO

Obecné plati, Ze v politickém marketingu ¢asto nastavuje trendy pravé hnuti ANO. Duvod je
jednoduchy - diky svému lidrovi méa vétsi rozpocet a moznost zaplatit lepsi marketingové odborniky.



Po zminéné ¢isté bilé ,koSilové“ kampani prisel velky obrat: stejné jako se proménilo hnuti ANO a
jeho voli¢i, zménil se i styl kampani, které vice cilily na emoce a strach.

Pred prezidentskymi volbami v roce 2023 pak tato zména vyvrcholila kampani, kdy ANO nasadilo
natolik kontroverzni billboardy, Ze je po nevoli verejnosti muselo stahnout, stratég Marek Prchal byl
vyloucen z asociace reklamnich profesionalt a zfejmé i tato nendvistnd a strasici kampan méla podil
na BabiSové volebni prohre. V té souvislosti pak pro nas muze byt o néco srozumitelnéjsi, pro¢ ANO
zménilo styl a jejich aktudlni vizudly jsou tak tradi¢ni a neutralni, jako uz dlouho ne: jde o
jednoduchou fotku Andreje Babise (tentokrat v obleku) pred velikou ceskou vlajkou a s mottem ,Na
strané Ceska".

Nutno ovsem dodat, Ze vlajka i podobné slogany jiz nemaji tak prosty vyznam, jako mély pred par
lety. Prave ceskou vlajku si totiz tak trochu ukradly takzvané vlastenecké politické strany, které
ovSem vlastenectvim nazyvaji xenofobni, extremistické a nacionalistické nazory. A pokud jde o
slogany, které zdliraziuji Ceskou republiku - podpora vlastni zemi je chvalyhodnd, nicméné v dobé
Donalda Trumpa je jasné, co se stane, kdyz svou zemi nékteri politici uprednostiiuji doslova za
kazdou cenu. Pokud jde ale o Babise, muzeme ted spiSe pouze spekulovat, co svou novou
vlasteneckou kampani chce vyjadrit praveé on.

Antikampan

V tomto momentu je potreba dodat - kromé této velmi tradi¢ni, konzervativni kampané ANO
soubézné vylepuje i dalsi plakaty, tentokrat dost odliSné - a to s kritikou soucasné vlady. Nejdrive to
byly vyrazné a velmi utocné vizudly s dehonestacnimi fotkami Fialy nebo RakuSana (za vSechny
slogan ,Nejhorsi premiér na svété”) - asi netreba dodavat, ze slogany neodpovidaly pravdé. V dalsi
casti kampané pak ANO prislo s novou, pozitivnéjsi verzi ,Za BabiSe bylo lip.” Obecné casto plati, Ze
»pozitivni“ vizualy ANO pracuji s ¢istym layoutem, bilou barvou a klidem, antikampan je ¢asto
prehlcenda barvami, vykriky a GtoCnou fotografii - tak, aby rychle vzbudila emoce strachu a
nastvanosti.

Hned je ale treba dodat, Ze antikampan vedly v poslednich letech naopak predevsim strany aktualni
koalice. Spolu v minulosti na své billboardy umistilo napriklad BabiSe vedle Putina nebo politiky s
ruskymi vlajkami. Je vSak ¢im dal méné jasné, jestli takzvany ,antibabis” styl vibec funguje.
Zaroven plati, ze tu dlouho nebyl politik, ktery by vSeobecné vzbuzoval tak silné emoce jako Babis,
antikampan tedy bézela i mezi béznou verejnosti. To se nyni nékterym politickym strandm podatrilo i
u Petra Fialy, ktery se stal pro mnohé ob¢any absolutnim symbolem nejen zdrazeni, ale témér vseho,
co v nasi zemi aktualné nefunguje.

Obsah kampané

Konecné se dostavame k obsahu - tedy k tomu, co ndm kampan explicitné sdéluje. Tentokrat
zaCneme, mozna necekané, Socidlni demokracii. ACkoli Socdem neni zastoupena v poslanecké
snémovné, a disponuje tedy jen omezenymi finanénimi prostredky, jeji kampani se rozhodné podarilo
zaujmout. Slogan, ktery miri na podporu dostupného bydleni namisto podpory arméady, tedy ,Bydleni
je nase zbrojeni” slySel snad kazdy z nas.

I kdyz o jeho vhodnosti v aktudlni bezpecCnostni situaci miizeme pochybovat, jeden moment kampané
se lidryni Jané Malacové rozhodné povedl: v unoru po celém internetu koloval inzerat na Skaredy,
vlhky sklep, ktery byl oznacovan za byt k pronajmu. Ukéazalo se, ze falesny inzerat vytvorila prave
Socialni demokracie, aby ukazala, jak zoufala je situace na trhu s bydlenim. Nutno rict, Ze se jim pry
skutecné ozvalo nékolik zajemct, kteri nemohli najit nic lep$iho - a strana ziskala pozornost, jakou si



obyc¢ejna kampan ziska jen malokdy.

Pozornost si ziskal i slogan Spolu: ,Ted je Cas stat na spravné strané.” ACkoli neni nijak konkrétni, je
zcela zr'ejmé, Ze reaguje na novou situaci, kdy se proti ndm obraci i dlouholeti spojenci, uz se
nemuzeme jen tak vézt s proudem a je treba ukézat, na jaké strané stojime. Z tohoto pohledu je
dobry jak slogan, tak i jeho vyznam. Opravnéné vyhrady vSak sklidilo predev§im zajmeno ,ted” -
kritici se ptaji, jestli driv to potreba nebylo, pro¢ to Spolu trvalo tak dlouho a poukazuji na to, ze
jesté donedavna se proudy uvnitr téchto stran dost riznily.

To vse jsou ale jen zanedbatelné vyhrady ve srovnani s kampani, kterou predvedlo SPD jiz loni v 1été,
ale pro velky uspéch ji nejen pouziva i ted pred volbami, ale pojmenovalo podle ni i kapelu, ktera ho
doprovazi na verejnych mitincich: ,Chirurgové z dovozu“. Ano, hadate spravne, jde o reklamu, ktera
se objevila na obrovském plakatu na prazském Vaclavském nameésti, a nejen ze Sokovala verejnost a
turisty, ale predevsim si obratem vyslouzila trestni oznameni. Neni divu - v kampani vystupuje
cernosSsky zakrvaveny muz se zurivym vyrazem a predevsim s obrovskym nozem, ktery ma byt podle
sloganu vasim budoucim chirurgem, pokud dovolime prijimat uprchliky. Vizual tak snadno splnuje
vSechny mozné charakteristiky nejen typické dezinformace, ale také trestného ¢inu podnécovani k
nenavisti.

Staci dobra kampan?

Abychom se ale trochu vratili do reality... Jaky je nejslavnéjsi slogan vSech dob? Nejspis legendarni
,Bude lip.“ Je tak nicnerikajici, jak jen muze byt - a presto si ziskal nehynouci slavu, a predev$im
dostal témér neznamé hnuti ANO az do vlady. ,Bude lip“ bylo dukazem, ze lidé ¢asto voli nikoli podle
sloganu, billboardl nebo snad programu, ale hlavné podle pocitu, ktery si s politikem spoji.

Kampané proto nemusi mit takovou moc, jakou jim priklada verejnost, politici, ale predevsim jejich
marketingovi poradci. Presto maji schopnost vyrazné ovlivnit to, jak jednotlivé politické strany
vnimame. Pravé ve schopnosti vyvolavat emoce bez jasného obsahu spociva jejich pusobivost - a
zéroven nebezpeci, pokud se misto argumentl stanou néstrojem manipulace.

O to dulezitéjsi je vnimat letoSni kampan jako vyzvu k premysleni: co nam vlastné slibuji - a pro¢ jim
to chceme vérit. Nékdy nas totiz neoslovi ani tak slova, obsah, program, jako spis barvy, obleceni
nebo treba vyraz ve tvari, ktery v nas vyvold pocit divéry, aniz bychom si toho byli védomi. Sledujme
tedy letos politickou reklamu pozornéji nez jindy - nechavame se totiz ovlivnit ¢astéji, nez si
pripoustime.

o Ctéte vice:

o Komentar: Z politikl jsou otroci sociélnich siti. Na programy zapomente (Seznam Zpravy)

e Za premiérské kreslo pro Babise jsem byl po zasluze potrestan, rika marketér (Seznam Zpravy)
¢ Spolu méni barvu. Petr Fiala zezelenal po vzoru Grolicha (Seznam Zpravy)

 Pripadova studie: Akce hejtman (B tym, autori kampané Jana Grolicha)

» Experti hodnoti billboardy: ANO jako na hokeji, ztraceni Pirati. Zaujal Turek (iDnes.cz)

e Chlipni politici i lidova tvorivost. Vybrali jsme bizéry z kampani (Seznam Zpravy)

o Pavel jako upir s krvi na bradé. Uto¢né politické kampané se rozjizdi (Seznam Zpravy)

» Branding prezidentské kampané Karla Schwarzenberga (Diplomova prace Tomase Koldera)

Tip mésice: Az nas ovladne Al

Mozna bychom méli spis napsat ,kdyz“ - ¢clanek Deniku N nechce strasit, jen hypoteticky vysvétluje.
Co vlastné znamend, Ze nas ovladne AI? Mélokdo si to dovede predstavit, v tu chvili tedy prichazi na
radu tato zajimava cetba. A pozitivni tecka na zaveér: jestli uz vas nebavi predvolebni kampan,



nebojte - pokud se tyto predpovédi splni, moc voleb uz nas neceka. ,Do deseti let bude po vSem.“
Pétice expertu nabizi presvédcivy scénar o tom, jak Al ovladne svét a vyhubi lidstvo (Denik N)

Co se chysta

Kazdy meésic shrnujeme to nejpodstatnéjsi, co se déje u nas v Seznam se s médii.

o Festival medialniho vzdélavani: Uz Ctvrté setkani medidlnich nadSenct a odborniku nad
medidlnim vzdélavanim nés ceka 18.-21. srpna 2025 v Praze a spolu s nim Ctyri dny plné
ukazkovych lekci, exkurzi, networkingu a inspirace.

e Seznam se s médii 50+: 27. kvétna u nas v Seznamu privitame dalsi skupinu senioru, kteri
maji zajem o medidlni vzdélavani. Pristé to mizete byt i vy.

e Akademie: V zari spoustime ctvrty roénik Akademie medialniho vzdélavani. Jedna se o
bezplatny roCni program pro ty z vas, kteri se jiz vénujete informacnimu a medialnimu
vzdélavani.

e Online kurzy: Na nasich pravidelnych podvecernich online setkédnich zamérenych predevsim
na ucitele si muizete rozsirit obzory v oblasti medialniho vzdélavani.

http://blog.seznam.cz/2025/05/seznam-se-s-medii-valka-billboardu
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