Milion v trzbach za 48 hodin diky Jednoduché
obsahové kampani
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Soustredite se primarné na vykon, a proto priliS nezapojujete obsahové kampané? Mozna je
to Skoda. Zahradnictvi Spomysl je vyuziva celoro¢né, a v sezonach dokonce rozpocty
navysuje. Spoustu inzerentu muze vydésit, kdyz PNO kampani, jako je JOK (Jednoducha
obsahova kampan), dosahuje 3-4nasobku toho, co je bézné u kampani ve vyhledavaci siti.
Nase pripadova studie ale ukazuje, Ze skutecné vysledky mohou byt mnohem lepsi, nez jak
se na prvni pohled zda.

Zahradnictvi Spomysl je nejvétsi online prodejce rostlin v Cesku a na Slovensku. E-shop rocné
navstivi pres dva miliony ndvstévnikii, kteri si nakoupi kolem 100 000 zdsilek s rostlinami.
Zahradnictvi nabizi 100% zdruku kvality a dava si zdlezet na tom, aby se nikdy neexpedovaly naptil
zakorenéné rizky rostlin, slabé nebo napadené rostliny. Vse je kvalitné zabaleno a doruceno do 24
hodin po odesldni. Navic odborné vyskoleni zaméstnanci garantuji kvality sluzeb a zdruku, Ze
nedojde k zaméné odrud a kultivart.

O agenture:

Nelzu.cz tvori tym specialistit na Sklik, Google Ads, Metu a dalsi reklamni platformy. Diky témto
znalostem uspésné promériuji svym klientum data na konverze a konverze na zisky. Nelzu.cz
nediskvalifikuje ze své sprdavy ani mensi projekty a podminky nastavuje tak, aby cena prdce tvorila
jen malou ¢dst z celkové utraty za reklamu. K vystuptiim pristupuje vzdy s obezretnosti, protoze cisla
v reklamnich systémech nemusi plné odrazet realitu.

Jak z 10 % rozpoctu vytézit maximum

Pred dvéma lety vyclenila agentura Nelzu.cz u Zahradnictvi Spomysl priblizné 10 % z celkového
rozpoctu na obsahové kampané a tento rozpocet udrzuji i mimo hlavni sezonu. Co se v sezoné lisi, je
to, ze v Skliku spousti vice obsahovych kampani, které maji za cil zviditelnit nejlepsi produkty,
zajimavé akce a podobné. Snazi se ale prilis neprekracovat uvedenych 10 % z celkového rozpoctu.

Zejména v Skliku tyto kampané velmi dobre funguji i vykonové. Diky levnym kampanim JOK privadé;ji
nejen spoustu trafficu pro naplnéni publik, ale i primé konverze. Lvi podil na uspéchu téchto
kampani ma samozrejmé samo Zahradnictvi Spomys$l, které svym zékazniklim nabizi skvélé
produkty, bez kterych by to jednoduse neslo.

»Zahradnictvi Spomysl ndm pri sprave kampani ddva pomeérné hodné prostoru, presto jsme u
obsahovych kampani spise opatrni. S 10 % rozpoctu vyclenénymi na tento typ kampani mdme
dostatek prostredki na budovani povédomi, plnéni publik a ziskavani konverzi, zarover
minimalizujeme riziko netispéchu. I kdyby tento typ kampani neprinesl témér zZadné vysledky,
celkové PNO by se zhorsilo jen minimalné - napriklad z 10 % na 11 %. Takovy scéndr je ale podle
nasich zkusenosti témér nemozny,” rika Miroslav Beran, PPC specialista z agentury Nelzu.cz.

Levné kampané s velkym potencialem?

Agentura vychdazela z predpokladu, Zze u kampani typu JOK dochdazi k nedomérovani konverzi.
Zaroven predpokladala, ze cena za proklik se zde pohybuje v radu nékolika korun a kampané zatim
vyuziva mensi poCet inzerentl, coz by mélo usnadnit prosazeni. Pokud jde navic o skvély produkt,
ktery je dostupny pro Siroké publikum, a kampan se spusti v hlavni sezoné a ve spravny den, vSe by



meélo fungovat. Pokud by se tak nestalo, publika se alespon naplni a budou vyuzita pozdéji.

Pro co nejvétsi vykon kampané bylo také dulezité, aby cilova skupina nebyla v minulosti zahlcend
podobnymi nabidkami. Bézné totiz vykon kampani po prvotnim nadseni rychle klesa a ani pozdé;jsi
opétovné osloveni zpravidla neprinasi ocekavané vysledky. Agentura proto peclivé vybrala atraktivni
a neokoukanou nabidku, ktera dokazala udrzet vysoky zajem zakaznika po celou dobu kampaneé.

J 4

Az dvojnasobny vykon diky dlouhodobé péci

Tyto typy kampani se ladi dlouhodobé, v radu mésicu i let, a prubézné se sbiraji data pro dalsi
optimalizaci. V pripadé Zahradnictvi Spomysl nejlépe funguje cileni na desktop. U jiného e-shopu to
ale muze byt klidné naopak. Navic spravné umisténi mize vykon kampané i zdvojnéasobit. Prestoze
JOK nenabizi mnoho moZnosti nastaveni, i to malo staci ke zviditelnéni produktu, ktery je urceny
témer pro kazdého. V kampani se proti sobé postavily dvé kreativy - bézné texty, které se pouzivaji i
jinde.

Kreativy vyuzité v kampani.
Konkrétni produkt, méritelny uspéch

Béhem roku pouziva agentura JOK spiSe pro propagaci celého e-shopu. V pripadé Zahradnictvi
Spomysl ale reklamu zacilili na konkrétni produkt, aby nemuseli spekulovat o tom, co ukazuje Sklik
nebo GA4 a zda kampan meéla skutecny vliv na prodeje. Vybrali jeden konkrétni produkt, kratkodobé
investovali vyraznéjsi ¢astku pro jeho propagaci a nasledné sledovali, jaky to ma dopad na jeho
realné prodeje.

Vaevs

nechala bézet do Ctvrtka. Rozpocet na stredu byl 10 800 K¢ a rozpocet na ¢tvrtek 24 700 K¢. Produkt
byl propagovén i na jinych platforméach, kde ponechali vSe beze zmény, aby rozpocty z jinych kanala
nezkreslily celkové vysledky kampané.

Skutecné vysledky ukazaly silu JOK

Pokud by se reklama vyhodnotila pouze na zédkladé dat z Skliku, a hlavné pokud by se zohlednilo
pouze PNO (podil nékladl na obrat), mohlo by to vypadat, Ze se reklama nevyplati. Opak je ale
pravdou. Za pouhé dva dny se reklama zobrazila témér 3,8 milionkrat a ziskala pres 18 000
navstév na webu. Takova je realita. Jenze agenturu zajimaji realné prodeje, nikoliv sekundarni cile,
a proto bylo potreba podivat se do internich systému.

Realny dopad na skutecné prodeje

e Reklama se zobrazila 3 774 795x

* Privedla 18 228 navstév na web

e Prvni den reklamy prinesl o 310 objednavek vice nez pred JOK
e Druhy den bylo o 410 objednavek vice

 Celkem prinesla JOK za dva dny o 720 objednavek navic

¢ Celkova hodnota objednavek byla priblizné 1 000 000 K¢

» Konverzni pomér byl cca 3,9 %

e PNO bylo cca 3,6 %

To je velice prijemny vysledek na to, Ze Sklik ukazuje PNO 62 % - tedy az 17x vice. Jednoznacné se



tak potvrdilo tvrzeni Seznam specialistt, Ze Jednoduchd obsahova kampan nedoméruje. I kdyby JOK
ukazovala PNO 310 %, v pripadé Zahradnictvi Spomysl vSak znamena skutecné PNO 18 %. I to by
byl ale dobry vysledek.

Na cCislech z jednotlivych dnu je patrné, ze se na Googlu i Facebooku utréci stéle stejné a do kampani
se v testovaném obdobi nezasahovalo. Ve stredu a ve Ctvrtek zapojila agentura do propagace JOK na
Seznamu a v patek ji vypnula. Thned po zapojeni JOK se zvedl pocet objednavek na propagovany
produkt ze 340 objednavek denné na 650 a nasledné na 750 objednavek denné. Po vypnuti
Jednoduché obsahové kampané se vraci vSe zpét k normalu.

Je jasné, ze zde sehralo roli vice faktoru, které se potkaly, ale miZeme rici, ze JOK muZe na
nékterych uctech skutecné skvéle fungovat.
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