V kazdém z nas je kousek hrace. Komercka je
ve hre a prichazi s kartou od Agraela,
nejvetsiho ceského streamera
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»Priizkum ukazal, Ze vétsina Cechti hraje pravidelné - a pro mladsi generace jsou hry
béznou soucasti zivota. Nejde jen o zabavu, ale i o zpusob relaxace, kontakt s ostatnimi a
casto i prvni zkuSenost s placenim online. Proto prichazime s produkty, které jim davaji
smysl - od designovych platebnich karet az po podporu komunitnich a edukacnich
projektu.” Jitka Haubova, ¢lenka predstavenstva a provozni reditelka Komercni banky

Jsme radi, ze miizeme s Komercni bankou dlouhodobé rozvijet iniciativy, které spojuji svét her s
praktickymi ndstroji pro kazdodenni Zivot. Novd karta s designem od Agraela ukazuje, Ze i platebni
karta muze byt najednou jak osobni, tak i nést silny pribéh, coz funguje pravé v herni komunité.
Gaming a esport spojuji generace, protoze vdsen pro hru a zdbavu v sobé mdme vsichni a je jen na
nds, jak a kde ji vyuzijeme,” dodava Tomas Chumchal, obchodni reditel Mastercard pro Ceskou a
Slovenskou republiku.

8 z 10 Cechi hraje. Hry berou jako relax i cestu k pratelim

Gaming je dnes béZnou soudasti Zivota naprosté vétsiny Cechll. Podle aktuélniho priizkumu
Komercni banky, ktery probéhl ve spolupraci s agenturou Ipsos (brezen 2025, vzorek 1573
respondentll 15+), si 77 % lidi obcas zahraje néjakou hru - at uz na mobilu, pocitaci, nebo konzoli.

Vétsina hracu (60 %) stravi hranim do jedné hodiny denné. Pravidelné (alespon jednou tydné)
hraje mobilni hry 39 % populace - vétsinou jednoduché logické tituly jako Candy Crush nebo Tetris.
U pocitacovych hrac¢t dominuji ak¢ni a FPS hry (napt. Counter Strike), konzolovi hraci davaji
prednost zdvodnim hram typu Need for Speed.

Typicky cesky hrac spada do generaci Z a Y, tedy je ve véku 15-44 let, ale zdaleka nejde jen o
,mladé kluky u pocitace”. Mezi hraci je rovhomérné zastoupeni Zen i muz{, nechybéji studenti,
rodice na materské ani lidé ve vyssich pracovnich pozicich. Tito hraci zaroven vice sleduji trendy,
travi vic Casu online a zajimaji se o produkty, které propojuji svét financi a gamingu.

Vice nez polovina hracu (53 %) za hry mésicné utrati do 500 K¢. Tretina (30 %) obcas
investuje do hernich predméta nebo mény, Ctvrtina (23 %) si kazdy rok koupi novou hru a pétina (19
%) vyuziva placené herni predplatné.

Hry navic neprinaseji jen zabavu. Pro 36 % hracu jsou cestou, jak si udrzet dusevni pohodu -
hlavné pro mladé hrace do 24 let. Kazdy paty hrac si diky hrani nasel nové pratele.

Bezpecnost ale zustava dulezitym tématem: kazdy desaty hrac se nékdy citil ohrozeny na datech
nebo financich. I proto mé 16 % respondentu zajem o bankovni produkty $ité na miru hra¢um - tedy
reSeni, ktera spojuji jednoduchost, dostupnost a duvéryhodnost.



Novinky od Komercky: platebni karty Mastercard s designem
Agraelus a Poro 2.0

Na zdkladé dlouhodobé spoluprace s herni komunitou uvadi Komercni banka a Mastercard novou
generaci designovych platebnich karet zamérenych na hrace. Klienti si mohou zvolit mezi dvéma
variantami debetni karty Mastercard Debit - kartou Poro 2.0, inspirovanou oblibenym hrdinou z
streamer Vojtéch FiSar, znamy pravé pod prezdivkou Agraelus. Podle dostupnych udaju by mélo jit o
svétove zcela unikatni karetni design navrzeny primo hernim influencerem.

Obé karty jsou dostupné jak ve fyzické podobé, tak i v aplikaci KB+ a v digitalni podobé pro platebni
nastroje Apple Pay a Google Pay. Jejich vybérem se klienti automaticky zapojuji do interaktivniho
hlasovani. To rozhodne, ktery design se stane nejoblibenéjSim. Aktualné vede tym Agraelus s 58 %
hlast oproti 42 % pro Poro.

Klienti, kterti si zvoli vitézny design, se navic mohou zapojit do slosovani o ceny v hodnoté 200 tisic
K¢ - hlavni vyhrou je herni pocitac v hodnoté 100 tisic Kc¢.

Akvizicni nabidka pro nové klienty: bonus az 3 000 K¢

Kromé moznosti vybéru unikatni herni karty pripravila Komercni banka také atraktivni nabidku pro
noveé klienty. Kazdy, kdo si do 31. kvétna 2025 zalozi ucet pres aplikaci KB+, ziska bonus az 3 000
K¢. Podminky pro ziskani odmény jsou jednoduché - pravidelné platby kartou a prichozi platby na
ucet.

Gamingové aktivity KB: od Sampionu po kyberbezpecnost

Komer¢ni banka patii mezi prukopniky gamingu v ¢eském bankovnictvi. Jiz od roku 2021 propojuje
financCni svét s gamingem - at uz Slo o partnerstvi s Mastercard, podporu turnaje Prague Champs v
02 Universum, nebo vystavu soch Sampionu z League of Legends v OC Westfield Chodov, ktera
ziskala i zépis do Ceské knihy rekordd.

Nejde vSak jen o zabavu - banka si uvédomuje i odpovédnost vii¢i komunité. Proto vznikl také tym
BANKERS, prvni interni gamingovy tym v historii KB slozeny z vlastnich zaméstnanct. Ti nejenze
vyhrali firemni gamingovou ligu, ale podileji se také na edukaci hracu v oblasti kyberbezpecnosti
v ramci projektu CyberHunt.

»,Gaming uz davno neni jen volnoc¢asova zabava. Je to fenomén, ktery propojuje generace, prinasi
emoce, kreativitu a dnes i nové financni navyky. Komercni banka na to reaguje tak, jak je ji vlastni -
uziteénymi produkty, bezpecnym prostredim a silnou podporou komunity. Hraci jsou pro nas
prirozenou soucasti digitalni budoucnosti.”

Hana Kovarova, vykonna reditelka pro strategii znacky a komunikaci skupiny Komercni banky
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