Kontrola NKU: Penize na publicitu a
propagaci prispély ke zvyseni povédomi
verejnosti o fondech EU
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Evropské programy a projekty, na které i v CR ¢erpame z evropskych zdrojti nemalé ¢astky,
museji byt také dobre propagovany. Jde o to, aby se o nich dozvédéli potencialni zadatelé a
prijemci dotaci a nasledné o vysledku i Siroka verejnost. A pravé na prostredky ve vysi
témeér 650 mil. K¢ vynalozené na publicitu a propagaci vybranych opera¢nich programu z
obdobi let 2014 aZ 2020 se zamérila kontrola NKU. Provéfila 27 z celkem 59 projektii a
kontrolovany objem penéz dosahl 360 mil. K¢. Za nakladani s prostredky zodpovidaly
Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR) a Ministerstvo prumyslu a obchodu (MPO).
Vysledkem kontroly je konstatovani, Zze vydaje na propagaci a publicitu byly vynalozeny
ucelné a ze vyCerpané prostredky mély dopad na znalost podporenych projektu, miru
informovanosti a povédomi Siroké verejnosti o fondech EU. U kontrolovanych osob, kterymi
kromé MMR a MPO byly rovnéz Agentura pro podnikani a inovace a Centrum pro
regionalni rozvoj CR, nezjistil NKU poruseni pravidel nastavenych pro ¢erpani téchto
prostredku.

Nedostatky byly odhaleny u verejnych zakazek. Pri kontrole Integrovaného regionélniho operacniho
programu (IROP) kontrolori zjistili, Ze u nakupu propagacnich predméta byly v poloviné pripadu
zakazky realizovany na zdkladé jediné nabidky, ze zakdzky na fotografické sluzby od jednoduchych
objednévek az po nadlimitni zadavaci rizeni mély vzdy stejného vitéze nebo Ze soutézili stale stejni
uchazeci - ze vzorku 34 vybérovych rizeni bylo 20 zakazek provedeno péti dodavateli.

MMR vynalozilo na propagaci a publicitu IROP celkem 130 mil. K¢, coz bylo 72 % planovanych
vydaji. MPO pak na propagaci a publicitu opera¢niho programu Podnikani a inovace pro
konkurenceschopnost (OPPIK) vydalo 25 mil. K¢, tedy 16 % schvélenych prostredka. Jak vyplynulo z
kontroly, nizkd mira ¢erpani odpovidala pozadavku Evropské komise na minimalizaci outsourcingu
komunika¢nich opatteni. Cerpani planovanych rozpoéti ale ovlivnila zejména pandemicka opatreni v
letech 2020-2021, kdy se napr. dny otevirenych dveri rusily a seminare a konference byly presouvany
do on-line prostredi.

Srovnatelné vydaje ve vySi cca 15 mil. K¢ vynalozily MPO a MMR na primou komunikaci, tedy na
konference, veletrhy, seminare nebo na akce pro Sirokou verejnost, a dale na publikacni aktivity ve
formé tiSténych Casopisu, publikaci, letakd ¢i plakatu.

Ve vSech ostatnich oblastech byly zjiStény znac¢né rozdily. Napriklad na reklamu vynalozilo MMR
coby ridici organ IROP 64,5 mil. K¢, coz bylo priblizné 18krat vice nez MPO za OPPIK (3,5 mil. K¢).
Nejvice Slo na medidlni kampané na které MPO vynalozilo 3 mil. K¢ a MMR 51 mil. K¢. Kontrolori
overili, ze MMR uskutecnilo v rdmci IROP navic oproti MPO rozsahlé medialni kampané. Napr. v
roce 2019 probihaly v televizi, radiu, kinech a on-line prostoru kampané za celkem 38,7 mil. K¢ k
tématiim ,zateplovani” a ,pamatky”. V letech 2020-2023 se pak propagac¢ni aktivity vénovaly
Finan¢nimu nastroji IROP na energetickou modernizaci a energetické uspory v bytovych domech na
uzemi Prahy. Vydaje ¢inily 2,4 mil. K¢, MMR také financovalo kampan za 7,4 mil. K¢ na propagaci
investicniho nastroje, urceného na pomoc pri zotaveni z krize v souvislosti s pandemii covidu-19.
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