Prazdroj: loni rostl zajem Cechu o lezaky a
cepovane nealko. Celkové prodeje byly
stabilni

11.3.2025 - | Plzensky Prazdroj

»Nase domaci prodeje se v roce 2024 pohybovaly na podobné urovni jako v predchazejicim
roce. Slibné se vyvijejici prvni polovinu roku narusilo velmi proménlivé pocasi, zejména
destivy cerven a zari. Na hospody navic zacatkem lonského roku dopadlo navyseni DPH na
cepované pivo, coz se na mnoha mistech negativné promitlo do jejich navstévnosti. I diky
nasim investicim, enormnimu usili hospodskych a kolegu z Prazdroje nebyl dopad zasadni,”
rika obchodni reditel Plzenského Prazdroje Roman Trzaskalik.

Diky vyrazné podpore hospod a hospodskych pritom Prazdroj uspésné bojuje proti vSeobecnému
trendu sniZzovani spotreby ¢epovanych piv. ,Jsem moc rdd, ze si stdle zhruba 35 % nasi produkce lidé
vychutndvaji ve svych oblibenych restauracich a hosptdkdch. To je vic, nez je pomér na celém
ceském trhu. Je to dané predevsim nasimi vysokymi investicemi do rozvoje gastronomie i
propracovanym systémem podpory hospodskych,” dodava Roman Trzaskalik.

Pivo je totiz stale dulezitou soucasti tuzemského gastra. V hospodach si ho davé 8 z 10 hosta, v
restauracich pak 4 z 10 hostl. K celkovému obratu hospod prispiva dokonce ze 48 %. Pravé
dlouhodobymi investicemi a zlepSovanim kvality ¢epovaného piva bojuje Prazdroj proti krizi v
gastronomii. Hospodam dodava na vlastni naklady vyCepy a dalsi vybaveni, spolufinancuje Gpravu
interiérl nebo fasad a poskytuje jim i vybaveni zahradek. ,Jen loni jsme investovali do hospod a
restauraci pres 420 miliont korun. Na letosek mdme pripravenou podobnou ¢dstku. Nds cil je jasny -
rozvijet ¢eskou pivni kulturu, a to nedocilime jinak nez podporou podnikii a lidi, kteri v nich pracuji,”
doplnuje Roman Trzaskalik.

Prazdroj také organizuje rozsahly program, ktery uci provozovatele, vyCepni a dalsi personal
zlepSovat a zefektiviiovat provoz podniki. ,KdyZ je kvalita piva v hospodé skvéld, hosté se vraci.
Proto ro¢né proskolime v péci o pivo 5 000 hospod, tedy vice nez 12 000 lidi, kteri v nich pracuji,”
vysvétluje Roman Trzaskalik. Letos pritom podle ného Prazdroj odstartuje dalSi program, ktery bude
zamereny na pomoc nejohrozenéjSim vesnickym hospoddm a podporu komunitniho Zivota na
venkove.

Cesi miluji lezaky

Lonsky rok opét potvrdil dlouhodoby piiklon Cechii k leZ4kim. Tato kategorie v Prazdroji meziro¢né
vzrostla o 2,4 %. ,Predevsim tradi¢ni milovnici piv preferuji piva s plnou, vyraznou chuti a vyssi
horkosti. Skokanem loriského roku mezi lezdky je Radegast, a to i diky lezdku Radegast Ratar s
novou vylepsenou recepturou. Oblibé se ale tradic¢né tesil i lezdk Pilsner Urquell,” dodava Roman
Trzaskalik. Mimoradné uspésnou premiéru absolvoval loni novy lezdk Proud, ktery naopak sleduje
preference mladsich dospélych konzumentt vyhledavajicich méné horka a chutové lehdi piva s
niz8§im obsahem alkoholu. ,Loni jsme Proudu prodali dokonce 5krdt vic neZ ochuceného Birellu v
prvnim roce jeho uvedeni na trh. A ochuceny Birell je dnes etalon ve své kategorii a patri mezi
nejoblibenegjsi nealko piva na ¢eském trhu. I proto vérime, Ze Proud muze byt i v budoucnu
vyznamnou soucdsti pivni kultury, zvlasté u mladych dospélych,” dodava Roman Trzaskalik.



Trvaly z4jem Cechll o nealkoholické piva se loni propsal do rostouci spottfeby ¢epovanych nealko piv.
Nejlépe si v tomto sméru loni vedl ochuceny Birell, jehoz prodeje v hospodach a restauracich
meziro¢né posilily o vice neZ 6 %. ,,Cesi loni v hospoddch a restauracich vypili celkem 24 milionti
pullitri ¢epovaného Birellu. Je vidét, Ze nealko pivo si upevriuje své misto v tuzemské gastronomii a
lidé si ho ddvaji pri jidle i pri posezeni s prdteli ¢im ddl casteji,” rika Roman Trzaskalik.

Roste zajem o plechovky

NejprodavanéjsSim obalem v portfoliu Prazdroje byly loni opét vratné sklenéné lahve, které se na
celkovém tuzemském objemu podilely zhruba ze 35 %. Zajem byl i o vratné tretinkové lahve, ve
kterych pivovar loni nabidl nékolik piv a do nichz preklopil i Frisco, které bylo do té doby v
nevratnych lahvich. Druhou pozici dlouhodobé zaujimaji sudy (31,5 %), na které vyrazné dotahuji
plechovky (30 %). Tankové pivo pak v lonském roce tvorilo 3,5 % vSech tuzemskych prodeju
pivovaru. ,Plechovky jsou mezi spotrebiteli stdle Zadanejsi, predevsim pro jejich lehkost i rychlost
vychlazeni. V roce 2016 tvorily pouze 10 % naseho portfolia, v loriském roce to byla uz tretina,
pricemz loni v 1été se docasné staly dokonce nasim vibec nejproddvanéjsim obalem. Je tak jen
otdzkou casu, kdy plechovky budou pivnim obalovym premiantem,“dodava Roman Trzaskalik.

Trvaly rast obliby plechovek je jednim z dilezitych argumentu pro zavedeni zalohového systému na
hlinikové plechovky. V sou¢asné dobé se v Cesku totiZ vytiidi pouze 30 % téchto obald a z nich ani
jedna neslouzi jako materidl pro vyrobu nové plechovky. ,Oproti tomu v zemich, kde zdlohovdni
funguje, je ndvratnost plechovek pres 90 %. A trieba na Slovensku, kde také ptisobime a kde
zdlohovani pred lety zavedli, jsme schopni vrdcené plechovky odkoupit a vyrobit z nich nové. Tim se
zdsadné sniZuje energetickd ndroc¢nost vyroby téchto obalil, ale i zdtéz pro prirodu. Zalohovdni totiz
ve vSech zemich, kde bylo zavedeno, prakticky vymytilo pohozené plechovky v ulicich i krajine,”
uzavird Roman Trzaskalik.

Poznamka pro editory:

e S exportem do témér 50 zemi celého svéta je Plzerisky Prazdroj lidrem mezi vyrobci piva v
regionu a nejvetsim exportérem ceského piva.

e Plzerisky Prazdroj ziskal v roce 2024 v zebricku aliance Byznys pro spolecnost TOP Odpovednd
firma prvni misto v hlavni kategorii ,TOP odpovédna velka firma” a také prvni misto v oborové
kategorii ,TOP odpovédnd firma v Zivotnim prostredi”.
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