Virtualni branding - top trend marketingu
2025

4.2.2025 - | PROTEXT

Zatimco v Cesku je pro spoustu spole¢nosti emocionalni branding stale relativné neznamy
pojem, u zahranic¢nich klienta se jedna o vysoce zadanou sluzbu. Spole¢nost RoarFunBrno,
ktera se specializuje na dodavani imerznich a interaktivnich VR zazitka na akce, v roce
2024 dorucila VR zavodni a letecké simulatory mimo jiné na predni evropské eventy do
Londyna, Barcelony, Parize, Madridu nebo Mnichova. Emocionalni branding vyuzilo 100 %
klientti ze zahrani¢nich objednavek. Casto si klienti objednali virtualni branding
opakované. V roce 2025 a 2026 se ocekava, zZe se zajem o tuto sluzby zvysi také u ceskych
spolecnosti.

Virtualni branding propojuje emoce lidi s modernimi technologiemi a pomaha spolecnostem po
celém svété zviditelnit jejich znacku. Nejvétsi potencidl emocionalniho brandingu integrovaného do
virtuélniho prostredi leteckych nebo zavodnich simulatort spociva v tom, Ze umoznuje zobrazeni
brandingu klienta béhem virtualniho zavodu nebo letu. Moznost aktivni tcasti potencionalnich
zékaznikd na virtualnim zazitku zvySuje jejich zapojeni a posiluje vztah ke znacce. Logo a firemni
identita se nestavaji rusivym prvkem reklamy, ale prirozenou soucasti izasného zazitku.

“Rekord v zobrazeni virtudlniho loga jsme zaznamenali na konferenci electronica v Mnichové, kde
bylo virtuadlni logo klienta zobrazeno vice nez 2,2 milionkrat. Déldme objedndvky uz od 20.000 K¢,
ale nékteré spolecnosti investuji opravdu hodné do virtudiniho brandingu. Na akci v Mnichove jsme
pouzili virtudlni branding v maximdlni verzi a prondjem simuldtoru s brandingem na kli¢ vcetné
obsluhy na 4 dny vysel na 350.000 K¢, s timto rozpoctem vyjde jedno prohlédnuti loga klienta na
méné nez 15 halért.” rika Lucie Teturovd, obchodni reditelka RoarFun.

Konference electronica patri mezi nejvétsi technologické akce na svété. Kazdy z 3500 vystavovatell
bojuje o pozornost 80.000 navstévnikl. “Pomohli jsme zvysit ndvstévnost stanku klienta pomoci
Formule simuldtort s virtudIni realitou na super malém prostoru - 2 x 3,5 m. Na Ctyri virtudlni
zdvodni traté byla umisténa dvé hlavni loga klienta a dalsich 12 partnerskych log. Pro maximdlni
pritdhnuti pozornosti stdnek doplnila soutéZni obrazovka s priddnim loga spolec¢nosti.” Uspésnost
realizace potvrzuji slova klienta: “Zdvodni simuldtory mély u nasich zdkazniki i potencidlnich novych
zdkaznikii obrovsky uspéch a prinesly na nds stanek pozitivni atmosféru a soutézivost.”

Virtualn{ branding se za¢ina vyuzivat uz i na éeskych akcich. Prikladem je herni esport festival MCR
na brnénském vystavisti, kterého se zucastnily znamé spolecnosti z celé republiky. Mezi
spole¢nostmi jako je Ceska Sporitelna, Vodafone, KFC nebo Billa probihala marketingova bitva.
Neékteré spolecCnosti se rozhodly pouze rozdavat jidlo zdarma, ale vSichni vime, Ze navstévnici na to
dalsi den zapomenou. “V kontrastu jsme nachystali pohyblivy zavodni simulator s licencovanou F1
sedackou a virtudini realitou. Do virtudlni traté Monza jsme pridali logo DERCOS spolecnosti Vichy.
Za kazdy zdvod, ktery trval 5 minut, ndvstévnik videl logo vice nez 1000krdt. S cenou servisu cca
85.000 K¢, vychdzi jedno zobrazeni loga s WOW efekty na 25 halérii,” dodava obchodni reditelka.

Kazdy marketingovy specialista resi, jak co nejvice zvysit povédomi o znacce a jak nejlépe pritahnout
pozornost. Zavodni simuldtory s VR nebo obrovskymi obrazovkami jsou resenim, jak pritdhnout
maximalni pozornost navstévnikl. Cely Clanek o efektivité a cené virtualniho brandingu ve
spolupraci s britskou spolecnosti na konferenci elektronica si muzete prohlédnout zde.
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