V konzumaci zprav online jdeme hlavné po
kratkych textech a vetsinu z nas zajimaji
diskuze
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Studie Zpravodajstvi ve véku medialni fragmentace 2024, kterou realizuje ResSOLUTION
Group ve spolupraci s Nielsen, slavi 16 let existence. Kromé casovych rad nabizi data z
oblasti trendu v konzumaci zpravodajstvi, vyuzivani socialnich siti nebo poslechu podcastu,
dale segmentaci medialnich publik, hodnoceni duvéryhodnosti zdroju a nechybi ani postoje
k fake news. Shér dat probéhl v roce 2024 na reprezentativnim vzorku 1012 online
respondentu starsich 15 let.

Co je aktualné prvnim mistem, kam si jdou online konzumenti zprav pro ¢erstvé novinky? Pro skoro
dvé tretiny z nich jsou to stranky vyhledavace jako Seznam.cz nebo Google, teprve na druhém
misté (a s velkym odstupem) jsou zpravodajska média, a to konkrétné zpravodajsky web, ktery
navstévuji nejcastéji. 9 % respondentu se jako prvni podiva na socialni sité.

Kratké texty preferujeme pred videi

Z forem online zpravodajstvi sleduji uzivatelé, kteri alespon tydné konzumuji zpravodajstvi online,
hlavné kratkeé texty. Na déleném druhém misté jsou v soucasnosti (v pripadé minimalné tydenni
konzumace) vizualni formy, a to fotografie a videa. Dlouhé ¢lanky se zaradily az na ¢tvrté misto a
zvukové zaznamy zpravodajstvi na pateé.

Diskuze jako pridana hodnota k webovému obsahu

Jak studie dale ukazala, béznou soucasti konzumace zpravodajstvi na zpravodajskych webech je také
sledovéni uzivatelskych diskuzi k tématu. Pozornost jim dnes vénuje vét$ina online uzivateld,
pricemz nejvetsi cast (62 %) pouze pasivneé cte prispévky. Pokud jde o aktivni zapojeni, nejcastéjsi
je hodnoceni prispévku, kterému se vénuje 13 % respondenti. 11 % pak na prispévky reaguje a
6 % aktivné vklada své vlastni.

Samotné nazory na diskuze prinesly také zajimavé vysledky. Skoro 6 z 10 internetovych uzivatela
uvedlo, Ze diskuze na zpravodajskych webech vnima jako pridanou hodnotu k obsahu webu. Pro
37 % dotédzanych jsou dokonce zajimavéjsi nez samotny clanek. Co se tyCe anonymity
diskutujicich, tak 59 % se vyjadrilo, Ze diskuze na zpravodajskych webech by nemély byt
anonymni. 45 % respondenti je ochotnych prispivat do diskuze pod vlastnim jménem a
prijmenim.
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