DPMB spousti novou kampan, s realnymi
cestujicimi v hlavni roli
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»Jsme vic nez MHD", to je nazev noveé letakové kampané, kterou spousti Dopravni podnik
mésta Brna. Sklada se ze tri Casti, které bude dopravce postupné predstavovat v prubéhu
roku. Cestujici mohou kampan vidét predevsim ve vozech verejné dopravy.

Témér tri a pul tisice letaku zaplavilo fabiony vozu brnénského dopravniho podniku. Na sedmnacti
ruznych vizualech je k vidéni prvni faze nové kampané s ndzvem ,Jsme vic nez MHD". Ta volné
navazuje na uspésnou ,naborovku“, s kterou podnik prisel v druhé poloviné roku 2023. ,Opét jsme
vsadili na lehkou nadsdzku, vtip a jednoduchost. Nasim cilem je poukdzat na to, Ze brnénska MHD -
potazmo DPMB - nejsou jen a pouze vozy, jimiz lidé cestuji a travi v nich sviij ¢as. Na tento fakt
nahlizime z riznych aspektt, a tak vznikly jednotlivé ¢dsti této letdkové kampané,” priblizil Milos
Havranek, generalni reditel DPMB.

V prvni ¢asti se kampan zaméruje na to, co vSechno Ize v Salinach, trolejbusech a autobusech délat a
¢im vS§im pro cestujici Dopravni podnik mésta Brna a jeho sluzby jsou. Na letacich se tak objevuji
napriklad nésledujici hesla: ,Jsme misto, kde se muzete odvazat”, ,Jsme misto, kde o chuvy
neni nouze”, ,Jsme vas kosmeticky salon” a dalsi.

,V nasi nové kampani vystupuji lidé, které mizete potkdvat pri svych cestdach MHD. Oslovili jsme
redlné cestujici, kteri nase sluzby kazdodenné vyuzivaji,“ prozradil Havranek. Na vizuédlech k prvni
¢asti kampané se tak vystridaly na dvé desitky aktéru z rad béznych cestujicich. Ti se mohli prihlasit
pres vyzvu, kterou DPMB v lofiském roce uverejnil na socialnich sitich a na svém webu.

,Tvdri kampané jsem se chtéla stat, protoze Brno zboznuju a hlavné brnénskou MHD vyuzivam od
Sesti let. Prvni vec, kterou jsem udélala, kdyz jsem se sem pristéhovala byla, Ze jsem si Sla jako
sprdvnd Briiacka koupit &tvrtletni $alinkartu a citila se jako velkd frajerka,” uvedla Sarka
Touzinova, jedna z tvari kampané. ,/sem srdcar, MHD jezdim hlavné do prdce, Brno miluji a
nedam na néj dopustit. Po vicero cestdch po sveté povazuji brnénskou MHD za nejlepsi na sveté, a
proto jsem se na kampani chtél podilet,” dodal Ondrej Makes, dalsi z aktéru.

S jednotlivymi vizualy kampané se mohou lidé seznamit predevsim v tramvajich, trolejbusech,
autobusech a také na socidlnich sitich podniku. Dohromady ma tri ¢asti. Zbylé dvé podnik predstavi
v prubéhu roku 2025.
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