Vyrobci televizoru: Silné investice TCL a
stabilni Sony
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V zebricku dle investic do reklamni komunikace zaujima prvni misto spolecnost TCL, a to s
vyraznym naskokem. TCL investovalo do reklamy vice nez Sestkrat tolik co druhy Samsung,
coz naznacuje silnou strategii pro ziskani vétsiho podilu na ceském trhu. Jiz zavedené
znacky jako Sony, Samsung nebo LG si vSak alespon ve znalosti prozatim drzi pevnou
pozici. ,Sony pravdépodobné tézi i z asociace se svymi dalSimi produktovymi radami, jako
jsou herni konzole PlayStation,“dodava Martin Chalupnik z NADA Research.

Pravé Sony si v jinak velmi vyrovnaném zebricku TOP 5 dle znalosti mezirocné polepsSilo, zatimco
Samsung mirné klesl z prvniho na druhé misto. LG si udrzelo stabilni pozici a Panasonic s Philipsem
zaznamenaly mirny pokles.

Celkové data naznacCuji dynamicky vyvoj na trhu s televizory, kde tradicni lidri Celi rostouci
konkurenci novych hracu.

O NADA Research

NADA Research je predni spolecnost zamérend na poskytovani detailnich dat o ndkupnim,
spotrebnim a medidlnim chovdni ¢eskych spotrebitelil. Nabizi komplexni reporty a data, kterd
pomdhaji firmdam lépe porozumét svym zdkaznikiim a optimalizovat jejich marketingové strategie.
Diky robustni databdzi md NADA Research rychly pristup k informacim z mnoha oblasti.

Vyzkum byl realizovéan prostiednictvim internetového sbéru (CAWI) v rémci sbéru NARODNICH DAT
na vzorku 1 994 a 1 901 respondentt starsich 15 let ve dvou vinach: zari-prosinec 2022 a
zari-prosinec 2023. Autorem je NADA Research.

Monitoring reklamy Ad Intel prinasi uceleny a strukturovany prehled o tuzemské reklamé napric
celou medidlni sférou. V Ceské republice funguje jiZz od roku 2010. Data pro néj jsou ziskavana
nezavislym sbhérem (Televize, Tisk, Rozhlas), deklaracemi zapojenych subjekttu (OOH sektor) i
kombinaci obou pristupt (Internet). Sbér i analyza probihaji na zakladé transparentnich
metodologickych postupu.

*Cenikovd hodnota neni ekvivalentem redlnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru(na
redlnou cenu, kterou firmy za ndkup reklamniho prostoru skutec¢né zaplati, ma vliv rada faktort jako
celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprdce a podobné. Reporting
cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovsem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy soucasného
reklamniho trhu (umozriuje napr. porovndvat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou
apod.).
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