BILLA vydava novou Zpravu o udrzitelnosti a
potvrzuje v ni dodrzovani svych zavazku na
poli spolecenské odpovédnosti
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Obchodni retézec BILLA vydava novou Zpravu o udrzitelnosti, v niz rekapituluje své
spolecenské a enviromentalni zavazky a mapuje dosahovani svych cilu na poli udrzitelnosti.
Uvédomuje si nejen svoji odpovédnost viici spolecnosti a dopad své Cinnosti na zivotni
prostredi, ale i to, Ze dvéma tretinam zakazniku zalezi na udrzitelném chovani obchodnich
retézcu.

V nejnovejsi Zprave o udrzitelnosti BILLA mapuje Ctyri prioritni oblasti, na néz se ve své strategii
udrzitelnosti zaméruje, a to odpovédné vyrobky, spotreba energie, klima a zivotni prostredi,
zameéstnanci a spoleCenska odpovédnost. ,Uvédomujeme si dopad nasi ¢innosti na Zivotni prostredi i
na zivot lidi okolo nds, véetné nasich zaméstnancti. Proto neustdle hleddme cesty, jak sniZovat nasi
uhlikovou stopu, prispivat ke snizovdni dopadu nasi ¢innosti na Zivotni prostredi, podporujeme nase
zaméstnance, zdkazniky i potrebné ve vsech oblastech jejich Zivotti. Cilem nasi zprdvy je pristupovat
k nasemu podnikdni odpovedné, a snad i inspirovat ostatni k Zivotnimu stylu setrnému k lidskému
zdravi i Zivotnimu prostredi,” rekl u prilezitosti vydani jiz druhé Zpravy o udrzitelnosti Andreas
Jiiterbock, provozni feditel BILLA Ceskéa republika, a dod4va: ,Rok 2023 byl rokem vyzev i
prilezitosti. GlobdIni dodavatelské retézce se neustdle vyvijeji a obavy o klima jsou naléhavéjsi nez
kdykoli predtim. Nds tym reaguje pruzné a pri kazdem kroku dbd na efektivitu, inovace a
odpovédnost. BILLA Ceskd republika i naddle vytrvale usiluje o vytvdreni pozitivnich a trvalych
zmen, at uz jde o snizovdni emisi uhliku, zlepsovani nakldddni s odpady nebo ziskavdni lokdlnich,
udrzitelnéjsich vyrobki.”

Jednim z vyznamnych témat aktualni Zpravy o udrzitelnosti spole¢nosti BILLA jsou uspéchy

v oblasti energetické Gcinnosti. Diky investicim do obnovitelnych zdroji energie a optimalizaci
spotreby energie na svych prodejnach dosahla vyznamného pokroku ve snizovani uhlikové stopy.
Vyrazné k tomu prispiva také zavadeéni a rozsSirovani novych a modernich technologii. At uz jsou to
digitalni cenovky, samoobsluzné pokladny nebo dalsi technologie snizujici ¢i zcela eliminujici
spotrebu papiru, tonert nebo energii. BILLA rovnéz ukazuje smér, kterym se ubird v ramci snizovani
spotreby elektrické energie z verejné sité rozsirovanim fotovoltaickych elektraren. Jen diky zavadéni
novych technologii, zejména diky efektivnéjsSimu systému rizeni spotreby elektrické energie a
vytapéni v poslednich trech letech snizila provozni emise sklenikovych plyni 0 9,5 % a jen emise z
vytépéni klesly o 23,7 %.

Ve své aktudlni zpravé BILLA rovnéz potvrzuje dodrzovani svych zavazku ve vytvareni dobrych
zivotnich podminek zvirat ¢i dodrzovani zavazku ukonceni prodeje klecovych vajec, zivych kapru Ci
zabavni pyrotechniky.

Vyznamnou roli v odpovédném chovani hraje naklddani s odpady a boj proti plytvani potravinami. I
na tomto poli BILLA udélala vyznamné pokroky, napriklad zavedenim prodeje tasek se zlevnénym
ovocem a zeleninou nebo posilenim dodéavek neprodanych produktu do potravinovych bank.

,Udrzitelnost je vSak pro nds cestou, nikoli cilem. I naddle se budeme vénovat adaptaci naSich



strategii a vzdy budeme usilovat o vlastni rozvoj. Tato zprdva predstavuje nejen kroky, které jsme
ucinili, ale také opétovné potvrzeni naseho zdvazku k neustdlému zdokonalovani. Potencidl, ktery
vnimdme, nds inspiruje k dosazeni skutec¢nych, pozitivnich zmén béhem ndsledujicich let. Spole¢né
utvdrime budoucnost, kterd je nejen udrzitelnd, ale privétivd pro vsechny. Dékujeme vsem, kteri jsou
na této cesté s nami,” rika ke zpravé Andreas Jiiterbock.

U prilezitosti vydani Zpravy o udrzitelnosti si BILLA nechala udélat pruzkum, jak lidé vnimaji
udrzitelné chovani obchodnich retézct. Z prizkumu vyplynulo, Ze 2/3 respondentt (67 %) zélezi na
tom, zda se obchodnici, u nichz nakupuji, chovaji udrzitelné. Duraz na odpovédné chovani retézct
pak kladou predevsim zeny (73,9 %).

Sami zakaznici se pak chovaji udrZitelné a vyuzivaji moznosti, které jim retézce davaji. Tri ¢tvrtiny
lidi (73 %) alespon obcas nakupuji zlevnéné ovoce a zeleninu a 69 % lidi nakupuje obcas zlevnéné
potraviny s blizicim se datem spotreby, priCemz plna ctvrtina lidi je nakupuje pravidelné (26 %).
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