Spolecnost Hisense se ve 3. ctvrtleti 2024
umistila na druhém misté na globalnim trhu
luxusnich televizoru
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Ve tretim cCtvrtleti se trh s luxusnimi televizory tésil rekordnimu 51% meziro¢nimu rustu
objemu dodavek na globalnim trhu. Objem dodavek mini LED televizora zaznamenal
ohromujici 102% meziro¢ni narust, ¢cimz prekonal objem dodavek OLED televizoru. Objem
dodavek televizoru OD-LCD rovnéz vzrostl o vice nez 50 %, pricemz ¢tvrtletni objem
dodavek poprvé prekrocil hranici 4 miliont kusu.

Spole¢nost Hisense je lidrem mezi ¢inskymi znaCkami diky svym uspéSnym luxusnim televizorm.
Otevrela zamorsky trh s kvalitnimi laserovymi televizory s cenou v rozmezi 3000 az 5000 dolart.
Letos oznamena certifikace Xbox dale doklada technickou zdatnost a konkurenceschopnost
spolecnosti Hisense a jejich $pickovych produkti.

Jakozto svétova jedniCka na trhu 100palcovych televizoru udava spole¢nost Hisense trendy v oblasti
velkoplo$nych televizort, a zajiStuje tak zakaznikim ¢im dal lep$i zézitky. Diky tomu, Ze se
spolecnost stala oficidlnim partnerem hry Black Myth: Wukong, poskytuje zdkaznikim hru, ktera je
pohlti, i herni rezimy na miru. V dusledku toho se spolecnost Hisense umistila na prvnim misté z
hlediska prodeju televizoru s thloprickou 100 a vice palct ve zhruba 20 zemich vCetné Japonska,
Némecka, Italie, Velké Britanie, Francie a Spanélska v obdobi od ledna do zai{ 2024.

Kromé toho spolecnost Hisense také vyrazné zviditelnila svou znacku, technologie a produkty diky
sponzorovani globalnich sportovnich akci, jako je FIFA Club World Cup 2025™. Technologie
spolecnosti Hisense vyuzivajici umélou inteligenci poskytuji uzivatelim bezkonkurenc¢ni obraz v HD
rozliSeni a zaroven prinasi obsahové bohaté informace o samotnych sportovnich udélostech.

SpolecCnost Hisense pokracuje ve zkoumani inovaci v oblasti technologie vyuzivajici umélou
inteligenci, ktera podporuje personalizovany obsah a interakce zaloZené na inteligenci. Prosazuje tim
nové trendy a predznamenava budoucnost inteligentni domaci zabavy.

O spolecnosti Hisense

Hisense je predni svétova znacka domécich spotrebicu a spotrebni elektroniky. Podle spolecnosti
Omdia se Hisense v roce 2023 i v prvni poloviné roku 2024 umistila na 2. misté v celosvétovém
zebricku dodavateld televizord a na 1. misté v kategorii 100palcovych televizoru. Spole¢nost rychle
expandovala a plisobi ve vice nez 160 zemich. Specializuje se na multimediélni zbozi, doméci
spotrebice a inteligentni informacni technologie.
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