TOP 7 na svété! Cesky olympijsky tym
exceluje na Facebooku i Instagramu

19.11.2024 - Vendula Holkova | Ceska olympijska

Ve skupiné B s 35 vybory, které na olympijské hry v Parizi vyslaly od 40 do 124 sportovc,
za sebou Cesko nechalo v po¢tu reakci, lajkii, komentait a sdileni u prispévki na
Facebooku, Instagramu, TikToku, X a YouTube vyrazné vétsi zemé jako napriklad Mexiko,
Chile ¢i Turecko. V celkovém porovnani engagementu na vSech sitich pak obsadilo v obdobi
od 12. ¢ervence do 25. srpna sedmou pricku.

»Z Evropy se pred nami celkové umistila jenom Velka Britanie, domaci Francie a Némecko, coz jsou
véechno stéaty, které reprezentovalo mnohem vice sportovci a maji vyrazné vétsi populaci. Za Cesko
v Parizi nastoupilo 111 olympioniki a my jsme vedle jejich vykona komunikovali také jejich pribéhy,
a to jak pred hrami, tak i po nich. Podporujeme je totiz celorocné,” rika séf digitalni komunikace
COV Tomas Houska.

Na Facebooku dosahl obsah Ceského olympijského tymu patého nejvyssiho engagementu, coZ je po
Velké Britanii druhy nejlepsi evropsky vysledek. ,Nasim nejlajkovanéjsim prispévkem na Facebooku
se stalo video ty¢karky Amalie Svabikové, ktera ve finale posunula ¢esky rekord. Na této siti ale
fungovaly treba i odkazy s clanky, Sermiri chytajici bronz na Olympijském festivalu u jezera Most
zaujali stejné jako prispévky z Parize,” popisuje Houska

,Pred hrami jsme navic postupné ve fanouscich budovali ocekavani a po nich jsme nadale sledovali
cesty nasich sportovct, at uz Slo tfeba o navrat bronzového Sermire Jiriho Berana domu nebo
mistrovstvi svéta v rychlostni kanoistice, kde si zlaty kajakar Josef Dostdl vyjel dalsi medaili, a to
dokonce se snoubenkou, rovnéz olympionickou, Anezkou Paloudovou,”“ dodava.

Doméci Francie, ktera méla navic druhou nejpocetnéjsi vypravu, je v tomto zebricku sedma. Nejvice
interakci zaznamenaly USA, nasledované Velkou Britanii, Brazilii a Australii.

Na Instagramu se Cesko v poétu interakci umistilo jen o dvé pricky niZe nez na Facebooku. Za sebou
nechalo zemé jako Australie, Kanada ¢i Mexiko. ,0d 17. ¢ervna do 18. srpna jsme na Instagramu
publikovali 275 fotek, 288 reels a 158 carouseld. Ve stories jsme pak zverejnili 1 606 pribéhu,” lici
Houska a pokracuje: ,Fanousky bavily hlavné reels, kterymi jsme mimo jiné Casto vtipné reagovali na
aktudlni déni. Napriklad scénka ze Simpsonovych odkazujici k nastupové kolekci méla pres 800 tisic
zhlédnuti. Uspésné byly i medailové grafiky, kdy kazdou jednu z nich vidélo na ptil milionu
uzivateld.”

Fanous$ky Ceského tymu ale zajimaly i vykony zahrani¢nich sportovci. Video americké gymnastky
Simone Bilesové mélo na Facebooku pres dva miliony zhlédnuti, na Instagramu pak témer milion a
pul.

V poétu interakci na TikToku skonc¢il Cesky olympijsky tym jen tésné mimo TOP 10. ,Jde o delsi
obdobi nez v samotném vyzkumu, ale v prubéhu deviti tydnl ziskal nas obsah na této siti necelych
dvanact miliont zhlédnuti, pres 900 tisic lajki a 28 tisic komentéaru,” vyjmenovava Houska. Na
YouTube pak mél devaty nejvyssi narust fanouskl a sedmy nejvy$si engagement, a to i presto, ze se
soustredil na vlastni platformu czechteam.tv.

,Bezplatna olympijska videoplatforma vznikla propojenim Ceského olympijského vyboru, medialniho



domu Czech News Center, internetové televize Fameplay a komunika¢ni skupiny WPP. Uz potreti
jsme diky ni fanousky uspésné prenesli primo do centra déni olympijského tymu. At uz Slo o zakulisi
organizace her, piipravy sportovcll, déni v PariZi v Ceském domé nebo na Olympijském festivalu u
jezera Most. Uz pred hrami videa dosahla na milion zhlédnuti, souhrnné to pak byly Ctyri miliony,“
uzavrel.

Cisla dokazuji, pro¢ je Cesky olympijsky tym v oblasti digitalni komunikace povaZzovany mezi
narodnimi olympijskymi vybory za lidra. Navic jiz v kvétnu hostil Cesky olympijsky vybor v Praze
seminar ANOC a jeho zastupci prednéseli i na neddvném zasedani ANOC v Portugalsku.

Vyzkum dale ukdzal, Ze celkové s obsahem nejvice interagovali sportovni nadSenci na Instagramu,
kde prispévky nérodnich olympijskych vyboru ziskaly vice nez 230 miliont interakci. Druhy
Facebook jich mél pres 41 miliont a jen o milion méné jich fanousci zanechali na TikToku, a to i
presto, Ze zde bylo publikovano pétkrat méné prispévku. Naopak na X, kde bylo obsahu zverejnéno
nejvice, se sportovni priznivci zapojovali témér nejméné.

Druhou nejvyuzivanéjsi platformou se stal Facebook, na kterém olympijské tymy celkem zverejnily
24 a pul tisic prispévku. A to i pres to, ze jeho uzivatelé s obsahem neinteraguji v takové mire jako na
Instagramu ¢i TikToku. Navic bylo na této platformé zverejnéno nejvice prispévku pred hrami i po
jejich zakonceni.

Aktivni facebookovou stranku ma 190 vybor(, témér polovina z nich ji vyuziva nejvice a pro 18 je
dokonce jedinym ucCtem na socialnich sitich. Vedle Evropy a Ameriky mél obsah na Facebooku
uspéch také v Africe. Z dvaceti narodnich olympijskych vyboru, které na této siti zaznamenaly
nejvetsi rust, je hned ¢tvrtina z tohoto kontinentu. Treti misto v porovnani obsadila Botswana, ¢tvrté
Alzirsko, sedmé Jihoafricka republika, osmé Kena a trinacté Zambie.

Ucet na TikToku md zaloZeny pouze neceld polovina narodnich olympijskych vyborti a aktivné ho
pouziva jen 73 z nich. Nejvice zhlédnuti a engagementu zaznamenaly USA, které se vénovaly méné
formélnimu obsahu vCetné trendu a odhalovani zakulisi, a také se zamérily na oblibené sportovce a
highlighty her. Vedle videi zde fungovaly i carousely, diky kterym si sledujici ziskalo napriklad Peru.
Celkové TikTok fanousky z Jizni Ameriky bavi - hned dvé zemé totiz figuruji mezi péti s nejvyssSim
narustem followerd, a to Brazilie a Kolumbie.

Kratka videa vedle TikToku a Instagramu méla uspéch také na YouTube, ackoliv jich na této
platformé bylo celkové zverejnéno o polovinu méné nez téch dlouhych. Shorts vsak vygenerovala o
70 % vice celkovych interakci a o 5 % vice zhlédnuti.

Kompletni vysledky vyzkumu vcetné porovnani s hrami v Tokiu 2020 najdete zde. Agentura
Redtorch, ktera ho zpracovala, si od roku 2014 vybudovala na poli sportovniho marketingu silnou
povést. Vedle Asociace narodnich olympijskych vybora (ANOC) spolupracuje napriklad s
Mezinarodni lyZarskou a snowboardingovou federaci ¢i Mezindrodni cyklistickou unii.

http://www.olympijskytym.cz/article/top-7-na-svete-cesky-olympijsky-tym-exceluje-na-facebooku-i-inst
agramu



http://www.olympijskytym.cz/article/top-7-na-svete-cesky-olympijsky-tym-exceluje-na-facebooku-i-instagramu
http://www.olympijskytym.cz/article/top-7-na-svete-cesky-olympijsky-tym-exceluje-na-facebooku-i-instagramu

