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Veletrh CZECHBUS jako odborny veletrh tradicné predstavuje technologické novinky a
trendy v sekcich autobusiu, hromadné dopravy, telematiky nebo servisni techniky od
nejvyznamnéjsSich firem v oboru, jako jsou napriklad Iveco Czech Republic, SOR Libchavy,
Skoda Group, SCANIA, Busplan, Molpir, Rosero, Turancar, Man Truck & Bus, KHMC, AD
technik a rada dalSich.

IO témata budoucnosti ¢eského exportu projevilo zdjem na 460 zastupcu ¢eskych firem. Ti se
ucastnili zajimavych prednasek a diskuzi s odborniky z prednich ¢eskych exportné orientovanych
spolecnosti, jako jsou napriklad Tawesco, EMCO, IGLUU, Livesport nebo Direct. Hlavnimi tématy
summitu byly Ceské investice v zahranici, potencial evropského trhu ¢i startupova témata.
Konferenci zahdjil generalni reditel CzechTrade Radomil Dolezal na téma Nové exportni trhy v
reakci na geopolitické vyzvy a v prubéhu akce vystoupil také ministr prumyslu a obchodu Lukas
Vic¢ek na téma vyznamu ¢eského exportu a dulezitosti zajisténi jeho podpory.

Program tretiho rocniku Future of Export Summit 2024 naplnil kapacitu Cubex Centra Praha. Na
podiu si slovo predavali predstavitelé nejriznéjsich instituci a spolecnosti, a to Ministerstva
prumyslu a obchodu (MPO), zastupci vedoucich pozic z renomovanych ¢eskych firem i reditelé
zahraniCnich kancelari a dalsi zastupci agentury CzechTrade. Diskutovalo se napriklad o investicich,
nevyuzitém potencidlu EU pro Ceské exportéry, inovativnich metodach financovani, vyuzivani Al
nebo prezentaci na zahrani¢nich veletrzich.

Akci zahdjil generalni reditel CzechTrade Radomil Dolezal. ,Geopolitickd situace prochdzi
dynamickymi zménami, které nds nuti k tomu, abychom prehodnotili naSe tradi¢ni obchodni vztahy,
zvazovali rizika a hledali nové prilezZitosti. Vérime, ze i tato obdobi nejistoty mohou prinést nové
moznosti a umoznit ceskym firmdm prosadit se na trzich, kde jsou produkty s ¢eskym ptivodem stdle
vice ocenovdny pro svou kvalitu, spolehlivost a inovativni reseni,” ekl Radomil Dolezal a dodal: ,Roli
CzechTrade je byt oporou ¢eskym exportérum, kteri se vyddvaji do nezndma, a pomoci jim nejen pri
vstupu na nové trhy, ale i v adaptaci na nové ekonomické podminky. Zaroven vSak chapeme, ze
kazda firma md své specifické potreby a kapacity, a proto klademe diiraz na individudlni pristup. Je
také pozitivni Ze je tu rada novych destinaci, jako napriklad zemé ASEANu, Latinské Ameriky,
Stredni Asie Ci Indie, které dynamicky rostou a diky rostouci poptdvce po kvalitnim zbozi a sluzbdch
z Evropy oteviraji nové prilezitosti pro ceské exportéry.”

Akce se zlcastnil také ministr prumyslu a obchodu Lukas VIcek. ,Pro ¢eské firmy je agentura
CzechTrade klicovym partnerem pri hleddni novych prilezitosti na zahranicnich trzich. Dekuji proto
za uspordddni dnesni tispésné akce Future of Export Summit 2024, kde jsem mimo jiné predstavil
svilj pohled na export jako jednu z cest, jak Cesko dostaneme do top 10 zemi Evropské unie,” rekl.

V hlavni ¢4sti konference vystoupila viceguvernérka Ceské narodni banky Eva Zamrazilovd, ktera



Vv

CzechTrade Miroslav Mand4k na téma Ceské investice v zahranici, jejich trendy a potencial. David
Miiller, vrchni reditel sekce Evropské unie a zahrani¢niho obchodu MPO se vénoval tomu, co jsme
ziskali a co nas ¢eské po 20 letech v EU. Poslednim rec¢nikem v hlavni ¢asti programu byla, s
vystoupenim na téma Born to be global, Communication & Scouting v Tensor Ventures Katerina
Syslova, ktera predstavila uspéchy ceskych startupl ve svété a co je odliSuje od téch zahrani¢nich.

Soucasti programu byla panelova diskuze, kde diskutovali jednatelka a CEO spole¢nosti Tawesco
Margita Rejchrtova, Strategy & Vision v IGLUU Martin Mucha a zakladatel firmy EMCO Zdenék
Jahoda. Panelovou diskuzi prolinaly vysledky unikétniho exportniho pruzkumu. Na otazky odpovidalo
témeér 180 respondentu. Z pruzkumu napriiklad vyslo, ze pfimou cestou na trhy Evropské unie
exportuje 75 %, prostrednictvim spoluprace s distributory 47 % a celych 16 % firem pracuje se
zahrani¢nim distributorem pro vice zemi. Pruzkum déle ukézal, ze do vlastnich zastoupeni nebo
vyroby v zahrani¢i investuje 24 % firem, a to zejména na Slovensku, v Polsku, Némecku, Madarsku,
Rakousku, USA nebo v Indii.

Celkem 59 % firem také uvedlo, Ze je pro né dulezité budovat svou znacku v zahrani¢i. Neni
prekvapenim, ze pro udrzeni konkurenceschopnosti povazuji firmy za klicové unikatnost vyrobku,
zakaznicky servis, kvalitni exportni tym, marketing, budovani znacky a cenu. Zajimavym poznatkem
je, ze Al nastroje vyuziva 40 % firem, 38 % je zatim planuje a 22 % o vyuziti viibec neuvazuje.
Nejcastéji Al firmam slouzi pro preklady a personalizaci marketingu. Celkem 75 % firem také uvedlo,
Ze pro prezentaci v zahranic¢i vyuziva veletrhy.

Interaktivni ¢asti summitu byly Ctyri paralelni diskuzni bloky, kam se ucCastnici mohli zapojovat a
prispivat svymi dotazy. Bloky jsou vzdy zaméreny na konkrétni témata tak, aby si i¢astnici mohli
vybrat mistnost dle svych preferenci.

Prvnim z nich bylo téma s nazvem Digitalni revoluce v zahranici, kde se mluvilo o unikatnich
obchodnich modelech, déle zplsobech, jak Al prekonava mezinarodni obchodni bariéry nebo tvorba
digitélnich touchpointd.

V druhém bloku se diskutujici soustredili na téma Prekonavani bariér na zahranic¢nich trzich,
konkrétné na dotace a protekcionismus jako jsou prekazky vyvozu, inovativni metody pro exportéry a
vyuzivani exportnich inkubatoru.

Treti blok byl zaméren na oblast Jak zazarit v zahranici. Zde probihaly diskuze, kde se Ucastnici
dozvédéli klicové tipy pro uspéch na veletrhu nebo praktické rady a tipy na dobry prvni dojem pri
obchodnich jednénich.

Posledni blok byl o prilezitostech v zemich ASEANu, kde byla vyhodnocena rizika v zemich tohoto
regionu a perspektivni spoluprace na Jihovychodnich trzich.
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