Seznam.cz se v marketingove kampani
rozchazi s reklamou
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Kreativni koncept zalozeny na dialogu plném klisé, které zname napriklad pri ukonceni
dlouholetého vztahu, vznikl in-house v marketingovém tymu. Grafické navrhy pracuji s
rozchodovymi frazemi jako napriklad: Mam té rada, ale nékdy je té moc. Promin, reklamo...
»Veérime, zZe zjednodusSeni je cestou, jak toto relativné technické téma lidem dobre vysvétlit
a priblizit,” objasnuje podstatu kampané Aneta Zitkova, senior brand manazerka
Seznam.cz.

,Pri vymysleni kreativniho konceptu jsme vychdzeli z presvédceni, Ze nasi uzivatelé trdvi s nasimi
produkty v pritbéhu dne hodné casu a chtéji mit své oblibené sluzby dostupné v co nejlepsi mozné
podobé. Stejné to funguje i ve vztazich. Chcete vedle sebe partnera, ktery je pro vds tou nejlepsi
moznou volbou. A jakkoli v Seznamu vzdy pracujeme s reklamou velmi Setrné, aby naSe uzivatele
neobtézovala, vnimdme, Ze nékteri jsou ochotni si priplatit za ni¢im neruSeny zazitek z konzumace
nasich sluzeb. Paralela s mezilidskymi vztahy nds privedla na myslenku rozchodu s néc¢im, co uz ndm
naddle nevyhovuje. V tomto pripadé s reklamou,” vysvétluje genezi kreativniho napadu Aneta
Zitkova.

Kampan se ve své prvni fazi od rijna do prosince letoSniho roku objevi primarné ve vlastnim
reklamnim prostoru firmy a bude vyhradné online. Vyuzivat bude klasické bannery, animace a
formaty stories v aplikaci Seznam.cz i na socialnich sitich nebo poutani béhem prehravanych videi.
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