Andy Sitta: Klienti si zacCinaji uvedomovat, ze
podpora brandu ma smysl
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Andy Sitta je zkuSeny marketér a Séf Seznam Brand Studia, které pro klienty tvori nativni
kampané nabité skvélymi napady. I diky tomu za svoji praci sbira ocenéni v Cesku i v
zahranici. A my jsme se ho zeptali, jak klienti nativni reklamu vnimaji, o jaké trendy se
zajimaji a jak by méla vypadat uspésna kampan zaloZzena na obsahu.

Inzerenti nejvic slysi na ¢isla. Jak jim vysvétlit, ze konverze nejsou vSechno?

I kdyz tlak na vykon kampani trva, stale vice klientl si uvédomuje, ze dulezita je i podpora brandu.
Pokud je zakaznici budou zndt, Sance, Ze u nich nakoupi, roste. A kvalitni komercni obsah jim s
budovénim a posilovanim znacky muze pomoct. Kreativné zpracované obsahové formaty, jako jsou
Seznam Native nebo Seznam Talks, na$im klientum prinaseji zajimavé vysledky. Lidé u nich totiz
travi ¢as dobrovolné a interaguji s obsahem - at uz diky gamifika¢nim ¢i aktiva¢nim prvkum, silnému
pribéhu, ktery vyvolava emoce, nebo treba chytrému umisténi reklamy do audia. Promyslené
zpracovani spojené s vysokym prumérnym casem, ktery clovék konzumaci obsahu vénuje, pak
zpusobi, ze si lidé konkrétni znacku snéze vybavi.

Néco jako reklamka

Seznam Brand Studio, které tvori tym stratégu, kreativcu, projektovych manazeru, editortu a tvarct
obsahu, analytikl, grafiki a kodéru, predstavuje samostatnou kreativni jednotku uvnitt Seznamu. Uz
pres 5 let dokazuje, ze reklama nemusi lidi $tvat, a navic maze vylepsit vnimani znacek. Diky tomu,
ze Brand Studio kampané stavi na nativnim obsahu, dokaze nenasilné oslovit i lidi, kteri klasickou
reklamu bézné ignoruji. A rada prestiznich ocenéni dokazuje, Ze se mu to dari.

Nativni reklameé se vénujes uz par let. Jak se za tu dobu zménila?

Jisté je, Ze z pohledu obratu nativni reklama rok od roku roste. NaSe trzby se od roku 2019
ztrojnasobily. Muze za to vétsi chut klienta investovat do brandovych kampani. A kvalitni obsah je
pro podporu znacky klicovy. Seznam Native, ktery v ramci reklamniho portfolia Seznamu patri mezi
prémiové formaty, je stdle zajimavéjsi pro stavajici i nové klienty. Ti za¢inaji chapat, Ze nativni
kampané uz nejsou jen alternativou ke standardni reklamé, ale prostredkem, jak oslovit potencialni
zékazniky, kteri jsou vaci tradi¢nim reklamnim formatim imunni.

Andy Sitta stoji v ¢ele Seznam Brand Studia uz ¢tyri roky.

Existuje v nativni reklamé néjaky trend, o ktery se klienti zajimaji?

ktery jsou klienti zvykli treba u videokampani, ale presto je jejich vliv silny, protoze je lidé
poslouchaji soustredéni, a tim si obsah 1épe zapamatuji. Trendem je také obsah generovany umélou
inteligenci. I kdyz se muze zdét, Zze nas generativni jazykové modely ohrozuji, vérim, ze kvalitni
obsah si cestu k lidem najde a ti nejlepsi kreativni tvirci se nemusi bat, Ze by je Al nahradila. O tom



jsme se presvédcili i u kampané pro znacku Renault, kde jsme jazykovy model ChatGPT zkusili vyuzit
k vytvoreni zdkladu scénare Pohadek do auta, ale rychle zjistili, ze pak rychle ztratily svoji ptivodni
originalitu. Nakonec jsme ChatGPT vyuzili pro pomoc s nazvy postav a mist. Finalni pribéhy se bez
lidského faktoru zkratka neobesly.

V ramci AGSR jsi garantem kategorie Obsahova spoluprace roku. Co by podle
tebe v Gispésné kampani, ktera stoji na obsahu, nemélo chybét?

Stejné jako u jakékoliv marketingové komunikace, zakladem je vzdy dobra strategie. Znacka musi
védeét, kde je a kam se chce dostat. Kdyz pak na to jde pres obsah, je dilezité, aby téma rezonovalo
mezi lidmi. Je totiz treba zachytit jejich pozornost a tu drzet - ne na vteriny, ale na minuty. Nesmi se
z toho tak délat bézna reklama. Zaroven by ale nemeélo jit jen o pékny obsah. Znacka na sebe ma
nabalit konkrétni asociace, které vychazi praveé z té strategie na zacatku.

Které agentury se utkaji o ceny v rdmci Agenturni spoluprace roku za rok 2023? To zjistite v nasem
clanku.
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