Kampan Stay in Prague poprveé zaplatili sami
turisté diky vynosum z poplatku z pobytu
11.10.2022 - | Magistrat hlavniho mésta Prahy

»Ve spolupraci s Prague City Tourism se nam podarilo pripravit a nastartovat radu skvélych
projektu, kterymi ménime pristup Prahy k turistickému ruchu. Diky marketingovym
kampanim, které nyni financujeme z vynosu z navyseného poplatku z pobytu, do metropole
zacina jezdit kultivovanéjsi klientela, na niz chceme cilit i do budoucna,” rika Hana
Trestikova, radni hl. m. Prahy pro kulturu a cestovni ruch.

Trimésicni kampan v hodnoté 7,5 milionu korun, kterd probihala od cervna do zari a podporila novu
image Prahy, se zamérila na bonitnéjsi klientelu ve véku od 35 let. V ramci digitalni ¢ésti
zaznamenala celkem 118 429 370 zobrazeni z jedenacti predem definovanych evropskych zemi.
Podle dat pokraCovaly témér dva miliony uzivateltl na web stayinprague.eu a pres 16 tisic z nich
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navic podle udaji z nasich turistickych center zaznamenali vysokou koncentraci ndvstévniki prave z
téchto zemi. I méstskou kartu Prague Visitor Pass nejvice online kupovali Nemci a Italové, coz
potvrzuje, Ze do metropole turisté z téchto zemi redlné prijeli,” shrnuje predseda predstavenstva
Prague City Tourism FrantiSek Cipro a dodava: ,Diky vySsimu vybéru poplatku z pobytu a jeho
ndsledné reinvestici do udrziteIného turismu mizeme koncepcné pldanovat nase marketingové
aktivity a motivovat turisty, které zajimaji primdrné kvalitni sluzby, historie, pamdtky nebo prémiové
gastronomické sluzby Prahy.”

Kampan tak zajistila trvalé financovani. ,V minulosti se v rozpoctu Prahy tezko hledaly prostredky na
podporu turismu, coz mélo vliv na podfinancovdni této oblasti. Po dohodé s podnikateli z hotelnictvi
jsme stanovili vysi poplatku z ubytovani a meésto podstatnou c¢dst vybranych penéz nyni vraci zpét do
kultivace cestovniho ruchu. Tési mé, Ze jsme novym mechanismem zajistili trvaly zpiisob financovdni
této oblasti,” doplnuje nameéstek primatora hl. m. Prahy Pavel Vyhnanek zodpovédny za oblast
financi a rozpoctu.

Kampan Stay in Prague navazala na zdarilou zimni variantu a probihala na predem nadefinovanych
trzich. Spole¢nost Prague City Tourism cilila na evropské trhy, LetiSté Praha spustilo Stay in Prague
ve Spojenych statech americkych a agentura Czechtourism v zemich Blizkého vychodu.

,Velmi si vazime dlouhodobé spoluprdce s Prague City Tourism a efektivnich kampani, na kterych se
podilime a ddvaji ndm smysl. Je evidentni, ze Praha md dostatecny potencidl prildkat zahranicni
turisty, kteri jsou ochotni za kvalitni ubytovani a sluzby také zaplatit vyssi cenu. Diky temto aktivitdm
se letos podarilo hoteltim vradtit se na priumérnou cenu z roku 2019 a jsme presvédceni, Ze se povede
spolec¢né dalsimi kampanémi také zvysovat primérnou obsazenost. Je to diilezité nejen pro
provozovatele sluzeb, ale i pro samotné obyvatele Prahy, kteri jsou na prdci v cestovnim ruchu a
navazujicich profesich existencné zdvisli,” uzavira prezident Asociace hoteli a restauraci CR Vaclav
Starek.

Podle zastupcl Prague City Tourism se prokazatelné dari ldkat do metropole turisty se zdjmem o
kvalitni sluzby obohacené o kulturu a gastronomii. Ukazuji to i data ziskana v rdmci spoluprace se



spolecnosti Mastercard. Turisté si hojné vybiraji prémiové podniky a stale castéji miri i mimo
centrum.



https://www.praha.eu/jnp/cz/o_meste/magistrat/tiskovy_servis/tiskove_zpravy/kampan_stay_in_prague_poprve_zaplatili.html
https://www.praha.eu/jnp/cz/o_meste/magistrat/tiskovy_servis/tiskove_zpravy/kampan_stay_in_prague_poprve_zaplatili.html

