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Martin Palounek, dalsi vitéz nasi RTB jizdy, nam v rozhovoru poodhalil své zkuSenosti s
ubytkem cookies tretich stran, testovanim cookieless reseni a vyzvami spojenymi s novymi
strategiemi pro cileni reklamy. Jaké dopady maji zmény v digitalnim prostredi na jeho
klienty a co ocekava od budouciho vyvoje RTB?

Jakym zpusobem jste poprvé pocitili ubytek cookies tretich
stran?

25. kvéten 2018 - ten den vstoupilo v platnost GDPR a velkd Cast technologickych hrac¢u preventivné
omezila cookie matching. V nadchéazejicich dvou tydnech jsme se slzou v oku sledovali nevyhnutelny
upadek remarketingovych publik, ktery se u nékterych klientl zastavil tfeba i na pétiné puvodniho
objemu. Dalsim takovym zemétresenim, které dopadlo na vSechny, byl prechod na opt-in u cookie list
v lednu 2022. Paradoxné omezeni cookies u Safari, Edge a Firefoxu se na kampanich projevilo

vyrazné méné. Informovany souhlas uzivatele a jeho ziskani pro nas predstavuje mnohem dulezitéjsi
problém nez typ identifikatoru, ktery pouzijeme k cileni a vyhodnocovani reklamy.

Jak se vam osvédcilo vyuziti 1st party dat na Seznamu?

Kdyz je spravné nastavena strategie vyuziti 1st party dat a tomu odpovidajici kreativa, ma i obycejny
retargeting zpravidla lepsi vysledky nez prospectingové kampané. Zapojeni CRM/CDP systému tyto
scénare posouva na dalsi uroven. Aby ale vubec davalo smysl kampan optimalizovat, tak opét plati,
ze nejveétsi komplikaci je ziskani souhlasu dostate¢né velkého objemu uzivatelu. Cileni na bazi 1 000
zékaznikl je vzdy v zasadé stielba naslepo.

Dlouhodobé v agenture vyuzivame radu cileni, kterd jsou z definice ,no-cookie” -
kontextové cileni. Jednd se o cileni na konkrétni témata, kategorie ¢ldanki, geolokaci,
externi faktory typu pocasi, zarizeni, verze prohlizece apod. V zavislosti na cilech a cilové
skupiné klienta pak maji tyto pristupy ruznou miru uspésnosti, nelze totiz aplikovat jedno
reseni pro vsechny typy klienti a vertikaly.

Martin Palounek, specialista, Publicis Groupe

Ktera cookieless reseni jste doposud otestovali? A s jakym



vysledkem?

Co se tyce alternativnich ID systému; jako viibec prvni zadavatel jsme letos vyzkouseli Czech Ad ID
pro klienta Big Shock! a prvni Cisla vypadaji velmi pozitivné. Hlavné mame radost z toho, ze Ize skrze
Adform s vyuzitim funkce dual look cilit primo na Czech Ad ID bez nutnosti zapojenich dalSich
identifikatora. TaktéZ se nam dari rozsirovat zasah a lépe ridit frekvenci s vyuzitim ID Fusion.

S interpretaci vysledku je to u téchto typu identifikatoru pomérné slozité, vyhodnoceni nam
komplikuji stale jesté vSudypritomné cookies. Jednoznacné vysledky Ize vytadhnout pouze z velmi
malého objemu trafficu. Nicméné vzhledem k aktudlnimu vyvoji vérime, ze se ndm expertiza s
cookieless reSenim v budoucnu vrati ve chvili, kdy mnozstvi impresi bez cookies dale naroste.

Vice informaci o se dozvite na naSem webu.

Jaky je vas nazor na novy obrat Google z konce podpory
cookies tretich stran na moznost volby uzivatele?

Z dlouhodobého hlediska se pro néas nic neméni. Navrhovana cesta nechat vypnuti cookies na
uzivateli stejné povede ke snizeni celkového objemu prohlizecu s cookies. Google svym rozhodnutim
v zasadé priznal, Ze alternativni reSeni Privacy Sandbox neni pripravené na redlny start a je
zapotrebi dalsiho vyvoje. Zatim neni vubec jasné, jak by moznost volby v Chrome méla vypadat.
Muzeme ocekavat paradoxni situace, jakoze uzivatel bude chtit majiteli webu poskytnout souhlas, ale
prohlize¢ mu to zakaze. Jesté nas Ceka dlouha cesta, nez bude navrhovany model fungovéani uveden
do praxe.

Co pro vas a vase klienty bude tato moznost znamenat?

Ze jsme rozhodné nékolik poslednich let neplytvali ¢asem a energif zbyte¢né. ,Neukonéeni“ cookies
nam dava trochu ¢asu navic, ale na budoucnosti, ktera se bude opirat o ,,consented-first-party-data“,
to nic neméni. Je potreba pocitat s tim, ze poCet uzivatelt bez digitalni stopy pro Gcely reklamy déle
poroste. To znameng, Ze velkou cast navstévnosti bude potreba pro tcely napriklad vyhodnocovani
reklamy domodelovat. A samozrejmé budeme muset neustéle vymyslet nové kreativni cesty, jak
oslovit uzivatele, kteri odmitaji personalizovanou reklamu.

Jaky vyvoj podle vas ceka RTB v nasledujicich 2 letech?

Na letos$ni olympiadé bylo viibec poprvé mozné nakupovat reklamu programaticky. Nové reklamni
formaty typu DOOH nebo CTV casto preskakuji fazi rezerva¢niho ndkupu a jdou rovnou naplno do
RTB. Takze navzdory ztraté Casti uzivatelskych signala je programatik stale dulezitéjsi komponentou
digitalni kampané. V nasledujicich dvou letech bude hodné zalezet na tom, jestli novi hraci
(napriklad majitelé e-shopl s vznikajici retail media reklamou) prijmou vizi otevieného trhu nebo si
naopak budou chtit budovat svoje ,walled gardens”. Je také mozné, ze nékteri pujdou cestou naseho
klienta Disney a vybuduji si reseni, do kterého bude mit pristup Siroké portfolio znacek, ale zaroven
bude mit vlastnik reklamni sité vysokou miru kontroly nad svymi daty.

https://blog.seznam.cz/2024/08/jaka-je-vize-budoucnosti-digitalniho-marketinqu-bez-cookies-z-pohled
u-agentury-publicis-groupe
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