Vyzkum: Pro 3 z 10 lidi je dulezité byt krasni
v o¢ich ostatnich. Z li¢eni Cesky nejcastéji
pouzivaji produkty na oci

28.8.2024 - | ResSOLUTION Group

Zde komentovana data vychazeji z poslednich dvou vin dotazovani vyzkumu (v obdobi
zari-prosinec 2023 a unor-duben 2024). Zucastnilo se jich 10 112 online respondentu
starsich 15 let. NADA Research v Cesku celkové disponuje daty od vice nez 20 tisic
respondentu.

Dopliikovy pruzkum o spojeni krasy a sportu provedla vyzkumna agentura ResSOLUTION
Group metodou online shéru dat na vzorku 524 internetovych respondentti z Ceského
narodniho panelu starsich 15 let.

Vyzkumna data v zavéru zpravy doplinuje zebricek monitoringu reklamy Ad Intel
spolecnosti Nielsen, dle kterého umistila v poslednim roce nejvétsi objem inzerce v
segmentu dekorativni kosmetiky znacka Dermacol.

Pro 29 % lidi starsich 15 let je diilezité byt krasny/a v o¢ich ostatnich. Castéji se s timto vyrokem
ztotoznuji zeny (37 %) nez muzi (21 %) a z vékovych skupin pak zdaleka nejcastéji mladi respondenti
do 34 let. S vékem naopak mira souhlasu klesa. Dalsi data ale presto ukazuji, ze vzhled resi vétSina
ceské populace. Vice nez dvé tretiny lidi napriklad souhlasily s vyrokem, Ze se vZdy snazi byt
upraveni. Plati to dokonce u 77 % Zen, u muzu mira souhlasu dosahuje 61 %. Tendence k tomu byt
neustale upraveny/a se také zvysuje s vy$$im vékem respondentu. S upravenosti pak u rady lidi
souvisi i pouzivani dekorativni kosmetiky: 11 % lidi z domu vychazi jediné nalicenych (z zen
dokonce pétina, z muzu 2 %).

Pojdme se tedy blize podivat na to, jaké druhy dekorativni kosmetiky jsou nejpouzivanéjsi mezi
Zenami. Asi neprekvapi, ze vede o€ni make-up. Absolutnim TOP pripravkem je rasenka, kterou
pravidelné pouziva 52 % dotdzanych zen. Druhym nejobvyklejsim druhem dekorativni kosmetiky je
tuzka na oci, kterou vSak pravidelné pouziva o polovinu méné respondentek nez rasenku (26 %).
Dalsi mista uz jsou velmi tésna: objevuje se tam tuzka ¢i barva na oboc¢i, make-up (oba uvedlo
shodné 23 % respondentek), pudr (22 %), rténka a ocni stiny (oba 21 %).

Preference v kategorii ocniho make-upu

Kdyz uz tedy Zeny néjakou dekorativni kosmetiku pouzivaji, je to nejc¢astéji néjaky produkt z
kategorie ocniho make-upu, pripadné jejich kombinace. Jaké konkrétni typy ale podle
NARODNICH DAT vedou? Z rasenek respondentky séhnou nejobvykleji po takové, ktera vytvari
objem (42 %), na druhém misté jsou rasenky prodluzujici (39 %). Treti misto patii vodéodolnym
rasenkam, které pouziva 32 % zen.

Z produktl ur¢enych na o¢ni vicka momentélné vedou v pravidelném pouzivani tuzKy na oc€i (26 %),
v zavésu jsou o¢ni stiny (21 %), které dokonce pred¢i o¢ni linky (15 %). Mezi druhy stint jsou
nejvyuzivanéjsi pudrové varianty, az daleko za nimi jsou o¢ni stiny v tuzce a nejméné vyuzivané
jsou stiny v tekuté podobé.



V datech jsme se podivali také na to, jakou roli pri ndkupu dekorativni kosmetiky hraje znacka.
Pokud jde o pripravky na oci, tak 36 % Zen ma v této kategorii své oblibené znacky a pri nakupu
voli mezi nimi. Velmi podobny podil (35 %) ale naopak pred ndkupem nevi, jakou znacku si
vybere. O konkrétni znacce je pred nakupem rozhodnutych jen 10 % dotézanych Zen.

Odlis$né je to napriklad u ndkupt pripravku na rty. V jejich pripadé pravdépodobné do rozhodovani
vstupuji trochu jiné faktory. 38 % respondentek nema pred nakupem rtének a dalSich pripravkl na
rty predstavu, kterou znacku koupi, 26 % ma naopak své oblibené znacky a pri nakupu se
rozhoduje mezi nimi. Pouze 7 % ma predem jasno o konkrétni znacce, kterou chce koupit.

Patri krasa ke sportu?

A protoze letoSni rok je ,super-sportovni” vzhledem k mnozstvi mezinarodnich sportovnich akci,
podivame se kratce i na to, jak online respondenti vnimaji spojeni krasy a sportu. Polovina z nich
podle pruzkumu ResSOLUTION Group mini, ze krasa a sport k sobé patri. Proti je pouhych 13 %
vzorku, zbytek je v této otazce nerozhodny.

Vice nez pétina respondentu, ktefi se aspon ob¢as vénuji néjakému sportu, si davaji zalezet na
tom, jak pri sportu vypadaji. O néco silnéji, i kdyz ne o mnoho, to plati u zen (24 %) nez u muzu
(19 %).

Skoro tretina zen, které aspon nékdy sportuji, dokonce sportuje nalicena: 15 % nosi na sport make-
up jako v bézny den, 16 % se li¢i castecné. Pouhé 1 % Zen se li¢i pouze pro ucely sportovani.

Inzerce znacek dekorativni kosmetiky

Podle dat monitoringu reklamy Ad Intel spolec¢nosti Nielsen v segmentu dekorativni kosmetiky v
obdobi srpen 2023 - ¢ervenec 2024 nejvice inzerovala znacka Dermacol s cenikovou hodnotou*
reklamniho prostoru 74 miliona K¢. Druhy nejvétsi objem inzerce umistila znacka Maybelline a
treti znacka MAX FACTOR.

*Cenikovd hodnota neni ekvivalentem redlnych (Cistych)investic do ndkupu reklamniho prostoru (na
redlnou cenu, kterou firmy zandkup reklamniho prostoru skutec¢né zaplati, mad vliv rada faktort jako
celkovyobjem nakoupeného prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprdce a podobné).Reporting
cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovsem spolehlivé zachycujevyvoj a trendy soucasného
reklamniho trhu (umozriuje napr. porovndvat jednotlivézadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou
apod.).
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