Stale vice Cechu si ceni hospod jako mista
pro setkavani. Jejich obraz se za posledni leta
vyrazne zlepsil

15.8.2024 - | Cesky svaz pivovard a sladoven

Vnimani hospod se mezi Cechy pomérné vyrazné proménuje, za poslednich patnact let
znacné posilil obraz hospody jako mista pro setkavani, diskuzi, budovani socialnich vazeb a
jako mista, které je Ccasto kulturnim stredobodem. Naopak postupné mizi nékteré negativni
aspekty spojované s hospodami jako je zbytecna hlucnost, Spatna hygiena nebo
zakourenost. Ukazuji to vysledky dlouhodobého vyzkumu Centra pro vyzkum verejného
minéni Sociologického ustavu AV CR, které béhem medialniho briefingu predstavil PhDr.
Jiri Vinopal, Ph.D.

Hospody jako mista pro socializaci

Predstava Cechtll o tom, co pro spole¢nost znamend ¢eska hospoda, se v pribéhu let pomérné
vyrazné méni. Vysledky vyzkumu Centra pro vyzkum verejného minéni Sociologického tstavu AV CR
probihajiciho od roku 2004 ukazuji, Ze se za poslednich 15 let posunulo predevsim pojeti hospody
jako mista, kde se lidé mohou setkavat se svymi blizkymi, kamarady nebo kolegy z préace, a hlavné
jako mista, kde je mozné utvaret tplné nové socialni vazby.

V etapach vyzkumu predchazejicim roku 2019 u Cechi posilovalo hlavné vnimani hospody jako
mista, kde se mohou setkavat s novymi prateli a ochabovala role mistniho fora, kde je mozné
domlouvat ruzné sousedské vypomoci a melouchy. Po obdobi pandemie covid-19 ale vnimani vSech
socidlnich aspektl hospod dramaticky narostlo. Vyrazné vice nez kdy diive Ce$i povazuji hospody za
mista, kde se 1ze odreagovat od kazdodennich starosti, popovidat si s prateli, najit pratele nové,
dohodnout sousedskou vypomoc nebo maly obchod a zaroven jsou hospody silnéji vnimany i jako
mista, které jsou dulezitymi organizatory kulturnich akci jako jsou zébavy, plesy nebo prednasky. Lze
tak Tici, Ze si v souvislosti s pandemickymi opatfenimi Cesi vice vazi moznosti setkdvat se bez
omezeni s prateli a utuzovat socialni vazby.

»Zatimco prvnich patndct let zhruba od pocatku stoleti se pohled na roli hospod v ¢eské spolecnosti
tolik nemeénil, predevsim béhem obdobi pandemie a protipandemickych opatreni se posunul mnohem
viditeln&ji. Cesi citi, Ze jsou hospody dulezitym mistem pro setkavani i pro poradani kulturnich akci a
bohaty spolecensky zivot. Celkové pak trendy vnimani hospod koresponduji s vyvojem pohostinskych
zaifzen{ jako takovych, Cesi si je maluji v o néco tthledné&j$ich barvach a posiluji motivy narodni
tradice nebo kulturni jedinecnosti,” komentuje zjisténi sociolog a autor vyzkumu Jiri Vinopal. ,Co
vSak zUstava neménné je historicka spjatost ceského piva a ¢eské hospody, kterd nejenze pretrvava,
ale dokonce se v poslednich letech upevnuje,” dodava Vinopal.

Hospody se vyvijeji stejné jako jejich navstévnici

V tzké souvislosti s tim se vyviji i obecné pojeti hospod a jejich hodnoceni. Dlouhodobé vnimame, ze
se hospody vyvijeji, oteviraji novym zakaznikim a prizptisobuji poptavce se stale prijemnéj$im
prostredim, zajimavéj$i gastronomii nebo rozsirovanim nabidky napoji. To vysledky vyzkumu v
zasadé potvrzuji. Ukazuji totiz, ze postupné ubyvaji negativni konotace obecné spojované s
hospodami a navstévnici je vnimaji celkové privétiveéji.



Pojem hospoda uZ v Ce$ich témét viibec nevyvolava asociace spojované se zbyteénym utracenim
penéz nebo neresti, jak tomu byvalo drive. Logicky vlivem zakazu koureni prakticky vymizela i
konotace zakoureného prostredi a ubyva vnimani hlu¢nosti nebo Spiny a $patné hygieny. Hospody
zéroven uz prakticky viibec nejsou povazovany za néco vlastniho niz$im socialnim vrstvam. Naopak
si Cesi s hospodami stale ¢astéji spojuji moZznost dobrého obéerstveni a zajimavosti je, Ze si ¢im dal
méné Cechti s hospodou okamzZité spoji vyluéné muZskou zéleZitost. Ostatné pravé u Zen lze sledovat
zajimavé zmény trendd. Data ukazuji, Ze u nich v poslednich jednotkéch let stoupé popularita
konzumace ¢epovaného piva v hospodach a dalSich restauracnich zarizenich.

Vysledky také ukazuji, Ze Ce$i vnimaji pozitivni vyvoj hospodské kultury. Podniky se snaZi
zkvalitnovat své sluzby, prinéseji zajimaveéjsi moznosti jidla, konzumentim nabizeji ¢isté a prijemné
prostredi, a tim jsou schopné lakat i nové zdkazniky, kteri si treba drive s hospodami spojovali spise
neprijemné pocity.

Vysledky vyzkumu poukazuji na to, Ze i Ce$i vnimaji fenomén &eskych hospod a pivni kultury
pozitivné. V souvislosti s tim Cesky svaz pivovari a sladoven usiluje o zapséni ¢eské pivni kultury na
seznam nematerialnich statki tradi¢ni lidové kultury CR. V pfipadé uspésného zépisu bude mozné
usilovat i 0 nominaci na mezinarodni seznam nehmotného dédictvi UNESCO. Takové uznani by
potvrdilo roli ¢eské pivni kultury jako hodnotné narodni instituce s bohatou tradici a velkym
vyznamem pro narodni identitu a zéroven pomohlo v dal$im rozvoji a zuslechtovani pivniho prumyslu
i s tim spojeného odvétvi sluzeb.

“Cesky svaz pivovari a sladoven dlouhodobé poukazuje na diileZitost a hodnotu hospod v &eské
spole¢nosti. Ce$i vnimaji posun trovné a kvality hospod, chodi do nich radi a rozhodné je nepovazuji
za néjaky prezitek doby. Hospody jsou jednim ze stredobodt socialniho zivota v komunité a Casto i
jedinym mistem v dané lokalité vhodnym pro setkavani ¢i kulturni a dalsi spolecenské akce. I proto v
ramci svazu dlouhodobé poukazujeme na fenomén Ceské pivni kultury jako soucdast Ceské identity. Z
pozice pivovaru se snazime hospodské prostredi déle podporovat a zuslechtovat,” dodava vykonny
feditel Ceského svazu pivovart a sladoven Tom4$ Slunecko.

Vyzkumny projekt ,Pivo a hospody v ¢eské spole¢nosti” realizuje CVVM SOU AV CR nepretrzité od
roku 2004. Zprava mimo jiné priblizuje okolnosti, za jakych lidé pivo piji, véetné zmén mezi obdobim
pred a po pandemii C-19. Udaje jsou prezentovany v ¢asovém srovnani a v nékterych sledovanych
oblastech mapuji trendy uz od roku 2004. Analyzy jsou provadény na souboru respondentt s
dosazenym vékem minimalné 18 let.[1]

[1] V roce 2023 bylo tadzano 985 a v roce 2022 821 obyvatel CR ve véku od 15 let. Vzorek byl vybran
kvotnim vybérem podle kvot kraje (NUTS 3), velikosti mista bydliSté, pohlavi, véku a vzdélani.
Vyzkum probéhl metodou CAPI, osobnim rozhovorem tazatele s respondentem pomoci
standardizovaného dotazniku v obdobi 28.7. - 25.9. 2023 a 8.9. - 8.11. 2022.
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