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1. Zakoupeni produktu

U kampani doporucujeme pracovat se specialnimi akcemi pro jednotliva publika. Pokud mate
publikum uzivatell, ktefi nakoupili konkrétni produkt ¢i produkty z vybrané kategorie, muzete jim
nabidnout procentudlni slevu nebo napriklad akci na dopravu za korunu.

2. Uzivatelé aplikace

Vytvorte si publikum uzivateldl, kterd si stahli vasi aplikaci. Muzete je tak nésledné oslovit specialni
akci, kterou pro né vytvorite na miru. Seznam uzivatela aplikace muizete vyuzit také pro vyluCovani v
akvizi¢nich kampanich.

3. Pocet nakupu

Velmi dobre funguje i segmentace uzivatelll podle poctu uskute¢nénych nakupt. Uzivatele si muzete
rozdélit na skupiny podle toho, kolik nakupt dokonc¢ili. Diky tomuto detailnimu rozdéleni, muzete na
dané publika zacilit relevantni reklamou. Zaroven tak oslovite nejvérnéjsi fanousky vasi znacky -
zdkazniky, kteri se k vam pravidelné vraci.

4. Opakované nakupy

Cileni na vlastni seznamy zakazniku se perfektné hodi pro produkty, jejichz nakup se pravidelné
opakuje. Prikladem mohou byt tfeba kontaktni CocCky, které lidé prubézné dokupuji. Dle koupé
tydennich nebo mési¢nich Co¢ek mate informaci o tom, po jaké dobé mate uzivatele oslovit reklamou,
abyste mu pripomneéli, Ze je Cas si poridit nové baleni. Pro tuto segmentaci je vhodné vyuzivat
dynamicky banner - reklamni forméat, s nimz muzete uzivatelim nabidnout konkrétni produkty.

5. Informace o uzivateli

Pro efektivni cileni muzete vyuzit i segmentaci na zédkladé informaci o daném uzivateli. Otevirate
novou kamennou prodejnu? Dejte o tom prostiednictvim reklamy védét primarné uzivatelim, kterd
Ziji v daném mésté a okoli. Mate novou kolekci ddmského obleceni? Rozdélte si publikum na zakladé
pohlavi a oslovujte vzdy jen to relevantni.

6. Integrace tretich stran

Diky integraci tretich stran muzete k nahrani publik do Skliku pouZit vybrané néstroje, které bézné
vyuzivate pro klasicky e-mailing. V soucasnou chvili Sklik spolupracuje napriklad s platformami
samba.ai, SmartEmailing, ecomail.cz, meiro, Targito, Advisio, leadhub, Incomaker a Bloomreach.
Diky zapojeni téchto néstroju je prace s publiky velmi jednoduchd a potencialni zasah jesté vyssi.

Vice o propojeni Skliku s e-mailingovymi a CRM platformami najdete v nasi napovédé.
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