Domaci ukoly pro transparentnost a
politickou integritu z voleb do Evropského
parlamentu 2024

26.6.2024 - | Transparency International CR

Kampai pro volby do Evropského parlamentu oficialné v Cesku odstartovala vypsanim
terminu voleb ve Shirce zakonu, konkrétné tedy 27. inora 2024. To samo o sobé ale
neznamena, ze by pred timto datem viubec zadna predvolebni kampan neprobihala.

Jiz loni na podzim jsme mohli vidét radu billboardu s ¢eskymi europoslanci z riznych stran
politického spektra, ale tfeba i billboard s predsedou SPD Tomiem Okamurou, byvalou predsedkyni
francouzské nacionalistické strany Narodni sdruzeni Marine Le Pen a predsedou italské pravicove
populistické strany Liga Severu Mateem Salvinim.

Takova kampan ale neni nezdkonnd, protoze v dobé zverejnéni jednoduse zadna kampan, ve které by
dani politici byli aktivni, nebyla. Kampané pak byly financovany treba i z prostredku frakci
Evropského parlamentu. Nicméné zde Slo formdalnim pristupem o kampan informacni, nikoliv
predvolebni. Do jaké miry to odpovida realité, to je v tuto chvili otazka predevsim na volice.

Vaevs

finan¢ni limit pro predvolebni kampan tak, ze rfada prvki kampané, napriklad plakaty ¢i billboardy,
budou ve verejném prostoru jiz pred oficialnim zacatkem predvolebni kampané.

Néklady na takovou ,predkampan” nemusi byt hrazeny z transparentnich volebnich ucta, proto
nemame Sanci zjistit jejich kone¢nou hodnotu. Obcas se ale tyto platby pred oficidlnim startem
kampané preci jen objevovaly i na volebnich u¢tech kandidujicich subjektu.

Z volebniho uétu koalice STACILO! naptiklad odeslo necelych 6 milion korun, hnuti STAN pied
zaCatkem kampané utratilo 1,9 milionu. Pro srovnani, na Slovensku se pocitaji vydaje i pred
oficidlnim zac¢atkem kampané pravé z tohoto divodu. Zaroven tuto ,predkampan” musi vykazovat az
v zavéreéném vyuctovani, nikoliv béhem samotné kampané.

Utraceni podle planu

V ranné fazi samotné kampané byly vSechny relevantni kandidujici subjekty opakované dotazovany
na predpokladané vydaje na celou predvolebni kampan. S predpokladanymi vydaji blizicimi se
zédkonné hranici 50 milionti korun beze sporu vybocovalo hnuti ANO.

Zda-li ale Slo o predvolebni mlZeni anebo realny tdaj nelze v tuto chvili rict. Ke dni samotnych voleb
odeslo z jejiho transparentniho GCtu jen necelych 14 milionl korun, jak ukazujeme na webu
transparentnivolby.cz. Dalsi plnéni se jeSté objevuji po volbach, presnou ¢astku tedy ted nelze urdit.

Zaroven je Ceska legislativa nastavena tak, ze zavérecné reporty k probéhlym kampanim musi
kandidujici subjekty odevzdat do 90 dni od voleb. Konkrétné tedy az na zacatku zari budeme mit
kompletni prehled u vSech kandidujicich subjektl nejen o jejich vydajich, ale i darech, které v
souvislosti s kampani prijaly.

To je pomérné $tédra Casova dotace. Napriklad na Slovensku je tato lhtita 30 dni. Dobre tak vyuziva



momenta a prehled o kampanich je zverejnény stale jesté v dobé, kdy ma Siroka verejnost kampan v
Zivé paméti.

Slovenska legislativa nicméné umoznuje proplacet faktury i po uplynuti 30 dni, na druhou stranu
zakazuje kandidujicim subjektum posilat si penize na transparentni ucet po zac¢étku volebniho
moratoria. To zaCina 48 hodin pred zahajenim voleb. Coz ve vysledku dava jasnou predstavu o
maximalni ¢4stce, kterou kandidujici subjekt za volby miZe utratit. V Cesku takovou predstavu
nemame.

Aktudlné tak jiz je u sousedu k dispozici zjiSténi nasi slovenské kancelare Transparency International
(TI SK) o tom, ze vitéz slovenskych prezidentskych voleb, a tedy soucasny slovensky prezident Peter
Pellegrini ve své kampani porusil zakon.

Pro zdravou demokracii je nutné, aby byly takové nezakonné kroky odhaleny co nejdrive a dusledné
potrestany, obzvlast, pokud mohly mit vliv na vysledek demokratickych voleb. V tomto ohledu se
méame v Cesku jesté co udit.

Chceme dary a na nic se nebudeme ptat

Pokud hovorime o darech kandidujicim subjektim - v rdmci naseho monitoringu predvolebnich
kampani se ukazalo, Ze 4 ze 6 kandidujicich subjektll nemély zverejnény jakykoliv dokument tykajici
se politiky prijimani nebo vraceni dard.

Zprava, kterou tak voli¢i od téchto subjektl dostévaji, je pomérné primocara: tedy ze je danym
subjektum zcela jedno, od jaké pravnické nebo fyzické osoby dar dostanou. Anebo, Ze je to danym
subjektim jedno, dokud za takovy dar nebudou medidlné propirani natolik, Ze je pro né vyhodné;si
dar vratit.

Nezalezi na tom, kterd moznost je bliz realité, protoZze obé vyvolavaji znacné pochybnosti o politické
a nazorové integrité predstaviteltl danych politickych stran, hnuti a koalic. Pritom zvratit takové
pochybnosti je pro kandidujici subjekty snadné, staci mit a zverejnit konkrétni politiku. Treba jiz
pred podzimnimi krajskymi a senatnimi volbami.

Spolecna historie, rozdilné kampané

Srovnani s nasSimi sousedy neujde ani samotna predvolebni kampan. Zatimco na Slovensku jsou
kampané primarné o venkovni celostatni reklamé ve formé billboardu ¢i plakata na verejnych
mistech, v Cesku je outdoorova kampan daleko vice cilena.

Co se ty¢e poméru vydaju na outdoorovou kampan na tom jsou obé zemé s cca 32 % podobné. Nutno
dodat, ze toto ¢islo se muize zménit v zavislosti na dobihajicich platbéch.

Zatimco subjekty jako koalice SPOLU, STACILO! &i strany PRO hojné vyuZivalo billboardy, subjekty
jako SPD a Prisaha spiS vyuzivaly plakaty na frekventovanych mistech jako zastavky verejné dopravy.

ANO pak vyuzivalo ve velké mire oba vySe zminéné zpusoby prezentace. Naopak Pirati a hnuti STAN
vsadili predevsim na online prostor, pricemz STAN venkovni reklamu vyuzival jen minimalné. Zda se
tedy, Ze outdoorova kampan v CR je vice cilend neZ na Slovensku.

Zaroven i kampan v online prostoru v obou zemich vypada odlisné. Na Slovensku je kampan jina v
tom, ze vladni strany daleko vice aktivné spolupracuji s alternativnimi médii, a to az do té miry, ze
jsou pro né tradi¢ni média prakticky zbytecnd, a to nejen v predvolebnich kampanich.



Nejsilngjsi vladni strana SMER se napriklad uz pred loniskymi parlamentnimi volbami rozhodla zcela
ignorovat predvolebni debaty, ¢imz se vyhnula kritickym pohledim na svoji kampan, kandidaty i
pusobeni.

Naopak, primé nekritické oslovovéni volicu pres alternativni média, coz je taktika, kterou SMER
praktikuje, je trend nebezpecny pro demokracii.

Samoziejmé i v Cesku mame politické strany, které vyrazné spolupracuji s alternativnimi médii,
nicméné zadna z mainstreamovych stran neignoruje tradicni média Gplné.

Je samozrejmé otdzkou, zda bude tato situace v Cesku platnd i po pristich parlamentnich volbach na
podzim 2025, protoze vyvoj na Slovensku za poslednich par mésicl ukazuje, jak malo staci kiehké
demokracii k tomu, aby se priklonila k nedemokratickym rezimum.

Autorem komentdre je vedouci analytik TI CR.
Podékovani za podporu

Tento vystup vznikl diky projektu financovaného ze strany European Media and Information Fund
(EMIF). Dékujeme.
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