Dezinformace v kampanich do Evropského
parlamentu: aktéri na Facebooku
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Jiz v minulosti se ukazalo, jakym zpusobem dezinformace utoCi na pribéh a férovost voleb jako
takovych. Stalo se tak napriklad v parlamentnich volbach v roce 2021, kdy se Piratska strana stala
ter¢em dezinformac¢nich narativii, které o strané &ifili, Ze ,chce do Ceska vozit migranty a davat jim
byty“ Ci Ze se strana ,dostava noty z Bruselu”. Tyto narativy pozdéji vyuzil i tehdejsi premiér Andrej
Babis (ANO) ve své komunikaci k verejnosti.

Zpusob kampané, pro ktery se politické strany a hnuti rozhodnou, nemusi nutné vyuzivat
dezinformace k diskreditaci svych politickych oponentl. V poslednich letech jsme svédky ¢im dél tim
agresivnéjsich kampani vibec.

V prostredi nam blizkém tento fenomén muzeme sledovat napriklad na Slovensku, kde kampané
cilené radikalizuji voliCe, coz ale zaroven radu volicti muze od tcasti ve volbach odradit.

Po utoku na premiéra Roberta Fica (SMER) se k aktualnimu politickému prostredi na Slovensku
vyjadroval politolog Ales Michal z Fakulty socialnich véd Univerzity Karlovy. Podle néj je soucasny
stav dusledkem dlouhodobé polarizace a radikalizace slovenské spolecnosti. Politici by se dle jeho
nazoru méli snazit situaci dale neeskalovat a vysilat signdly o spolecenském konsenzu.

Prikladem takové agresivni kampané byla fyzicka konfrontace prednich politikli v ramci predvolebni
kampané pred lonskymi parlamentnimi volbami, pri které doslo az k fyzickym napadenim.

Jak probihal monitoring dezinformac¢nich narativa?

Ve spolupraci s ¢eskou pobockou medidlni sité Euractiv bylo identifikovano nékolik aktéra na
socialnich sitich na zakladé nasledujicich kritérii:

vsvs

nepravdivé informace s umyslem manipulovat verejnosti. (Nejde tedy jen o ,alternativni”
interpretaci skutecnosti.)

2. Autor (Aktér) prejimd dezinformacéni narativy pozorované u jinych autort nebo médi.

3. Autor (Aktér) opakované odkazuje na zdroje prokazatelné dezinformacniho charakteru.

Euractiv pak zaroven identifikoval aktéry, kteri byli vybrani na zdkladé charakteru vlastniho obsahu,
tedy zda byl jimi Sireny obsah zavadéjici, zkreslujici nebo primo dezinformacni. TI z tohoto seznamu
vybrala 16 aktéra (profilu a stranek) na socialni siti Facebook, kteri maji nejvétsi pocet sledujicich v
kombinaci s poc¢tem sdileného obsahu. Ti jsou popsani nize v tabulce.

Jméno Prispévky Interakce Reakce Komentare Sdileni Shlédnuti Sledujici
Jsem zdéSena 28 36739 25236 2547 8956 1764 12364
Radek Koten SPD 28 20122 13153 1471 5498 69502 12634

Margita Balastikova -

poslankyné 14 22621 15921 1581 5119 70320 13129



Svoboda a prima 256 32179 23684 3270 5225 22599 31679
demokracie - SPD

KTV Live 19 42078 27287 3306 11485 121572 37555
Jindfich Rajchl 42 201069 154744 12934 33391 149643 40354
Radim Fiala - SPD 171 37607 27367 2755 7485 15809 41151
Karla Mai{kova 30 70787 51925 5647 13215 126164 44208
Raptor-TV.cz 55 30281 18665 5286 6330 102773 45041
MUDTr. Ivan David 132 78210 55989 3140 19081 46189 50155
Zuzana Majerova 114 79145 61523 4962 12660 21989 56173
Katefina Konetné 51 187301 145583 11206 30512 126469 64625
Jfgﬁgazg‘“e’yrtekHamplo"a 30 04268 71752 4128 18388 309 82637
Robert Slachta 15 23979 20672 1291 2016 486 102687
Andrej Babis 36 100681 81182 12742 6757 81877 268533
Tomio Okamura - SPD 326 410670 323317 34322 53031 168540 292036

K monitoringu obsahu Siteného vybranymi aktéry TI vyuzivala nastroj Gerulata Juno. Pro monitoring
byla zvolena klicova slova, na jejichz zakladé se monitorovany obsah v ndstroji filtroval.

Klicovymi slovy byla zvolena jména Sesti vybranych kandidujicich subjektt pro monitoring ANO,
Ceska piratska strana, koalice SPOLU (ODS + KDU-CSL + TOP 09), hnuti STAN (Starostové a
osobnosti pro Evropu), koalice SPD a Trikoldra, koalice STACILO! (KSCM + SDSN + CSNS), a véech
jednotlivych kandidatu z téchto vybranych subjektt kandidujicich do Evropského parlamentu.

TI nemé kapacitu monitorovat vSechny kandidujici subjekty, proto jsme do analyzy zaradili ty, které v
pruzkumu od agentury Ipsos z 19. brezna 2024 pro web euronews.com preséahly hranici 5 %. Ta
odpovida zakonnému pozadavku pro zvoleni do Evropského parlamentu.

Dulezitym faktorem bylo, Ze nékteri z vybranych aktéru jsou zaroven soucésti jedné ze sledovanych
politickych stran nebo hnuti, ¢i dokonce sami do voleb kandidovali.

Pocet prispévka na Facebooku a jejich sentiment

Nami sledované obdobi bylo uréeno od 27. inora 2024 do 9. éervna 2024. Casovy rémec tohoto
monitoringu byl ur¢en od data oficialniho za¢atku piedvolebnich kampani, které je podle Utadu pro
dohled nad hospodarenim politickych stran a politickych hnut{ (UDHPSH) déno zépisem vyhlaseni
datumu voleb do Shirky zékond, aZ po treti a zéroven posledni volebni den v celé Unii (v CR se volby
konaly 7. a 8. ¢ervna).

Pro zaji$téni co nejpresnéjsich vysledkl jsme se rozhodli monitorovat kazdy subjekt zvlast a
prizpusobit pocet aktéru tak, aby aktér (zdroj) neodpovidal sledované strané.

Pri rozdéleni analyzy na 6 individualnich analyz pro sledovani kazdého subjektu separatné, se pocet
aktéru/zdroju upravoval v zévislosti na tom, zda byli sami hodnoceni jako aktér/zdroj. Zdroje/aktéri,
které byli zéroven ¢lenem nebo kandidatem doty¢ného politického subjektu, jsme pro tcely analyzy
ze seznamu sledovanych zdroju toho daného subjektu vyradili.

Vysledkem je 16 zdroji pro kandidujici subjekty SPOLU, STAN a Piratd. U koalice STACILO! jsme
¢erpali z 15 zdroju, u hnuti ANO ze 13 zdroju a u koalice SPD a Trikolora jsme ¢erpali z 9 zdroju.



Ze sesbiranych dat muzeme vidét, Ze mnozstvi obsahu z celkového poctu zdroju se vyrazné lisi mezi
jednotlivymi sledovanymi subjekty. Tento obsah vSak zahrnuje jak negativni, pozitivni, tak i neutralni
sentiment.

Z analyzy vychazi, Ze na profilech sledovanych aktéru se nejvic mluvilo o koalici SPOLU a koalici
STAN. Nejvice zminovani kandidati pak byli Danuse Nerudova (STAN), Markéta Gregorova (Pirati)
nebo Tomas Zdechovsky (koalice SPOLU).

Vysledky jsou nasledujici: v souvislosti s koalici SPOLU bylo od sledovanych zdroji v daném obdobi
zverejnéno 75 prispévki. Konkrétné 6 prispévki mélo pozitivni sentiment, 27 neutralni sentiment a
42 negativni sentiment.

Co se tyc¢e hnuti STAN, bylo u sledovanych zdroju zaznamenano 110 prispévku. Konkrétné 21 s
pozitivnim sentimentem, 33 s neutralnim sentimentem a 56 s negativnim sentimentem.

U Piratu bylo zaznamenéno ve sledovaném obdobi 43 prispévku a to presné 5 prispévku s pozitivnim
sentimentem, 10 prispévku s negativnim sentimentem a 28 prispévki s neutralnim sentimentem.

U hnuti ANO bylo analyzovano 48 prispévku, a to s primarné neutralnim sentimentem. Konkrétné 7
prispévku s pozitivnim sentimentem, 11 prispévki s negativnim sentimentem a 30 s neutralnim
sentimentem.

Z vybranych zdroji pro koalici STACILO! bylo sesbirdno 42 piispévki a jejich sentiment byl
priméarné neutralni. Konkrétné 5 prispévku s pozitivnim sentimentem, 4 prispévky s negativnim
sentimentem, a 33 prispévku s neutralnim sentimentem.

Posledni monitorovanou koalici byla koalice SPD a Trikolory, u které jsme zaznamenali 40 prispévku
spiSe neutralniho anebo negativniho sentimentu. Presné 10 prispévku s pozitivnim sentimentem, 14
prispévku s neutralnim sentimentem, a 16 prispévku s negativnim sentimentem.

Nejcastéjsi terce negativni kampané

Data sesbirana do 9. ¢ervna 2024 naznacuji, ze vzhledem k Cetnosti prispévka bylo vSeobecné cileno
zejména na politické subjekty STAN a SPOLU a nejméné pak na koalici SPD a Trikolora.

Celkovy e s . .
Subjekt pocet P021?1vn1 geut.ralm lgleggtlvm Interakce Shlédnuti
prispévkir sentiment Sentiment Sentiment
ANO 2011 48 7 30 11 22.8k 52.25k
SPOLU 75 6 27 42 69.53k 113.6k

STAN 110 21 33 56 168.9k 229.5k



Ceska Piratska

43 5 28 10 28.94k 80.1k
strana
STACILO! 42 5 33 4 25.81k 167.7k
SPD-Trikolora 40 10 14 16 16.76k 32.65k

*Prispévky jsou sesbirdny od vybranych aktéri ohledné daného subjektu a jejich kandiddti

Kdyz porovname celkovy pocet prispévki versus pocet prispévki s negativnim sentimentem, nejvyssi
takovy pomér vidime v prispévcich cilenych smérem na STAN (110 vs 56 tedy 51 %) a SPOLU (75 vs
42 tedy 56 %). Ve shlédnuti téchto prispévku (jakéhokoliv sentimentu), vedou v ¢istém poctu koalice
STAN, STACILO! a ANO.

Lze usuzovat jaké strany ¢i kandidati po dobu volebniho obdobi byli pod vys$im tlakem negativniho
sentimentu a na které kandidujici subjekty mohla byt vyvinuta snaha o jejich diskreditaci za pomoci
negativni kampané.

V ramci monitoringu predvolebnich kampani do Evropského parlamentu 2024, ktery pravidelné
zprostredkovavame pro kazdé volby od roku 2013, jsme se v aktivité tykajici se dezinformaci zamérili
na 16 aktéru socialnich siti a sentiment jejich prispévki ohledné jednotlivych koalic a kandidata.

V navazujici analyze se budeme sledovat dezinformac¢ni narativy v obdobi od 27. inora do 9. Cervna
2024 ve vybranych facebookovych skupindch. Vystupy jsou vytvoreny v ramci unikdtniho projektu
transparentnivolby.cz.

Podékovani za podporu
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