Hisense rozpoutava fotbalovou vasen s
kampani ,,Beyond Glory" UEFA EURO 2024™
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Kampan se zaméruje na princip neunavné snahy o dokonalost, ktera souzni s fotbhalovymi
fanousky kdekoli na svété a zaroven vyzdvihuje zavazek spolecnosti Hisense k inovacim a
kvalité. Dukazem téchto zavazku je i poutava expozice znacky Hisense v prostorach
berlinského Olympijského stadionu. Na prvni pohled zde zaujmou , Hero" produkty
Hisense, vcetné televizora ULED a laserovych televizoru, které v sobé zhmotnuji zapal
znacky Hisense pro nejmodernéjsi technologie a mimoradné uzivatelské zazitky.

Kampan ,Beyond Glory" (Za hranice slavy) vSak saha i daleko za hranice berlinského Olympijského
stadionu a oslovuje milovniky fotbalu napri¢ 30 svétovymi trhy - vCetné Némecka, Italie, Spojeného
kralovstvi, Francie, Spanélska a dal$ich. Spole¢nost Hisense si v ni ziskala pozornost fanouski
prostrednictvim rady strhujicich aktivit a vtahla je primo do napinavého déni turnaje.

Mistrovstvim EURO 2024 ™ provazi slogan ,Never Settle for No. 2 Globally" (Nikdy se nespokojit se
svétovou dvojkou), ktery odrazi neunavné odhodléni spolecnosti Hisense k dalSimu rozvoji a
technologickym inovacim. O jejim nasazeni svéd¢i mimo jiné pozoruhodny uspéch v podobé druhého
mista v globalnich dodavkach televizoru dva roky po sobé. Podil spolecnosti na celosvétovych
dodavkéch televizort v 1. Ctvrtleti 2024 ¢inil 13,6 % s globalnim podilem na trzbach z dodavek ve
vysi 12,1 %. Mimo to si spolecnost Hisense udrzuje prvni misto v sektoru 100palcovych televizoru a
laserovych televizoru, a to jak béhem roku 2023, tak i v 1. ¢tvrtleti 2024.

Spolecnost Hisense se muze pochlubit bohatou tradici uspé$nych marketingovych kampani
spojenych s vyznamnymi sportovnimi udalostmi - véetné sponzorstvi Mistrovstvi Evropy UEFA™,
které pro ni predstavuje dulezitou platformu pro prezentaci jejich produkti a technologii globalnimu
publiku i pro sblizeni s milovniky fotbalu pri demonstraci svého zapalu pro inovace, kvalitu a
zapojeni fanousku.

O spolecnosti Hisense

Hisense je predni svétova znacka domécich spotrebicu a spotfebni elektroniky a oficialni partner
Sampionatu UEFA EURO 2024 ™. Podle udaju spole¢nosti Omdia se znacka Hisense v roce 2023 i v
prvnim ¢tvrtleti roku 2024 umistila na 2. misté zebricku celkového celosvétového prodeje televizora
ana 1. misté v kategorii televizord s thloprickou 100". Spolecnost prosla rychlou expanzi a nyni
pusobi ve vice nez 160 zemich, priCemz se specializuje na multimedialni produkty, domaci spotrebice
a inteligentni informacni technologie.
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